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Ozet

Tezin konusu, bir caz festivalinin olusumu i¢in gerekli olan reklam ve pazarlama
stratejisini kapsamaktadir. Tezin amac1 festivalin genis kitlelere hitap etmesi i¢in gereken
en etkili kurumsal diizenlemeleri teorik olarak islemek, etkilerini arastirmak ve

uygulamali proje olarak tez savunmasinda sergilemektir.
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BOLUM 1



FESTiVAL ANALIZi

Caz Miizigi Tarihi

Cazin miizige yansitilan bir ifade sanati oldugu sdylenir. Ayni zamanda, insan
varolusunun temel ritmi ve insanin geleneksel degerlerinin cagdas yansimasi olduguna da
yaygin olarak inanilir. Bugiine kadar cazin ger¢ek kokenlerinin, Afro-Amerikan yasam
tarzlarina dayandigi ve tarihi hakkinda pek ¢ok sey yazilmistir. Caz, Afrika kdkenli
Amerikalilar tarafindan yaratilan bir miizik tarzidir. Miuzigi c¢alma esnasinda ses
genellikle spontane geliserek, senkoplu ritimler, polifoni ve bir¢ok dereceli dogaglama

igerir.

"Caz" kelimesinin kokeni, ingilizcede ¢ogunlukla cinsel eylemler i¢in kullanilan kaba bir
terime kadar uzanir. Bununla birlikte, cazin anlami, kisa siirede, ister beste yonergeleri
ister dogaclama altinda olsun, miizikal bir sanat formu haline gelerek, spontane gelisen
melodik ifadeleri yansitmistir. Caz calanlar, cazin tanimsiz kalmasini ve sadece
hissedilmesi gerektigine dair duygularini siklikla dile getirmislerdir. Diinyaca iinlii caz
sanatgist Louis Armstrong'un caz miizigi hakkinda kisa bir agiklamasi, " Cazin ne

oldugunu sorarsan, ne oldugunu asla bilemezsin."

Caz, ilk olarak 20. ylizyilin baslarinda Amerika Birlesik Devletleri'nde
geligmistir. Mississippi Nehri'nin agzina yakin olan New Orleans Sehri, Caz’in

gelismesinde kilit bir rol oynamistir. New Orleans sesleri, kabile Afrika davul ritimlerine



ve Avrupa miizik yapilarina kapsamaktadir. Sehrin niifusu, bir¢ok farkli etnik kokenli
insanlardan olusmaktayd:. Bunlar Afrikali, Fransiz, Karayipli, italyan, Alman, Meksikali
ve Amerikan Kizilderililerinin yan1 sira Ingiliz kokenli insanlardan olusmaktaydi.

Bu etnik ¢esitligin Caz miizigine etkisi muhakkak vardir ki, Caz miiziginde o kiiltiirel
karisiminin senfonik ¢esitliligine yansiyan bir etkisi olmustur. Afrika-Amerikali miizik
gelenekleri digerleriyle karigarak yavas yavas caz, blues ve diger miizik tiirlerinin bir
karisimi olarak ortaya ¢ikmistir. Caz c¢agini modern Afro-Amerikan kimliklerinin ve
cagdas Amerikan yagaminin yaratilmasinda sivil haklar hareketine baglayan anlati
yoriingelerini anlayacaksak, bu calismalar birlikte yerel miizigin, siyasetin, kiiltiirel
kimligin ve toplumsal bellegin ayrilmaz oldugunu gosteriyor. (Dinerstein, Joel. 2003).

Ik basta caz daha cok dans etmek igin iiretilirken daha sonra oturulup dinlenebilen bir
miizik tiirii olarak geligmistir. Caz’in ilk kayitlar1 1917 yilinda yapildiktan sonra miizik

hizla yayilmis ve Art Deco zamanlarinin en popiiler miizik tiirii olarak taninmaigtir.

Caz miizigin evrimi, ¢ogunlukla Louis Armstrong, Duke Ellington, Charlie Parker
ve Miles Davis gibi parlak ve yetenekli miizisyenler tarafindan yonetilmistir. Caz miizigi,
diger tiirlerin yan1 sira geleneksel Caz, Bebop, Rock’n Roll gibi bir dizi farkli tarzlar1 da
gelistirmistir. Ayn1 zamanda, Amerika Birlesik Devletleri'nden diinyanin bir¢ok yerine
yayilan caz miizigi, diinden bugiine halen diizenlenen caz festivalleriyle onlarca tilkede

diizenlenmektedir. (Yurochko, Bob,1993).

Anahtar kelimeler : faydalar, kiiltiirel, etki, ekonomik etki, festivaller, gorsel iletisim, tasarim



Festival Tanimi / Festival nedir? Festivallerin tarihi

Kendini gerceklestirmeyle baglantili iist diizey ihtiyaclar, cagdas toplumlarda
giderek daha Onemli bir rol oynamaktadir. Boylece kiiltiir ve eglence insan
davraniglarinin kalici bir pargasi haline gelmistir. Tiyatroya, sinemaya, galeriye veya
festivale gitmek artik istisnai bir olay degildir. Genellikle olduk¢a siradan ve yaygin bir
seydir ve gevsemek, oyalanmak, sosyal iligkileri veya kisinin ¢ikarlarini siirdiirmek i¢in
gerekli bir ara¢ olarak goriilmektedir. Ayrica giiniimiizde bir¢ok sehir festivaller
aracilifiyla sosyo-ekonomik kalkinma stratejisini uygulamaktadir. Turistleri ¢ekmek,
sehri tanitmak ve yerel sakinler i¢in kiiltiirel - eglence teklifini genisleterek hayatlarini
daha cekici hale getirmek icin diizenlenirler. Festivallerin sayisinin, cesitliliginin ve
kentler iizerindeki etkisinin artmasi olgusuna festivallesme denilmektedir. Festival,
genellikle yerel bir topluluk tarafindan sahnelenen ve o toplulugun benzersiz bir yoniine
odaklanan bir etkinliktir. Pek ¢ok tiirdeki festivaller, eglence saglamanin yani sira belirli
ihtiyaclar karsilamaya da hizmet ederler. Diinyada ¢ok sayida festival tiirli vardir. Birgok
festivallerin dini kokenleri olmasina ragmen, digerleri mevsimsel degisim igerir veya bazi
kiiltiirel 6neme sahiptirler. Mardi Gras/New Orleans, Rio Karnavali, Venedik Karnavali,
(paskalya oncesi biiyiik pehrize girmeden Once diizenlenen festivallerdir )Hindistanin
Holi festivali..vb. gibi dini festivaller. Ayrica bazi iilkeler ve kurumlar tarihlerindeki
bazi 6nemli olaylari isaretlemek ic¢in kendi kutlamalarini (genellikle "festivaller" olarak
adlandirarak) kutlarlar. Bu durumlar, bu kurumlarin kuruldugu giin veya periyodik

olarak, genellikle yilda bir kez diizenlenmesine karar verdikleri bagka bir etkinlik olabilir.



(Geleneksel film festivalleri, yemek, kiiltiir ve miizik festivalleri, elektronik, klasik, jazz

ve blues gibi).

Miizik festivalileri, bazen miizigin tiirii, miizisyenlerin milliyeti, yoresi veya tatil
gibi bir tema ile sunulan miizige yonelik bir festivaldir. Genellikle acik havada yapilirlar
ve genellikle yiyecek ve promosyon iirlin saticilari, performans sanati ve sosyal
etkinlikler gibi diger ilgi ¢ekici aktiviteleri igerirler. Miizikal performanslar bilinen en
eski festivallerden biri olabilir. Bir¢cok festival yillik olarak diizenlenir ve yine baska
araliklarla tekrarlanir. Pek ¢ok rock festivali de dahil olmak {izere bazilar1 yalnizca yilda
bir kez diizenlenir. Baz1 festivaller kar amacli konserler olarak diizenlenir, digerleri ise
belirli bir amag icin fayda saglarlar. (Toplumsal bilin¢lendirme veya Yardim kurumlari

gibi.)

1999 yilinda yirminci yilin1 kutlayan Festival International de Jazz de Montréal
(Montreal Uluslararas1 Caz Festivali), sadece on iki giin i¢inde bir buguk milyondan fazla
insan1 kendine cekerek diinyanin en popiiler miizik festivallerinden biri haline geldi.
Cogu ziyaretci Kanadalilar ve Amerikalilar, ancak Avrupalilar her y1l daha fazla sayida
katiliyor. 1979 yazinda diizenlenen ilk Festival bir haftadan az siirdii. O zamandan beri,
giderek genisledi ve artan ziyaretci sayisin1 karsilamak icin bir siteden digerine birkag
kez tasindi. Montreal sehir merkezindeki su anki yerinde, Place des Arts semtinde, simdi
tam on iki giin siirliyor. 1998'de toplam 411 etkinlik i¢in otuz alt1 konser dizisi ve iki film
dizisi sunuldu. Bunlarin 103'i {icretli, 298'1 ise ¢ogunlukla agik havada diizenlenen

icretsiz konserlerdi. Sehrin dort bir yanindaki on ikiden fazla barda sunulan caz da



etkinligin bir parcasini olusturuyor. Ogleden 18.00'e kadar her saat basi iicretsiz bir agik
hava konseri diizenleniyor. 18.00'den gece yarisina kadar, ayni anda iki {icretsiz konser
daha gergeklestirilir. Giin boyunca sokak gruplari, bebek arabalarina ¢ok ¢esitli miizik
tarzlarimin tadina variyor. On iki saatten fazla bir slire boyunca halk, bir mekandan
digerine gecerek miizigi kesintisiz olarak duyabilir. Sehir merkezi alani, eszamanl
performanslardan miizigin ist {iste binmesini énleyecek kadar biiyiiktiir. Ogleden sonra
ve aksam, Festival miidavimleri kapali mekanda &demeli konserlerin keyfini

cikarabilirler. (Deschénes, Bruno. (2000).

Eglence Endiistrisi - Halkin ve festivallerin ulusal reklam goriiniimii / Sponsorlar

Insanlar neden festivallere giderler? Bunun birgok sebebi vardir. Insanlar
festivallere baskalartyla baglanti kurmak igin, birlikte yasama ve c¢alisma, ag olusturma,
iligkiler ve sosyal baglantilar kurmak i¢in gidebilirler. Bir bagka sebep, kiiltiirel ziyaretler,
miizik festivalleri, kiiltiirel etkinlikler, meditatif diizenlemeler ve diger etkinlikler
sirasinda meydana gelen onemin farkindaligina varmak, anlam ve sekil vermek ig¢in
olabilir. Bir toplulugun bir araya gelmesinin her zaman bir anlam1 vardir. Bu durumlar
etkinlik organizatorlerinin festivallerini ziyaretcilerin istediklerine ve beklentilerine gore
uyarlamalarin1 saglar. Boylece, ziyaret¢ilerin festivalden keyif alma, festivalden olumlu
diisiincelerle,hislerle, deneyimlerle ayrilmasina katkida bulunmus olur. Katilimeilar,
festival hakkinda baskalariyla olumlu goriisleri paylasarak ve muhtemelen yeniden

festivale katilma olasiligini da artirir.



Bir festivalin en 6nemli kriteri, halkin beklentilerini karsilamak ve isteklerini
yerine getirmektir. Bu beklentiler, gilinler veya haftalarca siirebilen genis, istisnai bir
etkinlik diizenlemesinde karsilanmaya calisilir. Ayni1 zamanda, 1 veya daha fazla sponsor
tarafindan desteklenen ticari bir boyutu da dahil etmek iizere, muazzam bir halka agik
cergevede kurulmus devasa bir organizasyon halini alir. Bir miizik festivali sponsorlugu,
miizik dalindaki grubu, kisiyi veya kurulusu finansal olarak destekleyerek, {iriin ve satis
hizmetlerini igerir. Etkinlik sponsoru, genellikle degerli bir sey karsiliginda finansal fon
saglayarak etkinligi destekleyen bir sirket olur. Cogu zaman sponsorlar etkinligin kendi
marka goriiniirliigii, miiiteri potansiyelini artirma, katilimec1 verilerine erisim, yapilan
etkinlikte tanmitim veya indirimli etkinlik biletleri dagitiminda destek olurlar. Elbette,
sponsor bu tiir bir organizasyondan biiylik fayda saglamaktadir, ¢iinkii sadece bir
etkinligin degil, aym1 zamanda kendi sirketinin reklammi da genis bir Kkitleye

tanitabilmektedir.



BOLUM 2



BiR FESTIVALIN REKLAM VE PAZARLAMA KAPASITESI

Diger pazarlama taktikleriyle karsilagtirildiginda, etkilesim kapsaminda festivaller
ve etkinlik diizenlemeleri essizdir. En iyi etkinlikler, ¢abucak unutulan mikro (kiigiik
capl) etkilesimler olmak yerine, katilimcilarin uzun siire hatirlayacaklar1 ve bagkalartyla
oviinecekleri bir deneyime odaklanir. Etkinlikler genellikle kisisel deneyim ve
baglantilar1 igerdiginden, markalar1 miitevazilestirir ve katilimcilar1 markalarla daha
yakin ve kigisel bir bag kurulmasini kolaylastirir. Festivaller, duyulara ve duygulara hitap
ederek, katilimcilarin yalnizca islemsel bir aligveris degil, degerli bir iligkinin pargasi

oldugunu hissetmelerini saglamaktadir.

Hedef pazar diinyanin neresinde olursa olsun, reklam ve satis promosyonu ig¢in
temel strateji ve planlamada alinan kararlar asagi yukari aymidir. Bununla birlikte,
reklamcilik ve satig promosyonunun goriiniimii ve hissiyatinin farkli tilkelerde ¢ok fazla
degisiklik gosterdigini unutmamak gerek, (kiltiirel ve geleneksel faktorler) ciinkii
kismen bir pazarlama yoOneticisinin karar alanlarinin her birinde kullanabilecegi
secenekler bir iilkeden digerine gore Onemli Olclide degisebilir. Reklam stratejisi,
ekonomiyle direk olarak baglantilidir. Bir ekonomi biiyiidiikge, reklam daha 6nemli hale
gelir, ¢linkii daha fazla tiiketicinin geliri vardir ve ancak bdylece reklamlardan iyi bir
sonug alinabilir. Ancak iyi reklam sonuglar1 maliyetlidir ve bu durumda itinayla yapilan
bilitce hesaplamalar1 reklam harcamalar1 igin biiyiik Onem tasir. Her reklam ve
kampanyasi, acik¢a tanimlanmis hedef kitleye sahip olmalidir. Bununla birlikte o hedef

pazarina yonelik kisisel satig amacinda daha spesifik yaklagmalidir.



Pazarlama fonksiyonlari ve stratejileri

Pazarlama faaliyetlerinin kapsami ve etkileri hala son derece genistir ve bir biitiin
olarak analiz edilmesi giictiir. Bir sirketin 6zelliklerinin, belirli pazarlama islevleriyle
ilgili faaliyetler de dahil olmak {izere her tiirlii faaliyet i¢cin Onceliklerin belirlenmesinde
onemli bir rol oynadig1 anlasilmaktadir. Buradaki en dnemli belirleyiciler ya bir sirketin
ozellikleri ya da pazarlarmin Ozellikleri ile iligkilidir (Couto, Vieira, Borges-Tiago,
2005).

Basarili, genis katilimli ve karl bir etkinligin temel tas1 saglam bir stratejidir.
Tanimlanmis bir plan olmadan, etkinlikler yonsiizlesebilir, etkinlik diizenleme ekipleri
hayal kirikligina ugrayabilir ve katilimcilar diizenlenen etkinlige katilim amacini tam
olarak anlayamazlar. Bir etkinlik pazarlama stratejisinin baslangicinda, bir nedeni
olmalidir ve etkinligin ardindaki kapsayici bir misyon ve vizyonu barindirmalidir.
Etkinlik organizatorleri "nasil" ve "ne" konularina gegcmeden once olayin altinda yatan

‘neden’ sorusunu dnce cevaplayabilmelidir.

O halde etkinlik uzmanlar1 kendilerine sunu sormalidir: Bu etkinligi neden
yapiyoruz? Gergeklestirmemiz gereken gorevler nelerdir? Etkinlik i¢in en yiiksek ve en
iyi vizyon nedir? Insanlar neden katilmalidir? Buna dayanarak, etkinlik planlayicilar:
etkinlik tiirli, adi, gorsel kimligi, temas1 ve marka bilinci olusturma gibi daha fazla

etkinlik ayrintisina girebilirler.



Etkili bir etkinlik pazarlama stratejisi, etkinligin ulasmay1 hedefledigi hedef
kitlenin iyi anlagilmasimi gerektirir. Bir kitleyi tanimlamanin en bilinen yontemi 6nceki
etkinlige katilim saglayan kitlenin aragtirilmasidir. Etkinlik organizatorleri her katilimer
icin bir demografi, psikografi, (Psikografi, kisilik, degerler, goriisler, tutumlar, ilgi
alanlar1 ve yasam tarzlarinin incelenmesinde uygulanir), motivasyonlar, medya davranis
kaliplar1 vb. gibi unsurlart igermelidir. Ayrica, kisinin isteklerini, ihtiyaglarini,
beklentilerini, korkularim1 ve hayal kirikliklarint da gz Oniinde bulundurmalidir.
Kisacasi, etkili bir etkinlik pazarlama stratejisi hedef kitleyi diisiinerek, hedef kitlenin bu
etkinlikten ¢ikar1 ne olacak? FEtkinlige katilmanin faydalari nelerdir? Gibi sorular

cevaplamasi gerekir.

Festivalin hedef kitlesi

Hedef Piyasa

Uriin- Yer- Promosyon- Fiyat

Kisisel satig- Kitlesel satig- Satis Promosyonu
Reklam - Tanitim

Hedef kitle - Reklam tiirii - Medya tiirleri - Isi kim yiiriitecek?

Yukarida Ozetlenerek siralanan plan dikkate alinarak, miizik festivaline
gidebilecek hedef kitlenin demografisi once ele alinir. Bu demografiye gore, festivale
katilacaklarin ortalama yaslari, cinsiyetleri, sosyal statiileri, ve miizik tiirii sevenlerine

gore hesaplanir. Bu tezin kapsaminda yer alacak bir Caz miizik festivalinin diizenlenmesi



fikrine katkida bulunmak i¢in, dnceden iyi diisiiniilmeli ve sistemli bir sekilde organize
edilmelidir. Tiim festivaller gibi, 2008 yil1 i¢in yaklasan bir etkinlik olarak Sofya'da bir
Caz festivalini yonetmek, karsilikli beklentileri karsilamasi gereken birden ¢ok paydasa
dayanan yogun, lojistik agidan karmasik bir girisim olacaktir. Festivaller daha ¢ok
medyada teshir edilme, profesyoneller tarafindan yakindan izlenme, sponsorlar ve halk
icin ¢ekici olma egilimindedir. Ayrica, sanat ve kiiltiirle her zaman ¢ok fazla ilgisi

olmadigi i¢in kamu otoriteleri tarafindan da finanse edilmektedirler.

Sofya Caz Festivali 2008 / Gorsel letisim

Sofya Caz Festivali’nin olusmasinda gorsel iletisim biinyesinde katkida bulunacak en
onemli unsurlar, Festivale yonelik sanatsal, ekonomik ve sosyal etkilerine yatirim
yapmaktir. Bu festivali gerceklestirmek icin aragtirma asagida siralanan Ogeleri

degerlendirecektir.

- festival operatorleri ve katilimeilari;
- siibvansiyonlar sunan kamu yetkilileri
- sponsorlar ve medya.

Arastirma ve proje sunumu/ kriterler

Arastirma projesi:

- cagdas festival uygulamalari ve etkileri hakkinda bir dizi sonu¢ sunmak



- festivallerin her sene tekrarlanmasi i¢in gelecekte olabilecek egilimler hakkinda
tahminler iiretmek.
- festival operatdrleri ve festival katilimeilari, kamu yetkilileri ve sponsorlar i¢in bir dizi

Oneriler sunmak.

Secim kriterleri arastirmasi, gosteri sanatlart ve miizik festivallerine odaklanacak ve yeni
medya festivallerini dahil etmeye calisacaktir. Ornekler asagidaki kriterleri karsilayan

festivallerden olusacaktir:,

-Agik bir birincil sanatsal amag ve deger sergileyen festivaller olacaktir.

-Kentsel ortamda meydana gelecektir.

-Profesyonel bir yonetim diizeyinde ¢alisilacaktir.

-Asag1 yukari bir hafta siirecektir.

-Bir veya daha fazla mekan, arazi, vb. meydana gelecektir.

- Ayr bir hukuki statiiye sahip olmak veya baska bir sekilde operasyonel 6zerklige sahip
olmak gerekecektir.

-Uluslararas1 bir programlama bilesenini goriintiilenecektir.

-Belirli bir gelisim yolunu betimleyecektir, 6rnegin, 5 veya daha fazla yillik bir festival

gelenegi olusturulmalidir.

Her festival kendi konusu iizerinde hakim oldugu islevlerini sekillendirir. Bazi

festivaller, bir temel islevi acik¢a 6n plana ¢ikarma yetenegine sahipken, digerleri ayni



anda birkag islevi dengelemeye calisir. Soru, hangi islev daha basarili ve ne kadar siireyle

oldugudur.

Bazi festival programcilar esas olarak kamuoyunu bilgilendirmeyi amaglarken,
digerleri daha ileri giderek belirli bir disiplini, stili, sanatsal egilimi, bir kusag1 veya bazi
bireysel sanatcilar1 ve sirketleri 6ne ¢ikarmaya, tanitmaya ve onaylamaya calisir. Bu
nedenle, baz1 festivaller yalnizca bir programci veya baska bir yerde yapilan islerin
sunucusu roliinii kabul etmez, aktif bir yapimec1 veya daha siklikla ortak yapimer roliinii

istlenir, kaynaklar1 bir araya getirir ve diger sanatsal organizasyonlarla riski paylasir.

Baslangigta ¢ogu festival, yerlesik kurumsal altyapinin ve programlamanin
eksikliklerini ve smirlamalarin1 diizenli bir kiiltiirel sezon boyunca secimleriyle telafi
etmeyi amaglarken, bugiin birgok festival yenilik¢i bir gii¢ roliinii listlenmekte ve net bir
gelisim islevini segmektedir. Profesyonel etkinlik diizenleyicilerle ag olusturma, yansitma
ve tartisma ve ek yeterliliklerin (usta siniflari, atdlyeler) edinilmesi i¢in genis firsatlar
sunulmaktadir. Bazi1 festival programcilari esas olarak kamuoyunu bilgilendirmeyi
amaclarken, digerleri daha ileri giderek belirli bir disiplini, stili, sanatsal egilimi, bir
kusag1 veya bazi bireysel sanatgilart ve sirketleri One c¢ikarmaya, tanitmaya ve
onaylamaya caligirlar. Bu nedenle, baz1 festivaller yalnizca bir programci veya baska bir
yerde yapilan islerin sunucusu roliinii kabul etmezler, aktif bir yapimci veya daha siklikla
ortak yapimci roliinii {Ustlenirler, kaynaklar1 bir araya getirir ve diger sanatsal

organizasyonlarla riski paylasirlar.



METODOLOJI

Sofya Caz Festivali ve etkinlik programinin gézden gecirilmesi, danigsman ve

boliim akademik kadrosuyla gelistirilmistir.
Inceleme siirecinde kapsamli olarak akademik bir ¢ergevede ilk defa bu denli kapsamli
bir proje icin daha once Sofya’da yapilan festival/etkinlik organizasyonu/saglayicisi,
etkinlik hakkinda yazil bildirim alinmistir.
gbzden gegirme ve incelemenin alacagi siireg iic asamadan olugmaktadir:
1. Bilgi ve veri toplama
2. Kriter ve biitce Degerlendirmesi
3. Halkla istisare, ilgi ve talep potansiyeli
Inceleme siireci, organizasyonun/saglayicinin festival/etkinlik hakkinda bilgi toplanmasi
ve bunlarin nasil olduguna dair festivalin karsilayacagi ihtiyaglar1 ve Oncelikleri
belirlemek.
Festivalin kurulmasi i¢in gerekli olan temel dizi sorular sorulmustur:
Caz festivali i¢in agik bir ihtiyag/talep kanit1 var m1 ve bu nasil kanitlaniyor,

- Caz festival/etkinlik Konsey/Sehir onceliklerine katkida bulunuyor mu?

- Caz festivalin/etkinligin kalitesi nedir ve bu nasil kanitlanir?

- Caz festivalin/etkinligin sanatsal faaliyetlere ilgi ¢ekmesi nasil gelistirilir?

- Caz festival/etkinlik afisleri gorsel olarak nasil bir yol izlemeli ve tasarlanmalidir?

- Caz festivalden/etkinlikten dogan faydalar/sonuglar nelerdir?

- Olay ve aktivitenin maliyeti ve talep potansiyeli yeterli midir?



Fonksiyonlar

Festivallerin kutlama fonksiyonu, artan sosyal uyum, 6z farkindalik ve sivil
toplumun mikro diizeyde konsolidasyonu gibi yerel toplumun faydalarini vurgular.
Fonksiyon olarak festivaller, gorkemli mirasi, kiltiirii ve gelenekleri kutlamanin
etkileyici bir yoludur. Sevdiklerimizle hayatimizdaki 06zel anlar1 ve duygularn
sevindirmek i¢in yapilir. Sosyal yasamlarimiza yapi eklemek ve baglanti kurmak i¢in

onemli bir rol oynarlar.

Festivallerin tamitim fonksiyonu, konumlarini bir turizm destinasyonu olarak
ortaya koyar ve cekici hale getirme ve turist teklifini zenginlestirmek i¢in ¢aba gdsterilir.
Temel olarak bir festival tanitim iglevinin bir etkileme girisimi igermesi gerekir; saticilar
ve potansiyel alicilar arasindaki bilgi iletisimini igerir. Bunlar, festivalde satilan
promosyon liriinlerine bilet satiglarini igerir. Pazarlama yoneticilerinin asil tanitim isinin
hedef miisterilere dogru iiriinii satmak oldugunu akilda tutmak énemlidir. Caz festivalinin
tanitimi, alicilar tanitilan iiriin veya hizmeti veya fikri kabul etmeye, yeniden satmaya,
tavsiye etmeye ve kullanmaya ikna etmek olacaktir. Promosyonun islevleri ve faydalari

sunlardir:

Bilgilendirme- Bu, bilginin araciya ve nihai tiiketicilere yayilmasini igerir. bir festivali
tanitmanin en etkili yollari. Yerel Sirketler ve Sponsorlarla Ortak olmak, bilet satiglari i¢in
dogru sirketlerle calismak, medyada aktif olmak, promosyon iiriinleri dagitmak, reklam,

kaliteli pazarlama ve materyallere yatirim yapmak, e- posta pazarlamay1 kullanmak.



Ikna Etme- Uriin, iiriinii satin almak icin giiclii bir ikna gerektirir. (festival biletleri, yer,
mekan, seyahat, kalma konaklama) Insanlarin bir destinasyon etkinligi i¢in sehirlerinden
ayrilmalarini saglamak kolay degildir. Bilet maliyetlerine ek olarak, herkesin 6demeye
istekli olmadig1 bir rakama hizla eklenen seyahat ve konaklama durumlar1 vardir (en
azindan ilk bakista). Bazi sansh festivaller i¢in ise, varig noktasi etkinligin kendisi kadar
bir ¢ekicidir. Her sey, etkinlik katilimeilarinin gezilerini organize etmelerini miimkiin
oldugunca kolaylastirmaya gelmektedir. Insanlarin festivale seyahat etmesini saglamanin
yollarindan bazilar1 insanlar etkinliginize seyahat ederken, bunu miimkiin oldugunca
kolaylagtirmay1 saglamaktir. Etkinligi daha erisilebilir kilmak, katilim sayisin1 genisletir

ve katilimcilarin memnuniyetlerini etkiler.

Hatirlatma- Tiiketiciye iiriiniin dijital veya analog olarak hatirlatilmas: gerekir. Bu,
televizyonda veya gazetelerde reklam yoluyla olabilir. Gorsel medya tiirleri arasinda
dijital ve basili goriintiiler, fotografcilik, grafik tasarim, videolar, animasyon ve daha
fazlas1 bulunur. Gorsel medya, reklam panolarinda, gazetelerde, ekran projektorlerinde,

afislerde, televizyonlarda, bilgisayarlarda ve diger dijital platformlarda iletilebilir.

Ekonomik fonksiyonlar1 yeni (gegici de olsa) istihdam yaratma ve yerel tiiketimi
artirma cabasi anlamina gelmektedir. iiretim, tiiketim ve billylime ekonomilerin olmazsa
olmazidir. Festivaller, ev sahibi topluluklarin imajini iyilestirebilir, onlar1 g¢ekici bir
destinasyon haline getirebilir ve yerel ekonomiyi canlandirabilir. Festivaller ve turistik

etkinlikler, turist ¢ekerek ve harcamalar artirarak yerel ekonomilere katkida bulunan ev



sahibi topluluklarin goriintirliiglinii artirir. Bu etkinlikler cogunlukla, yatirimlarini hakl
cikarmak i¢in ortaya ¢ikan ekonomik etkiyi 6lgme ihtiyacini paylagan yerel yonetimler
tarafindan finanse edilmektedir. Turizmin ve turistik etkinliklerin, 6zellikle festivallerin
etkisi genis capta arastirilmigtir. Bununla birlikte, yerel ekonomilere katkilarini 6lgmenin
en iyi yolunun ne oldugu konusunda hala bir fikir birligi olmamis ve kesin bir sonuca
ulagilamamugstir. Kiiltiirel etkinliklere ve festivallere yatirim yapmanin sosyal sermayenin
yaratilmasini kolaylastirabilecegi ve yerel topluluklarin biiyiimesini tesvik edebilecegi
kanitlanmistir. Bu etkinlikler yalnizca kisa vadeli bir sonug olarak turistleri cezbetmekle
kalmaz, ayni zamanda ziyaretciler ile etkinlik yeri arasinda yerel ekonomi iizerinde
olumlu bir etkiyle iliskilendirilebilecek giiclii baglar olusturmaktadir. Ozel etkinliklerin
ve festivallerin ev sahibi topluluklar {izerindeki olumlu ekonomik etkisi genis capta kabul
gormiistiir. Hiikiimetler bu etkinlikleri ekonomik kalkinmay1 artirmanin bir yolu olarak
kullanmaya baslamis ve esas olarak bolgeye yalnizca bu tiir etkinliklere katilmak i¢in
gelen ziyaretcilerin harcamalarindan yiiksek bir yatirim getirisi saglamistir. (Jackson, J.;

Houghton, M.; Russel, R.; Triandos, 2005).

Politik fonksiyonlar Politik islev, festivallerin belirli bir siyasi iligkiyi (6rnegin,
Slovenya'daki Bulgar miizigi festivali) veya politik konsepti (Sofya'nin Caz Festivali)
teyit etme hirsinda kendini gostermektedir. Kamusal etkinlikler genellikle topluluk sosyal
iliskilerini ve kiiltiirel degerleri ifade eder, yansitir ve giliglendirir. Kamusal olaylarin
analizi, sosyoekonomik gelismenin farkli mekanizmalarin1 anlamak icin &zellikle
yararlidir. Se¢ilmis hiikiimet yetkililerinin oynadig1 gelisen rol, belki de

modernite caginda geleneklerin devam eden degerini anlamaktir.



Egitici fonksiyonlar, Festivallerin Egiticileri, izleyiciler, katilimcilar, personel ve
goniilliler tizerindeki etkisi, sanata olan begenilerinin yani sira kiiltiirlerarasi
yeterliliklerini de gelistirmektedir. Festivaller cografyanin yani sira siralanabilir,
antropolojide calisilan bir konu olmustur. Ayrica, festivallerin su anda 6zel sektore

yonelik kapsamli arastirmalarin bir parcasidir. (Getz, 1997, s. 4)

Sahnenin yeri, alan1 ve tasarimi

Festivaller, kentsel ¢evrenin olagan algilarina meydan okumak i¢in, niifusun ve
ziyaretcilerin zihninde kentin belirli bir yeniden haritasin1 ¢ikarma yetenegine sahip olan
kentsel mekan ve konum politikasindaki oyunculardir. Kentsel bir yerin baskentinde veya
merkezinde bir sahne veya festival alani insa etmek ¢ok 6nemlidir. Bu sayede hizli bir
sekilde reklam yapilmasi ve kamuoyunun bilgilendirilmesi mutlaka saglanacaktir. Yer
secimi sadece alternatif alanlarin doniistiiriilmesi, kesfedilmesi, geri doniistiiriilmesi ve
kotiiye kullanilmasi ve muhtemelen bunlarin ardisik istikrarli kullanimi meselesi degil,
ayni zamanda bazi niifus gruplarimin ve bazi kentsel mahallelerden sakinlerin
yerlestirilmesi, katilmi ve tesvik edilmesi meselesidir. Etkinlikler ve festivaller icin,
genis bir sahne ve Festival'in amacinin niteliklerini, bu durumda Caz miizigini seyirciye
hemen gosteren benzersiz bir tasarim sunmalidir. Sahne ve etkinlik aydinlatmasi, robotik,
eksiksiz sahneleme hizmetleri, ses ve ses ve video projeksiyonu saglayacak yaratici
Aydinlatma Tasarimina yliksek teknoloji sahne ile birlikte gerekli olacaktir. Festivallerle
“nerede?” sorusu genellikle "kim" anlamina gelir: konum ayni zamanda katilimi1 belirler

ve belirli bir hedef kitleyi ifade eder.



Festivalin hedef kitlesi sponsor markanin hedef kitlesi olmalidir.
'Kim' denildiginde akla ilk gelen seylerden biri de festivale katilacak sanat¢i ve
miizisyenlerin kalitesidir. Bu, genel anlamda miizik festivalinin kalitesini garanti edecek
ve saglam bir ilgi alan1 olusturacaktir. Ayrica reklam ve sponsor firmalarin iilke ¢capinda

daha iyi algilanmasi hizlanacaktir.

Sanatgilar- Endistriyi ylirliten miizisyenler. Miizisyenler, sanat¢1 ve izleyici arasindaki
iliskiyi kurmaya ve siirdirmeye yardimci olmaktadir Bir menajerin dedigi gibi, seyirciyi
cezbetmedikce hicbir miizisyen defterleri tutmaya degmez. Bir sanatci kalabaligi ¢cekme

becerisini gosterdiginde, gemiye gelen ilk dis ekip liyesi genellikle menajerlerdir.

Menajerler- Endiistrinin ve kamu yararinin gelismeye basladig1 noktada, bir rezervasyon
acentesi sanatg1 i¢in ¢ok dnemli bir ortak haline gelir. Bir sanat¢iy1 dncelik haline getiren
bir temsilci, sanat¢ilar1 endiistrinin diger tiyelerine tanitmada 6nemli olabilir ve bu da
onlarin gelisimine yardimci olabilir. Temsilciler, sanat¢inin performans gelirinin bir

yiizdesini, genellikle briit bazda (magzacilik/merchandising harig) alirlar.

Kayit Yoneticileri ve Sanat¢1 Yoneticileri - Sanatci yoneticileri, plak sirketleri ve
yonettikleri sanatcilar arasinda 6nemli iletisim kanallar1 saglar. Tipik olarak, bir plak
sirketi, sanatcly1 imzalamak ve pazarlamak i¢in harcanan miktarin plak satiglariyla telafi
edilecegi beklentisiyle bir sozlesme veya dagitim anlagsmasi sunar. Plak yoneticileri

ayrica tur destegi icin hangi harcamalarin uygun oldugunu belirler. Sanat¢inin ydneticisi



bu iliskiye aracilik eder. Plak sirketleri nadiren dogrudan bir sanat¢cinin canli
performansindan yararlanir. Ote yandan yonetici, sanatginin briit gelirlerinden énceden
belirlenmis belirli giderler diistildiikten sonra bir komisyon kazanarak dogrudan turdan

kar edebilir.

Destekleyiciler- Destekleyici, bir etkinligin profilini ylikseltmek icin yerel reklam
yollarindan yararlanacaktir. Bir sanat¢inin performans garantisine sahip oldugu
durumlarda (prodiiktdriin sanat¢iya ddemeyi kabul ettigi asgari {icret), miimkiin olan en
genis izleyici kitlesini saglamak organizatoriin ¢ikarinadir. Organizatdr, geliri kapidan
tahsil eder ve yetenek, terfi, tiretim vb. ile ilgili giderleri diiser. Anlasmanin niteligine
bagli olarak, organizator net karin bir ylizdesini veya tamaminit cebe indirir.
Organizatorler, bir etkinlikteki nihai katilim rakamlarindan olduk¢a bagimsiz temel
finansal yiikiimliiliiklere sahip olduklarindan, canli performansta biiyiik miktarda finansal

risk tasirlar.

Festival Programcisi-Diizenleyiciler- Festival programcisi, organizatdriinkine benzer
bir rol oynar. Festivallerde organizatdrler, bilet satislar tireterek yatirimlari telafi etmekle
de ilgilenirler, ancak bazen programlarinin miikemmelligi ve c¢esitliligine odaklanma
konusunda daha fazla Ozgiirliige sahiptirler. Festival programcilarina genellikle
hizmetleri i¢in bir maas 6denir. Bazi kiiglik festivallerde, daha ¢ok standart konser
etkinlikleri gibi kosar, bir organizator kar amaci giiterek calisir ve finansal sonuca gore

basarili olur veya basarisiz olur.



Prodiiksiyon Tedarikgileri- Canli miizik etkinligi diizenlemek i¢in gerekli ekipmani
saglayan tedarik¢iler dort kategoriye ayrilir: arka plan, canli ses, isiklandirma ve
sahneleme. Bu tiir ekipman ve hizmetleri saglayan firmalara giinliik veya haftalik olarak
O0deme yapilir. Kendine ait onemli ekipman tasiyan bir grup olmasi durumunda,
kiralamalarin degeri toplam performans maliyetine gore hesaplanacak veya her bir

organizatdrden ayr1 olarak ticretlendirilecektir.

Bu canli miizik sektoriiniin dogru pazarlama stratejisi ve is yapist izlenirse, etkinlik
kacinilmaz olarak basarili olacaktir. Cesitli {inlii, olaganiistii sanatgilarla diinyanin her
yerinde gerceklestirilen bir¢ok Caz festivali var. Tiim caz festivallerinin en iyi tasviri,
Isvigre'nin en iyi bilinen miizik festivali olarak bilinen ve her yi1l Temmuz ay1 baslarinda
diizenlenen Montr6 Caz Festivali'dir. 1967'de kapilarin1 halka agan ilk biiyiik Caz
Festivali olarak da kabul ediliyordu. 3 giin siiren festivalde Keith Jarett, Jack Dejohnette,
Bill Evans, Nina Simone, BB King gibi tiim seckin Caz sanatcilar1 yer aldi. ve Ella
Fitzgerald. Baslangicta 1970'lerde acild1 ve bugiin neredeyse akla gelebilecek her miizik
tarzindan sanatcilar sunuyor. Caz konsept olarak festivalin 6nemli bir parcasi olmaya
devam ediyor. Bugiinkii festival yaklagik 2 hafta siiriiyor ve 200.000'den fazla insanin
ilgisini ¢ekiyor ve izleyici c¢ekiyor. Bundan sonra, miizik festivali fenomeni sadece
uluslararasi bir eglence hedefi degil, ayn1 zamanda bir is ve reklam angajmani haline
geldi. Bunun bir nedeni olarak, bu tiir organizasyonlar esas olarak yillik bir halk eglence
zevki haline geldi. Her yil, bu belirli miizik festivalleri diinyanin ¢esitli yerlerinde
diizenleniyor. Diger taninmig Caz festivalleri arasinda Newport Caz Festivali, New

Orleans ve Miras Festivali, Ulusal Caz ve Blues Festivali, Tiirkiye uluslararasi Istanbul



Caz Festivali, Montreal uluslararas1 Caz Festivali, Londra Caz Festivali, italya Umbria

Caz Festivali ve daha fazlas1 yer almaktadir.

Bu eglence derneginin yillar i¢inde bu kadar begenilmesinin ve basarili olmasinin en
onemli nedeni, esas olarak Caz miiziginin uzun siiredir ¢esitli tarzlar i¢in kullanilan bir
miizik formu olarak bilinmesidir. Uzun bir ge¢mise ve birinci sinif bir ambiyansa sahip
sofistike ve somut bir kdkene sahiptir. Bu nedenle, gencten yaslya kiiltiirel yonlerin

cogunu ve hedef kitleyi ¢cekme egilimine sahiptir.



3. BOLUM



2008 SOFYA CAZ FESTIVALI

Caz festivallerinin 60 yildan daha kisa bir silire once basladigi gbz Oniine
alindiginda, bu yaz Sofya Caz Festivali, genel olarak caz ve miizik festivalleri tarihinde
bir doniim noktas1 olmay1 hedefliyor.

Festivalde B.B.King, Bobby Mcferrin ve Nigel Kennedy gibi diinyaca iinlii 3 ana
sanatcinin yani sira ¢esitli gelismekte olan ve Onde gelen yeni Bulgar caz ve blues
gruplar1 da yer alacak. Bulgaristan, ayr1 diizenlenmis tekil konserlerde diinyaca iinlii Caz
sanatcilarini ¢ok iyi karsiladi. Nicola Conte ve grubu Nicola Conte Jazz Combo, asit caz
ve bossa nova karigimini Mart ayinda bizlere gdsterdi. Mezzoforte, DePhazz ve basci
Marcus Miller, geleneksel bahar caz festivali Sofia Jazz Peak 2007'de ayr1 ayr1 yer aldu.
Avusturyali asit-caz grubu Count Basic, Billy Cobham ve Francesco Cafiso Quartet,
festivalin sonbahar baskisi icin geldi. Keyfini tamamlamak i¢in caz efsaneleri George
Benson ve Al Jarreau Temmuz aymda Sofya'da ¢aldi. Temmuz ayinda Vanessa Mae'nin
yeni alblimiinden sarkilar calmasini, Ekim ayinda ise Nigel Kennedy'nin virtiioz
yorumlarini hem Varna'da hem de Sofya'da dinleyen miizikseverler. Ayrica Aralik ayinda

Vasko Vassilev'in ilk Bulgaristan {ilke turu i¢in evi doldurdular.

Bu ornekler Sofya'daki miizik performansi sektoriinii canlandirmis olsa da,
Bulgaristan genel olarak uluslararas1 Miizik Festivallerinin en énemli siralamasinda hala
bir siralamaya sahip degil, bu Sofya Caz Festivali 2008 yaklagim1 bir dizi paralel sergi,

kurs ve serginin baslangici olacak. miizik severler icin atdlyeler ve cesitli miizik



tarzlarinin sunumuna Orglitsel bir nitelik ve tek bir festival c¢atis1 altinda yerel ve

uluslararasi sanat¢ilarin iyi bir karigim olusturacaktir.

Ikincisi, Sofya Caz Festivali, ayirt edici kaliteye katkida bulunmak igin sira disi
bir tarz yaratmayr hedeflemektedir. Festival reklam konsepti ig¢in, {inlii grafik
tasarimcilarin yaratici siirece katkida bulunmalar igin afis, bilboard, t-shirt, bardak,
anahtarlik, TV reklam1 vb. festival iirlinlerinin tanmitiminin kiiglik detayi. Gorsel
gOrilintlinlin sanatsal ve yaratici konseptini her yil daha da gelistirmek disinda. Bu
inisiyatif, Festival'in sadece eski izleyicisinin varligini degil, ayni zamanda yeni
izleyiciler kazanmasini da saglayacak, gilincel ve gergekei bir iletisim ve gorsel stratejiyi

basariyla hayata gecirmeyi ve uygulamay1 amaglamaktadir.

Halka ulasmak i¢in medya formlari, bilgilendirme araglarinin en hizli yollarini
internet, radyo ve TV reklamlari, bilboard afisleri ve el ilanlar1 araciligiyla igermelidir.
En basarili medya kaynagi, en ¢ok ziyaretciyi ¢ekmeyi ve bilgilendirmeyi amaglayan
Festival'in web sitesi olacaktir. Web sitesi, festivalin yaratict yonii hakkinda bir fikir
vermek ve ardindan gelecek gruplarin tanitilacagi ve bilet satisinin yapilacagi temel
bilgilere ge¢mek i¢in ulusal televizyona da ¢ok iyi aktarilabilecek bir tanitim eklenti-
grafik videosu igerecektir. bilgi ve online bilet kayd:i yapilabilecektir. Buradan Caz
Festivali Uriinlerinin online satin alinmasi da miimkiin olacaktir. 2008 Sofya Caz

Festivali, yalnizca iyi tasarlanmis ve uygulanmig bir stratejinin Onemini sunacak ve



yeniden teyit edecektir. Ayrica, bu yaklasan etkinlik i¢in izleyicileri bilgilendirmek i¢in

her tiirlii medya etkilesimi dikkatlice diisliniilmeli ve bastan sona isletilmelidir.

Miizik festivalleri, biiylik eglencelerin ugurlu giinleridir. Sofya'nin ziyaretgiler ve
turistler tarafindan pek goriilmeyen bir yoniine dair biiyiileyici, merak uyandiran ve hatta
cekici bir i¢gdrii saglayacaktir. O zaman, modernligi tim bigimleriyle kucaklasak ve
miizikal, ticari ve uluslararas1 potansiyelini belirlese ve ulusal ¢ikarlar i¢in ekonomik,

kiiltiirel tanitimini artirsa bile yararh olacaktir.

Sofya Turizm Kurulu, Milli Egitim Bakanligi, turizm endiistrisindeki cesitli
paydaglar ve Kiiltiir Bakanligi'min miizik festivallerinden faydalanmasi ve bir turizm
etkinligi olarak pazarlamasi da bir avantaj olacaktir. Uretilen para, Sofya Miizik
Festivallerinin cazibesini, yonetimini ve yiiriitilmesini gelistirmek ve hatta biiyiik ic
pazarn ilgisini ¢cekmek ve onlara hitap etmek icin de kullanilabilir. Bunun gibi kiiltiirel
etkinlikler, bu yillik etkinlife katilan turistler {izerinde Bulgaristan'n ve mirasinin
silinmez, farklilagtirilabilir bir iz birakmasina hizmet edecektir. Festivaller daha sonra
doniistiiriilecek ve sonug olarak sadece eglendirmekle kalmayacak, ayn1 zamanda genel

niifusu da gli¢lendirecektir.

Caz Festivalin kurumsal kimligini olusturmak

Bir logo herhangi sirketi/hizmeti/lirlinii tanimlamak i¢in kullanilan bir grafik
6gedir. Logo bir "imza" gibidir. Logo, istenen orijinal konseptte grafik ve gorsel bir

temsil anlamina gelmektedir. Goriintiiler, kelimeler, sekiller veya renkler gibi unsurlar,



sirketin veya markanin tutum ve degerlerini iletebilecek uyumlu bir kombinasyonda bir
logoyu miimkiin kilmaktadir. Tasarimci, bu isin yaratici oldugunu bilir ve bunun igin

iletisim, psikoloji, grafik vb. alanlarda bilgi sahibi olmak zorundadir.

Logolarla ilgili bir tipolojiyi analiz etmek ilgingtir, ¢linkii isaretler ve semboller,
renkler ve goriintiiler, kelimeler, harfler veya sekiller farkli bir temsil olusturur.
Tasarimce1 bir logo ¢izmek istediginde, logonun sirketi veya markay1 temsil etmesinin ne

oldugunu belirlemesi onun i¢in énemlidir.

Iyi bir logo yapmak i¢cin gz dniinde bulundurulmasi gereken kriterler: basit
olmasi, (taninmasi kolay, basit ve ¢ekici bir tasarim ) iirlinli veya markayla
iliskilendirilebilmeli (sirketi /markay1 tanimlamaya uygun), ayirt edici ve akilda kalici
olmal1 (diger logolarin kiyaslanabilecek ve taniabilecek, unutulmayacak 6zel bir
tasarim); ayirt edici, uyarlanabilir, tekrarlanabilir, okunakli ve tutarli olmalidir (net bir

mesaj).

Bunun i¢in, Sofya Caz Festivali'nin sadece Bulgar caz fenomenine degil,
Bulgaristan'in son yillardaki kiiltlirel gelisimine de olaganiistii katkisini yansitacak bir
marka kimligi olan Festival i¢in giiclii bir marka kimligi olusturmak sarttir. Bunu her yil
diizenlenen bir etkinlik haline getirmek i¢in, Sofya Caz Festivali'nin kendisini diger tiim
Caz Festivallerinden aywran farkli bir kimlige sahip olmasi gerekmektedir. Bu

spekiilasyona yaklagsmanin ¢esitli yollar1 olabilir.



Logo Tasarim

Logo, Festival'in kimliginin ¢ekirdegini olusturacak, ¢ok yogun cekici, genel

izleyici tarafindan hemen farkedilebilir ve stireklilik arz eden bir 6zellige sahip olmalidir.
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Bu logo tasariminda, Yazi Tipi ¢ok dikkat ¢ekicidir ve tipografik 6geler, saglam hale
getirmek i¢in kompakt bir sekilde bir araya getirilmistir. Kompakt monotonlugu kirmak
icin, 'Fest' yazisi, logonun renk olarak degisen tek unsuru olacaktir. Caz miizigini
tanitmanin yeni bir yoniini tanitmak i¢in tim kurumsal kimlikte renkler ve goriintiiler

sanatsal bir kenarla son derece ¢arpici olmalidir. Tip ayrica genel olarak Jazz konseptinin



sanatsal ve miizikal kalitesini de karakterize etmelidir. Biitiin bir Jazz konsepti olarak bir
araya getirilen her sey, gorsel iletisim konseptinin tamamindan sahne tasarimina, sanatsal
ve yaratict yaklagima kadar cesitli sekillerde tekrarlanabilir ve halk i¢in unutulmaz

kilmak i¢in logo 6rnegi kadar kompakt ve birbiriyle iligkili olmalidur. .

Logonun Renk Varyasonlari
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Sofya Caz Festivali Afisleri







Afig bir Ozettir. En sik yapilan hata afigin {izerine ¢ok fazla 6ge ve bilgi koymaya

caligmaktir. Afisiniz dikkat ¢ekici olmali ve bir bir bakista anlasilacak kisa mesaj
vermelidir. izleyicinin dikkatini ¢ekmek icin saniyelerinizin oldugunu bilerek, bunu
basarmak icin "li¢ saniyelik vurus" yapma yoluna ¢ikarken dikkate alabileceginiz bazi

hususlar vardir. (BMA & BLATHE, 1973; Newble etal., 1994).

Hususlardan biri afisi uzaktan Okumay1 Kolaylagtirmaktir. Bir afisin en biiylik dnceligi
genellikle birini bir olaya maruz birakmaktir. Anahtar bilgiler, insanlar afise ¢ekmeli ve
metinde bir hiyerarsi olusturacak mesafeden kolayca okunabilmelidir.

Afisg tasarimi s6z konusu oldugunda, metin kullanimin 6nemlidir. Baglik: ana (ve en
biiyiik) metin 6gesidir. Bir sanat unsuruna ek olabilir veya sanat unsuru olabilir. ilging ve

dikkat gerektiren okunabilir bir yazi tipi se¢ilmelidir.






Bir afis tasariminin etkili olarak kabul edilmesi i¢in, géz 6nilinde bulundurulmast
gereken birka¢ unsur vardir. Tasarimcinin siirekli olarak 2 boyutlu bir kisitli alanin
icerisinde yaratici bir gorsel sinir1 gegmeye c¢alistigini unutmayalim. Etkili / ¢ekici bir afis
tasariminin piif noktasi; iyi kompozisyonu bilmek ve anlamakla baslar. lyi bir
kompozisyon nasil yapilir? Biiyiik 6l¢ekte, gorsel dgelerin gorsel algi ilkelerini bir rehber
gibi kullanarak nasil yerlestirilecegini bilmekle ilgilidir. Gorsel uyumu elde etmek, gorsel
ogelerin nasil isledigini ve birbiriyle iligkilerini tam olarak bilmekle ilgilidir. Sanat ve
tasarim ilkelerine (kompozisyon, vurgu, hareket, ritim, kontrast, birlik / uyum) gore
kompozisyonun (¢izgi, sekil, renk, deger, doku, form, mekan, 1zgaralar) bilimsel temelini
diizenlemeye gelince (desen), tasarimci sadece gorsel olarak hos bir sunum yapmak
amaciyla elemanlari rastgele ¢izmez, yerlestirmez veya diizeltmez, bunu seyircinin neyi

nasil algilayacagini yonlendirebilmek i¢in yapar.

Sofya Caz festivali i¢in yapilan bu afisler, kompozisyon ilkelerini temel
almaktadir. Caz festivaline kavramsal bir bakis asisiyla yaklasarak afisleri daha etkili ve
dikkat ¢ekici kilmak amaclanmistir. Amag, bu afisleri ayr1 ayr1 ve farkl sekillerde
isleyerek, tek bir ana karakterin festivalin gorselinde yer almasiyla, izleyicide merak
uyandirmasidir. Afiste tarih ve yer belirtilmemistir, bunun sebebi afislerin ‘teaser’ yani,
tanittim amacl yapilmis olmalaridir. Afiglerde teknik olarak illiistrasyon ve analog
fotograf kullanilmistir. Renkler monokrom (monochrome) ve ¢ift ton (duotone) ve
CMYK olarak degismektedir. Afislerde etkiyi ve meraki arttirmak amaciyla,

kompozisyonlar basit ve minimal tutulmaya calisilmistir.



Sofya Caz Festivali Uriinleri







Kupa

Konser Kimlik Karti



3D Sahne Tasarim

Son yillarda, sahne arka plani, biiyiik 6l¢ekli sanat aksamlarinin sahne tasariminda ve dis
mekan konser gosterilerinde giderek daha popiiler hale gelmistir. Sadece sahneyi
ayarlamakla kalmay1p ayni zamanda sahne alanin1 genisleten ve miizigin sanatsal
ifadesini gelistiren bir atmosfer yaratarak, Caz miizigin 6zel akustiklerini ve hareket
alanin sahne igerigiyle ustaca harmanlamaktadir. 3D modelleme kullanarak sahne

performansi sanatinin tasarimina yansitilmasidir.

TS,

13

S S

KOO

mromm s AR

ERORORORORORORORO O



ROOZOREONZOSONLONNY |

R RS RS SRS SIS IS IS IaSTSIaS TS
5 S, e S AT e s P A A

[T TS aAL Ay

17 ‘)!

ey WP esenesesesasg
2]

/ALY

KPRAEDIE ]

WAN@,@@E\, s

S S ST

SIS

> N 7 7 R 74 W 74 U A RN P4 KNP A RN VAN AR 4
P P P A S PAMS P AR e



Sonug

Festivaller caz diinyasinin énemli bir pargasidir ve caz miizisyenlerinin,
dinleyicilerinin ve organizatorlerinin hayatlarini planladiklar diizenli olarak meydana
gelen pivot noktalar1 olusturur. Birlesik Krallik Sanat ve Beseri Bilimler Arastirma
Konseyi tarafindan finanse edilen bu raporun amaci, alandaki hem akademik hem de
"toplumsal" "kiiltiire]l" literatiirden yararlanarak caz festivallerinin etkisi hakkinda mevcut
yazilari listelemek ve elestirel bir sekilde incelemektir. Sofya Caz festivali ¢calismasinin
ve siirdiiriilmeyi hedefleyen bir pazari ele alan festival ¢aligmalari i¢in 6zel bir Gneme
sahip turizm ve etkinlik yonetiminden ekonomik etki ve izleyici motivasyonu iizerine
dayali aragtirmalar yapilmigtir. Caz festivalleri, caz festivalinin etkilesimleri olarak yilda

bir kez bir kasaba veya sehri doniistiirme yetenegine sahiptir.

Sofyada diizenlecek olan 2008 Sofya Caz festivalin’in, gorsel iletisim adina genis
kapsamli bir aragtirma ve uygulama yapilmistir. Amag, bu festivalin Sofya sehrinin
itibarini yiikseltecegi ve popiilaritesini arttiracagi geleneksel bir akim haline getirmektir.
Sebebi ise yaygin olarak, caz festivallerinin sosyal baglari giiclendirdigi ve kutlama i¢in
bir neden sagladigi, genellikle bulunduklari yer ve izleyici iizerinde doniistiiriicti bir
etkiye sahip oldugu belirtilmesindendir Sadece miizisyenler i¢in degil ayrica sanat¢i ve
tasarimcilar igin yeteneklerini gdosterebilecek 6zgiir bir alan olusturmaktadir. Bu neticede
festivaller, sanatsal gelisim ve gelecek vadeden yetenekleri sergilemek icin 6nemli
firsatlar olarak belirlenmistir. Calismada, festivali daha etkili kilabilecek gorsel

caligmalar, dis mekan ii¢ boyutlu sahne tasarimi ve kurumsal kimlik olusturulmustur.
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