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ONSOZ

Mekan, Marka, Statii: Tiirkiye’de Caz baslikl1 yiiksek lisans tezi, Istanbul Teknik
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde hazirlanmistir.

Ik tesekkiiriim siiphesiz ki arastirmamin temellerini atmam saglayan, bilimsel bir
calismanin gereklilikleri hakkinda beni sabirla, aciklikla bilgilendiren, vizyonu ve
bilgi birikimiyle ¢alismama sundugu degerli katki ve Onerileriyle bana yol gosteren
hocam, sevgili tez danismanim Dog. Dr. Zeynep Gonca Incedere’ye olacak. Gonca
hocam, bana olan inanciniz ve destekleriniz i¢in ne kadar tesekkiir etsem az.

Bir diger tesekkiiriim ise daima her kosulda yanimda olan, destegini benden hig
esirgemeyen, muzikal ve egitim yasamima yon veren, bugiinlere gelmemi saglayan,
sevgili annem Askim Giiney’e olacak. Bana olan giines sagan sevgisiyle, hayallerime
duydugu sonsuz saygisiyla ve yoldasligiyla beraber sonsuz tesekkiir ederim. Engin
Eryildiz’a tez yazim siireci igerisinde en yogun anlarinda bile dagildigim her anda
mesafe dinlemeksizin beni toparladigi ve fikirlerini usanmadan sabirla aktardigi i¢in
minnettar oldugumu belirtmek isterim. Canim oglum, kdpegim Arap sana varligin,
sicakligin ve beni sabahlar1 uyandirip caligmaya tesvik edislerin i¢in minnettarim,
sensiz bir tez slireci katlanilmaz olurdu eminim ki... Bu ¢alismanin saglikli bir sekilde
ortaya ¢ikmasinda siiphesiz ki kendimi bildim bileli bana olan sefkati ve 6zeni ile
benden elini bir an olsun ¢ekmeyen Sibel Solmaz’a olacak. Bedenen yanimda
olamasan da hala kulaklarimda ve hatiralarimda bana olan inang dolu sézlerin, sonsuz
sevgin ve dzverili konusmalarin var. Iyi ki bu hayatta senin gibi bir ruh var oldu...

Bu calismada Miizikoloji yiiksek lisans egitimim boyunca ders aldigim Prof. Dr.
Gozde Colakoglu, Prof. Dr. Songiil Karahasanoglu, Dog. Dr. Seyma Ersoy Cak, Dog.
Dr. Belma Ogul, Do¢. Dr. Eray Comert ve diger tiim hocalarima tesekkiir ederim.
Yolumu aydinlatan ve biiylik Olciide ilerlememe yardimei olan tiim hocalarima
stikranlarimi sunuyorum.  Sizinle yolum kesistigi ve ogrenciniz oldugum igin
gercekten ¢ok sansliyim. Toplamda kirk kisinin yer aldigi bu tez ¢alismasinda sevgili
Eda And, Eray Aytimur, Murat Beser, Kaan Biyikoglu, Eyliil Biger, Sanat Deliorman,
Kubilay Devrim Dikkaya, Cenk Erdogan, Fatih Erkog¢, Serhan Erkol, Emin
Findikoglu, Onder Focan, Ece Goksu, Kerem Gérsev, Bulut Giilen, Ediz Hafizoglu,
Cagil Kaya, Uraz Kivaner, Sibel Kose, Sarp Maden, Senay Ocak, Ferit
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Odman, Erciiment Orkut, Cagdas Orug, Volkan Oktem, Engin Ozsahin, Beran Pacaci,
Ali Perret, Cagr1 Sertel, Burak Siiliinbaz, Timugin Sahin, Anil Salliel, Deniz Tasar,
Tamer Temel, Okay Temiz, Volkan Topakoglu, Hiilya Tungag, Yaprak Melike Uyar,
Baturay Yarkin ve Basak Yavuz olmak {izere hem lisans hem de yiiksek lisans
caligmama degerli fikir ve Onerileriyle ilham olan, kisisel goériisme yontemiyle
iletisime gegebildigim, benim igin her biri ¢ok 6zel olan miizik yazarlar1 ve caz
miizisyenlerine ne kadar tesekkiir etsem yetersiz kalacaktir. Her bir miizisyen ve miizik
yazari, ¢alismaya tiim bilgilerini ve hislerini aktarmis, tim deneyimlerini bana ve
calismama igtenlikle sunmuslardir. Paylastiklar1 her bir bilgi ve ayirdiklar1 zaman
sayesinde ¢alismanin kalic1 bir anlatisini kaleme alma sansina erisebildim. Tez yazim
stiresince degerli fikirleri ve kaynak onerileriyle benden higbir bilgiyi sakinmaksizin
paylasan, cok kiymetli mentorlarimdan olan Feridun Ertagskan’a donanimi, arsivi,
sorgulayici bakis acisi, entelektiiel yaklagimi ve calismaya olan sayisiz katkisi i¢in
tesekkiirii bir borg bilirim.

Tiim duygularimi ve tesekkiirlerimi tek bir sayfada ve kelimeler yoluyla fonetik
olmaksizin ifade edebilmek epey zor bir is ger¢ekten. Neticede, pek ¢ok kisinin destegi
olmasaydi bu arastirma ve tez yazim siireci miimkiin olamazdi. Bana ve bu ¢aligmaya
dogrudan veya dolayli olarak dokunmus her giizel ruh ve kalbe, izerimde emegi olan
tiim hocalarima, dostlarima ve aileme saygi ve sevgilerimle...

Iyi ki varsmniz...

Temmuz 2024 Minen Calis
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MEKAN, MARKA, STATU: TURKIYE’DE CAZ

OZET

Bu caligmanin amaci, cazin Tiirkiye’de mekansallasma ve markalagsma siirecini
incelemektir. Bu baglamda calisma, Lefebvre nin mekan simiflandirmalarinda yer alan
hem soyut, hem de ¢eligkili mekan kavramlart ile tartigilmis, gecmis ve glinlimiiz caz
diinyast ile ortiistiiriilmeye ¢alisilmigtir.

Calisma, ge¢misten giiniimiize Tirkiye’de varlik gosteren “caz” kavramini ve caz
miizigini mekansallasma tarihi, pazarlama stratejileri, festivaller, caz kuliipler, itibar
ve prestij meseleleri icerisinde mekan, dinleyici kitle ve muzisyenler ekseninden
olacak sekilde ti¢ ayaktan inceleyecektir.

Bu calisma, “Caz mizigin Tiirkiye’ye ayak bastigt 1920’lerden itibaren
mekansallagmasi nasil bir tarihsellik igerisinde gergeklesmistir ve giliniimiizde caz
nasil popiiler kiiltiirle ilintili bir janr / meta haline gelmistir?” temel sorusu iizerine
insa edilirken, cazin dinleyici kitle ve biiyiik markalar / sirketler icin ne ifade ettigi
gibi yan sorularla ilerletilmistir.

Calisma kapsaminda yer alan mekan arastirmalar1 agirlikli olarak, Istanbul’da yer alan
iic caz mekani olan “Nardis Jazz Club”, “The Badau Istanbul” ve “Pera 77 olarak
sekillenirken, “Hilton Otel”, “Kanyon AVM”, “Bozcaada Caz Festivali” olmak iizere
alt1 mekan agirlikli olarak incelenerek ortaya konmustur.

Caza sponsor olan sirketlerde ise agirlikli olarak “Akbank”, “IKSV”, “Garanti” olmak
iizere ii¢ biiylik marka tercih edilmistir. S6zii edilen tiim konular ve meseleler, caz
miizisyenleri ve miizik yazarlar1 ile birebir goriigmeler yapilarak derinlemesine
tartisilmistir.

Miizik yazarlar1 ve caz miizisyenleri ile toplamda kirk kisisel goriisme ve sozlii tarih
calismasi yapilmistir. Kisisel goriismeler, saha ¢alismalari, katilimer gdzlemci notlari,
sozIu tarih ¢aligmalar1 ve yazili kaynaklarla beraber harmanlanarak elde edilen veriler,
Oneriler ile birlikte tezin metin igeriginde ve sonu¢ kisminda islenmistir.

Bu ¢alisma, caz miizigin 1920’lerden itibaren Tiirkiye’ye gelmesiyle birlikte gegirdigi
donemleri, 6nemli olaylari, cazin gelisimini saglayan unsurlari ve onemli caz
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temsilcilerine yer vermektedir. Bununla birlikte, tezin asil amaci, miizik yazarlari ve
miizisyenler agisindan caz diinyasinin giinlimiiz anlatisini ortaya koymaktir. Tez, 2000
sonrast dijital ¢cagda caz miizigin deyim yerindeyse kabugunun degistigi gelisim
strecine odaklanmaktadir.

Caz miizigin kurumsallagmas1 meselesi tarihsel bir metodoloji ile birlikte Halkevleri,
Bilgi Universitesi, Istanbul Universitesi ekseni agirli olacak bi¢imde aktarilmistir.
Calismada, tarihsel siire¢ igerisinde Ornekleri goriilen miizik festivalleri siirecinin
yerini caz odakli miizik festivallerine ¢cevirmesinde yatan temel stratejiler incelenmis
ve “Ormanada Yapir Konut Reklami” iizerinden insa edilen yeni caz algisi
orneklendirilmistir.

Cazmn ana merkezde oldugu afisler, reklam Ornekleri ve “streaming” teknolojisi
icerisinde yer alan miizik dinleme platformlarinin olusturdugu algoritmalar ve yeni
calma listeleri adlandirmalar1 Orneklendirilerek tiim dinamikleriyle beraber
aciklanmaya calisilmistir.

Tiim bulgular son bolimde Henri Lefebvre’nin mekansallastirma teorileri ve
calismalar1 1518inda temellenen Celiskili ve Soyut Mekan lizerinden caz diinyalar1
eksenine uyumlandirilacaktir. Tiirkiye’de caz miizigin goriinlirliigiinii saglayan
mekanlar, onemli olaylar, temsilciler, tartisma unsurlari ve gelisim grafigi sergiledigi
unsurlar ele alinarak, cazin Tiirkiye’deki giincel konumu ve caz diinyasi incelenmeye
calisilmistir.
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VENUE, BRAND, STATUS: JAZZ IN TURKEY

SUMMARY

The aim of this study is to examine the spatialization and branding process of jazz in
Turkey. In this context, the study was discussed with both abstract and contradictory
space concepts in Lefebvre's space classifications, and tried to overlap with the past
and present jazz world.

The study will examine the concept of “jazz" and jazz music, which has existed in
Turkey from past to present, from three perspectives: the history of spatialization,
marketing strategies, festivals, jazz clubs, reputation and prestige issues, on the axis of
venue, audience and musicians.

This study asks, "In what historical context has the spatialization of jazz music taken
place since the 1920s, when it first set foot in Turkey, and how has jazz become a
genre/commodity related to popular culture today?" While it is built on the basic
question, it is advanced with side questions such as what jazz means to the audience
and big brands / companies.

The venue research within the scope of the study is mainly shaped as the three jazz
venues in Istanbul, "Nardis Jazz Club", "The Badau Istanbul™ and "Pera 77", while
"Hilton Hotel", "Kanyon AVM", "Bozcaada Jazz Club". Six venues, including the
"Festival”, were mainly examined and presented.

Among the companies sponsoring jazz, three major brands were preferred: "Akbank™,
"IKSV" and "Garanti". All mentioned topics and issues were discussed in depth
through one-on-one interviews with jazz musicians and music writers.

A total of forty personal interviews and oral history studies were conducted with music
writers and jazz musicians. The data obtained by blending personal interviews, field
studies, participant observer notes, oral history studies and written sources were
processed in the text content and conclusion of the thesis, along with suggestions.

This study includes the periods that jazz music went through when it came to Turkey
since the 1920s, important events, the elements that enabled the development of jazz,
and important jazz representatives. However, the main purpose of the thesis is to reveal
the contemporary narrative of the jazz world from the perspective of music writers and
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musicians. The thesis focuses on the development process in which the shell of jazz
music, so to speak, changed in the digital age after 2000.

The issue of institutionalization of jazz music has been conveyed with a historical
methodology, with emphasis on Community Centers, Bilgi University and Istanbul
University. In the study, the basic strategies underlying the transformation of the music
festival process, examples of which have been seen throughout the historical process,
into jazz-oriented music festivals were examined and the new jazz perception built on
the "Ormanada Yap1 Konut Advertisement" was exemplified.

It has been tried to explain with all its dynamics by giving examples of posters,
advertisement examples, where jazz is at the center, and the algorithms created by
music listening platforms within the "streaming™ technology and the naming of new
playlists.

In the last chapter, all findings will be adapted to the axis of jazz worlds through
Contradictory and Abstract Space, which is based in the light of Henri Lefebvre's
spatialization theories and studies. The current position of jazz in Turkey and the
world of jazz have been tried to be examined by considering the venues, important
events, representatives, discussion elements and development charts that provide the
visibility of jazz music in Turkey.

Jazz music, which we have heard of since the 20th century but whose origins date back
to the 18th century, is essentially an American music genre based in New Orleans.
However, it is a music genre that has been accepted as popular song and dance music
with all the resistance, power, struggle, rebellion and human emotions that it contains
and protects. After spreading to the northern regions after America, jazz music has
influenced Europe since the beginning of the 20th century. Jazz came to Turkey in the
last years of the Ottoman Empire and the early years of the Republic through the
performances of Armenian, Greek and Jewish musicians who had a great deal of
experience and knowledge in the field of music.

Most of the jazz literature in Turkey is written and analyzed from a historical
perspective and methodology. In this context, unfortunately, the literature sources that
examine jazz music in contemporary Turkey with all its dynamics and elements such
as instrumentalization, popular culture, etc., not only as a musical genre that has
progressed in a historical process, are quite few compared to historical sources. The
jazz sources written in Turkey mainly focus on a certain historicity and musicians.
However, the current outlook of jazz, its impact on daily life and its contributions to
the market world require the examination of more fields of study than just being a
music genre.

Today, jazz and jazz music have become a means of status that overlaps with “high
status”, “elite”, “exclusive” and “isolated” elements, whereas after the 1920s, when
jazz emerged, the words “jazz” and “jazzband” were used in Turkey to refer to all
popular music, dances and forms of Western origin, regardless of their origin. Rather
than being banned, jazz music performance in Turkey is now an indispensable part of
today's music festivals, audiences, music education, venues, advertisements, brands
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and entertainment world. Jazz music is often associated with a corporate identity and
is generally well-established, attracting attention from various audience segments and
media outlets. This shows that jazz music has become increasingly popular in Turkey
and has been embraced by an audience. In this context, as a result of the scarcity of
written sources on the spatialization of jazz and the history of space, the methodology
of this study, as | mentioned earlier, is not restricted to written sources, but blended
with oral history, personal interviews and participant observer methods. In this way, a
much more holistic and scientific study has been produced.

While the issue of the institutionalization of jazz music will be explained through the
example of Halkevleri, the adventure of institutionalization, in which a historical break
was experienced in the academic field, will be explained in the center of Bilgi
University, a foundation school, and Istanbul University, a state institution, and the
issue of forbidden jazz music being included in curricula and educational institutions
will be discussed. While examining the basic strategies underlying the transformation
of the music festival process into jazz-oriented music festivals, the festival process and
the jazz music market are examined in both sociological, musicological and marketing
fields. While the polarizing discourses such as “saz”” and “jazz” seen especially in the
pre-2000 period were replaced by “saz and jazz” with the age of digitalization, the
discourses of “fusion”, “hybrid”, “ethnic”, “world”, “Turkish/Turkish” jazz, in which
every element is intertwined, so to speak, have melted into a single pot and provided
an eclectic ground.

It is possible to say that jazz music in Turkey has gone through two periods in which
it has changed and transformed its identity in many areas (academia, jazz venues,
festivals, transformation from the vilified to the praised, brand and status acquisition,
etc.) with an acceleration that has become increasingly popular, visible and
instrumentalized.

When the basic structure and history of jazz is analyzed, it is seen that regardless of
geography, it has always been someone's “other”. This visibly reflects the unfortunate
history of jazz. It is an obvious fact that jazz and jazz music are “artificially”
reproducing the values and lifestyles that can have a status in the society and presenting
them to the “developed” segments and masses by packaging them at affordable prices.

So much so that the new jazz perception constructed through the “Ormanada Yapi
Konut Advertisement”, examples of which are given and discussed in the study, will
be exemplified, the given examples will be explained through the big companies that
sponsor jazz and why they sponsor jazz by preferring jazz, while exemplifying the
posters, advertisement examples where jazz is at the main center and the algorithms
and new playlists created by the music listening platforms within the “streaming”
technology; and becoming an instrumental, status-providing, prestige- and reputation-
building, branding “commodity”. The thesis consists of six chapters in total. The most
important premise of the study is to rethink the perception of contemporary jazz in
Turkey as a commodity and a profit-making “thing” as much as it refers to a musical
genre by discussing it holistically through various examples in the historical process.
This study also focuses on how the jazz audience, the potential audience, the brands /
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big companies that prefer to sponsor jazz, perceive jazz, their perspectives on jazz, and
what they expect and/or hope from jazz within the jazz world, which has developed
centered in Istanbul. The findings within the scope of the thesis study, all the
problematics mentioned, the scope of the research and all the data as a result, have
been tried to be answered not only with the sources of written literature, but also in the
light of personal interviews I conducted by limiting myself to jazz musicians and music
writers.
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GIRIS

Adm 20. ylizyil itibariyle duydugumuz, ancak kokenleri 18. yiizyila kadar geri
gotiirillen caz miizigi, 6ziinde New Orleans temelli ve Amerikan menseli bir miizik
tirtidiir. Bununla beraber, yapisinda bulundurdugu ve himaye ettigi direnis, giig,
miicadele, isyan ve insana ait duygular biitiintiyle popiiler sarki ve dans miizigi olarak

kabul gormiis bir mizik tiradir.

Iceriginde bircok kiiltiirii bulunduran cazin karakteri, New Orleans’ta eklektik bir
temel alarak hayat bulmus ve gelisim gostermistir. Caz miizigin olusumunda pek ¢ok
oge ve tirin etkisi olmustur. Temelinde blues tiriiniin 6geleriyle birlikte, gospel
(kilise ilahileri), Avrupa klasik ve yerel miizigi kiiltiirel ve folklorik dgeler, Fransiz
halk sarkilari, Ispanyol sarki ve danslarindan da beslenip ¢ok yonli bir forma
dontigmistiir.  Afrikali siyahi kolelerin muziklerini etkileyen bir diger unsur da,

birbirinden farkli miizikal tiirler ve kiiltiirel 6gelerin yani sira Hristiyan kiiltiradir.

Amerika’ya go¢ etmelerinden sonraki donemde asimilasyon siireglerinde
deneyimledikleri Hristiyan kiiltiird, kolelerin maziklerini biytik oranda etkilemistir.
Bir bagka ifadeyle Caz miizigi, batili iilkelerin somirgecilik anlayisiyla birlikte, Afrika
kokenli kolelerin Amerika kitasina zorla gog ettirilip agir gorevlerle calistirilirken
yasamis olduklar1 zorluklarin bir nevi iistesinden gelme araci olmustur. Caz miiziginin
tarihindeki temel kirilma noktalarindan biri de kolelikleri son bulan Afrika kokenli
insanlarin New Orleans’ta bulunan eglence mahallesi olarak kabul edilen Storyville’de
is bulabilmeleri olmustur. Bu doniisiimle beraber, bu insanlar, savas sonrasi hizmetleri
son bulan askeri bandolara ait olan muzik aletlerinin bolca bulunabilmesi ve uygun
fiyatli olmalar1 sebebiyle kendilerine ait enstriimanlara sahip olabilmislerdir. Bu

durum, caz miiziginin gelisimine katk1 saglamistir (URL-17).

1865 yilinda koleligin son bulmasiyla birlikte siyahi halk ¢esitli mesleklere zorlanmis,

vatandaslik haklart gormezden gelinmis ve hareket o6zgirlikleri kisitlanmigtir

(Finkelstein, 2009, s.29). Bu anlamda aslinda 1865°te kolelik son bulmaz, yalnizca
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formunu degistirerek yeni bir form alir; kent ve is yasamimnin yeni ihtiyaglarina gore
devam etmektedir. Bu siirece ragmen, siyahi halk onlara yasatilmis olan zorlu
kosullara kars1 miicadele vermis ve birbirlerine kenetlenmislerdir. Ortaya ¢ikan birlik
ve aidiyet duygulariyla kendilerine ait bir miizik, tarih, kiiltirel yasam ve gelenek
bitiini olusturmuslardir. Olusturulmus olan biitiin, dénemi i¢in oldukga taze ve yeni
bir miizikal yaratidir. Finkelstein’a (2009) gore caz, bireysel zihinle topluluk
arasindaki etkilesimin miizigiydi ve artik bu miizik bir kabile miizigi olmaktan ¢ikmisti

(Finkelstein, 2009, s. 140).

Gezgin miizisyenlerin kendilerini ifade edebilme, gecimlerini saglayabilme, 6zgilin
becerilerini sunabilme ve 6zgiirliiklerini yansitabilme araci olan caz miiziginin sinirh
bir alanda icra edilmesi, 1917 yilinda Storyville mahallesinin kapanmas1 ve miizigin
endustrilesmesiyle beraber son bulmustur. Bu durum, caz miiziginin tarihsel ve
kiiltiirel arka planinin yani sira miizisyenlerin yasamlarinin ve icraatlarinin nasil

etkilendigini gostermektedir (URL-17).

1920'lerde tinlenen “Victor Talking Machine” adli plak sirketi, karmn biiyik bir
cogunlugunu "beyaz" caz miziklerini satarak elde etmistir. Ayn1 zamanda daha kiigiik
plak sirketleri kendilerine miizik piyasasinda, ¢ogunlugun reddettigi "siyahi" miizigini
Afrikali-Amerikali dinleyicilere "siyahi" caz ve blues miizigi ad1 altinda ulastirmaya
caligmiglardir. Bu sirketler, boylelikle kendilerine miizik enddistrisi igerisinde yer
edinmeye c¢alismislardir (Tschmuck, 2012, s.22).

Caz, yerlesikligini ve sinirliligini kaybederek kuzey bolgelerine dogru yayilmustir.
Bununla birlikte caz miizigi farkli bolgelerde yer alan muzisyenlerin de etkilesimine
acilmistir. Miizik yayildik¢a gelismis ve degisimlere ugramaya devam etmistir.
1920'lerin sonunda muzikal-film mizikleri, dans miizigi ve "beyaz" caz, swing
akimina evrilmeye baslamistir. 1930’larda ise, caz miizigi “ehlilestirilerek” radyolara
dahil edilmis ve farkli miizik tiirleri ile homojenlestirilmistir. Cazin ehlilestirilerek
radyolara dahil edilmesiyle beraber, swing akimi iyice yerlesiklik kazanmis ve

mekansallagmasinin merkezi baslangicini saglamistir (Tschmuck, 2012, 227).

Bu baglamda kuzey bolgelerine dogru yayilmaya ve sinirlarini hizla asmaya baglayan

caz miiziginin Avrupa’ya gelisi ve gelisim gostermesi 20. yy’1in baslaridir. Caz miizigi,

sesini diinyaya duyurmaya basladigi andan itibaren, Avrupa geleneginde yazan
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bestecilerin de ilgisini ¢cekmistir (Mimaroglu, 2013, s.58). Bu yayginligin sebebini
Tschmuck soyle agiklar: “Teknolojik gelismelerin hizla arttigi 20. yiizyilin ilk
yarisiyla birlikte, elektrige sahip olan evlerin sayisinin artmasi ve radyolarin

yayginlagmasiyla, caz alt siniflara da yayilmaya baslamistir” (2012, 5.227).

Farkli kesimlere hitap edebilen ve ulasan mizik, zamanla yeni mizik tirlerini de

ortaya ¢ikartarak miizik endistrisinin degisim gosterip biiyiimesini saglamustir.

Miizik yapimcilari igin repertuvar kapsami gelismis, ve endustrideki bu biylme Bulyuk
Buhrana dek (1930) siirmiistiir. 1930’1arda ehlilestirilerek radyolara dahil edilen caz
miizigi, Mart 1933'de "yozlasmisin miizigi" olarak adlandirilip radyolardan
kaldirilmistir. Bu siirecte caz yerine yine bu miizik tiiriine benzer olarak kabul goren

Alman dans gruplari radyolarda yerini almistir (Tschmuck, 2012, s.227-228).

Caz farkli bolgelerde hemen hemen ayn1 donemlerde ortaya ¢ikmustir. Ancak 20. yy’in
ilk yillarindan bu yana New Orleans, giineyin en biiyiilk ve hizli gelisen barlari,
genelevleri ve bandolariyla miizisyenler i¢in sayisiz olanaklar barindiran kenti olarak
caz miiziginin asil merkezi olmustur (Hore, 1993, s.3). 16 Ocak 1938'de sadece klasik
miizik orkestralarina ev sahipligi yapmasiyla bilinen Carnegie Hall (salon), “Benny
Goodman Caz Orkestasi”na sahne vermesinin ardindan konser biletlerinin tamamen
satilmigtir. Bu durum, "beyaz" orta sinif insanlarin caz miizigini neredeyse tamamen
benimsedigini ve bu tiire ilgi gosterdigini gozler niine seren bir tarihi olaydir. Fakat
bu ilerlemeye karsin; 1940’larda azinliklar i¢in icra edilen “Hillbilly” ad1 altindaki
muzikler gormezden gelinerek neredeyse hig kayit altina alinmamaya devam etmistir.
(Tschmuck, 2012, s. 246). Bu durum, miizik endiistrisi ve cazin dogrudan biiytidigiini
ve degisim gostererek kabugunu genislettigini gosterse de devam etmekte olan 1k

ayrimini gozler oniine sermektedir.

Cazin, farkli ve kabul goren performans alanlarina ve farkli kitlelere tasimasiyla
beraber 1940’lardan itibaren toplumda sahip oldugu deger yiikselmis ve “ciddi” bir
klasik sanat miizigi olarak nitelendirilmeye baglanmistir. Artik toplum igin caz ve
iginde bulundurdugu swing, salt bir “eglence miizigi”” olmasinin haricinde isyanlarini
da dile getirmek igin kullandiklar1 oldukga etkili bir ara¢ olarak kabul ettikleri bir
propaganda aract olmustur (Tschmuck, 2012, s.94-96). Dolayisiyla 1930’larda
Amerika ve Avrupa’da radyolar araciligiyla yayilan “chlilestirilmis” caz tiirii, varhigini
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siirdiirebildigi farkli cografyalarda tekrar kaydolma ve yeniden iiretilme siirecine

eklenmistir.

Amerika’nin ardindan kuzey bolgelerine yayilarak 20. yy’in baslarindan itibaren caz
miizigi Avrupa’y1 da etkisi altina almigtir. Caz, Osmanli Devleti’nin son yillarinda ve
Cumbhuriyet’in ilk yillarinda miizik alaninda oldukga tecriibe ve bilgi sahibi olan
Ermeni, Rum ve Yahudi miizisyenlerin icralar1 araciligiyla Tiirkiye’ye gelmistir.
1920’ler Tiirkiye’sinde yeni bir miizik tiirli olarak ortaya ¢ikan caz, Uyar (2016)’ya
gore, “Early Jazz” (Erken Caz) olarak tanimlanan Tiirkiye caz miiziginin en erken

yillarmin 1923-1941 arasindaki donem oldugu ifade edilmektedir.

Sibel Kose ise Tiirkiye’de cazin erken donemlerini su sekilde ifade etmektedir:
Tirkiye’de cazmn tarihiyle ilgili yaptifim okumalar ve izlediklerimden
cikartabildigim kadariyla, kesin tarihler ya da hatlar i¢inde olmamakla birlikte,
belirli donemleri diistinmek miimkiin. Cumhuriyet’in ilk dénemlerinden 60’lara
kadar Bat1 kokenli miizik yapan miizisyen ve orkestralarin ki bunlarin igerisinde
farkl: tiirler olmakla birlikte, sanirim tango orkestralar1 en agirlikli yeri tutuyor,
tamamini caz orkestralar1 olarak goriiyoruz. Tiirkiye’de bu tiir mizikleri icra eden
Rus, Ermeni, Bulgar ve diger kdkenlerden muzisyenler oldugu gibi, yabanci
tilkelerde konserler veren Tiirk mazisyenler olmus. (Sibel Kose ile gorisme,
2021)

1920°1i yillarda yabanci menseli dans muiziklerini ifade etmek i¢in “caz”, bati kaynakli
popiiler miizikleri icra eden orkestralar1 ifade etmek i¢in ise “cazband” sozciigi
kullanilmaktaydi (Akgura, 2002). Caz kelimesi, birgok Kisi i¢in cazin yani sira samba,
tango, vals vb. dans muziklerini ve bigimlerini de ifade etmekteydi (Mimaroglu, 2013,
s.140).

Cazla ilgili detayli arastirmalarinda Yaprak Melike Uyar cazin Tirkiye’de ortaya
¢iktig1 zamanlardan beri gegirdigi doniisiimii su sekilde ozetler:
Tiirkiye’de caz miizigi icras1t Cumhuriyet’in ilan1 kadar eski. Ancak tipki cazin
anavatani Amerika’da oldugu gibi hangi mizik tiiriine ‘caz’ adi1 verildigi, caz
miiziginin ne gibi kiiltiirel anlamlar1 temsil ettigi, hangi sosyoekonomik kesimlere
hitap ettigi ya da caz miizigine ilistirilen kiltiirel anlamlar tarih boyunca doniisiim
gostermis. Cumbhuriyet’in ilk yillarinda ‘caz’ denilen miizik, Bat1 popiiler miizigi
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icra eden tiim olusumlar1 kapsarken, 1940’larda ABD ile gelisen politik iligkiler
Tirkiye’ye swing melodik ciimleleri, ¢algi rolleri, senkop ve dogaglamanin 6n

planda oldugu bir caz algisini getirmis. (Yaprak Melike Uyar ile gériisme, 2021)

1920’lerde sosyokiiltiirel ve miizikal dokusuyla caz miizigi, Istanbul’un popiiler
kiltirinin bir pargast olmustur. Buna karsmn, elestirmenler ancak 1930’larda
Cumbhuriyetci zevk ve estetik tartigmalarina caz miizigini dahil edip tartisacak bir

mevzu olarak gérmeye baslamislardir (Woodall, 2008, s.123).

1920’lerden 1950’lere kadar olan siirece bakildiginda ve kaynaklar incelendiginde
Tirkiye’de caz miizigini olusturan Kisilerin ¢ogunlukla azinlik olarak kabul edilen
halklarin miizisyenleri oldugu bilgisine rastlanilmaktadir. Tiirkiye’deki caz sahnesinde
cogunlukla otekilestirilen azinlik miizisyenler bulunmakta ve ¢aba gostermektedir.
Gayrimiislim miizisyenler, yurtdisindan gelen yabanci uyruklu miizisyenler ve dans
topluluklar1 kiiltiirel dokuya ve caz kimligine bir¢ok katki saglamislardir. Caz miizigin
Amerika’da baslayan miizikal ve sanatsal yolculugunun Tiirkiye’deki anlatisi ve
ornegi, tarafimca yiiksek lisans calismam igerisinde gesitli baglamlar ekseninde ele

alinarak ortaya konmaya gayret edilmistir.

Caz mekanlari izerine bir caligma yapma fikrinin baslangi¢ noktasi benim igin Giizel
Sanatlar Lisesi’nde klasik miizik egitimi aldigim doneme uzanmaktadir. Klasik miizik
eserleri ¢almama ragmen, serviste eve donerken daima kulakligimda klasik caz
eserlerinin ¢aldig, ilgili bir caz dinleyicisi olmamla basladi caz diinyasina olan
diiskiinliigiim ve uslanmak bilmez merakim ile basladi. i¢erisinde cazin konu edildigi
yazili literatiir kaynaklarini taradikca ve okuduk¢a merakim giderek artiyor, bu alanda
daha fazla yeni seyler 6grenmem gerektigini her gecen giin daha fazla biliyor ve
hissediyordum. Soziinii ettigim evreyi deneyimliyorken, karsima ¢ikan ilk kaynaklar
birgogumuzun adlarin1 siklikla duydugu ilham Mimaroglu “Caz Sanat” ve Ciineyt
Sermet’in “Cazin I¢inden” kaynaklar1 olmustur. Masa basinda yaptigim okumalar ve
aragtirmalar ilerledigi siirecte ise Yaprak Melike Uyar’in “Jazz in Turkey: Cultural
Connotations and The Processes of Localization « adli doktora tezi ile karsilasmak,
lisans okuyup notlar aldik¢a dikkat ettigim noktalarin da mekanlar agirlikli olarak
ilerlemesi sonucunda bu alanda bir ¢alisma yapmam gerektigine emin olmamai sagladi.

Gorsel olarak etkilendigim bir diger 6nemli kaynak ise bir belgesel olan Batu Akyol’un
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hazirlamis ve ¢ekmis oldugu Tiirkiye’de Caz Belgeseli ile beraber kaleme almak
istedigim alani1 iyice anlamig ve emin olmus oldum. Soziinii ettigim tim taramalar ve
ilgili kaynaklar sayesinde, caz alaninda Tiirkiye'de ¢ok sayida yazili ve somut ¢caligma
yapilsa da, diger pek ¢ok alana gore oldukea zayif olan caz iizerine olduk¢a kapsamli,
bilimsel ve verilerin kapsamli bir sekilde organize edilerek sunuldugu kaynaklara

ulasabildim ve ilham alabildim.

Bir lisans 6grencisi olarak, caz kuliibiine gitmekten hoslanan ve ayni zamanda caz
performansi yapabilen bir caz miizisyeni olarak caz miizigine olan ilgim giderek artt1.
Bunun sonucunda, "2000'den Giiniimiize Caz Miizisyenleri ve Miizik Yazarlar
Acisindan Tirkiye'de Caz" adli bir lisans tezi yazdim. Yiiksek lisansa bagladigim an
calisma konumun ana merkezinin yine caz miizik adi altinda olmasi, lisans ¢alismamin
izerine miizikolojik bir ¢alisma igerisinde sosyoloji ve felsefe temelli bir perspektifin
hakim oldugu, literatiirde tartisilmaya ihtiya¢ duyulan meseleleri odak noktasi haline
getirmis bir yliksek lisans tezi yazmak ana hedeflerimden biriydi. Bu hedefe gore
hareket edebilmek i¢in, literatiir taramas1 yaparken, caz mekanlarmin odakta oldugu
ve bu odagin tarihsel bir metodoloji ile kaleme alindig1 kaynaklari tarama siirecine
giristim. Bu asamada ise, Prof. Dr. Orhan Tekelioglu’nun caz mekanlar1 iizerine
kaleme aldig1 makalesi ile beraber, Istanbul’da 1940’11 yillardan 2010 yilma kadar
hizmet vermis tlim caz mekanlarinin kronolojik bir arsivine ulastim. S6ziinii ettigim
arsivi detaylica inceledigimde onemli bir parametre ile karsilastim. Bu parametre,
Tiirkiye’ye 1920’ler sonrasinda gelen caz miizigin donem dénem ne kadar farkhi

ideoloji ve bigimlerde algilanmis ve yerlesikliklik edinmis olduguna dairdi.

Cazin mekansallagmas1 ve mekan tarihi hakkinda kaleme alinan yazili kaynaklarin az
sayida olmasiyla beraber, bu ¢galigmanin metodolojisi daha 6nce de sdziinii ettigim gibi
salt yazili kaynaklarla sinirlandirilmayip sozIii tarih ¢alismasi, kisisel goriismeler ve
katilimc1 gézlemci yontemleri ile beraber harmanlanarak ortaya konmaya ¢alisilmistir.

Boylelikle ¢ok daha biitiinciil ve bilimsel niteligi yiiksek bir ¢alisma ortaya konmustur.

Caz miizigin kurumsallagsmas1 meselesi Halkevleri 6rnegi lizerinden izah edilirken,
akademik alanda tarihsel bir kirilmanin yasandigi kurumsallagsma seriiveni bir vakif
okulu olan Bilgi Universitesi ve bir devlet kurumu olan Istanbul Universitesi merkezli

bicimde izah edilecek, yasak olan caz miizigin miifredatlar ve egitim kurumlari
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icerisinde yer aldig1 meselesi tartisilacaktir. Tarihsel siiregte 6rnekleri goriilen miizik
festivalleri siirecinin yerini caz odakli miizik festivallerine ¢evirmesinde yatan temel
stratejiler incelenirken, festivalizm siireci ve caz miizik piyasasi hem sosyolojik hem
miizikolojik hem de pazarlama alanlarmnda ele almmustir. Ozellikle 2000 6ncesi
donemde goriilen “saz” ve “caz” gibi 6zlinde kutuplastirici sdylemler dijitallesme ¢agi
ile beraber “sazla caza” birakirken, deyim yerindeyse her elementin igige oldugu
“flizyon”, “melez”, “etnik”, “diinya”, “Tirk/Tiirkiyeli” caz sdylemlerini deyim
yerindeyse tek bir potada eritmis ve eklektik bir zemine kavusturmustur. Bu birlesimde
onemli olan faktorler c¢esitli pazarlama stratejileri lizerinden aktarilacak ve
aciklanacaktir. Bu meseleyi yakindan anlayip tartisabilmek admna “Kanyon AVM?”,
“Ormanada Yapt Konut Reklami” iizerinden insa edilen yeni caz algisi
orneklendirilecek, verili 6rnekler caza sponsor olan biiyiik sirketlerle beraber neden
caz1 tercih ederek sponsor olduklar1 lizerinden agiklanirken, cazin ana merkezde
oldugu afisler, reklam 6rnekleri ve “streaming” teknolojisi igerisinde yer alan miizik
dinleme platformlarmin olusturdugu algoritmalar ve yeni c¢alma listeleri
adlandirmalar1 Orneklendirilirken, 6ziinde bir tutku isi ve miizik janr1 olmaktan
uzaklastirilarak; aragsal, statii saglayici, prestij ve itibar sahibi yapici, markalastirici

bir “meta” olusu mevzusu agiklanmaktadir.

Tez calismasi toplamda yedi boélimden olusmaktadir. Calisma, caz miizigin
Tiirkiye'deki degisim ve doniisiimiinii sadece yazili kaynaklarla sinirlandirmayip,
miizisyenler ve miizik yazarlar1 agisindan da ele almaktadir. Ayrica, Lefebre'nin
mekansallagma calismalarindan hareketle caz miizigin mekansallagma tarihi ile ilgili

olarak caz diinyalarini irdelemeyi ve 6zlimsemeyi amaglamaktadir.

Caligmanin 6nermelerinden en 6nemlisi Tiirkiye’de giiniimiiz caz algisinin bir miizik
tiiriine isaret ettigi kadar, bir metay1 ve kar saglayici herhangi bir “sey” olusu
meselesini tarihsel siire¢ icerisinde ¢esitli 6rnekler iizerinden biitiinciil bir bicimde
tartisarak tekrar diisinmektir. Bu c¢alisma, ayn1 zamanda Istanbul merkezli gelisim
gostermis olan caz diinyasinin icerisinde himaye ettigi caz dinleyicisinin, potansiyel
kitlenin, caza sponsor olmay1 tercih eden markalarin/ biiyiik sirketlerin, cazi nasil
algiladig1, caza dair bakis agilarini; cazdan ne bekledigi ve/veya umdugu beklentileri

tizerinde durulmustur. Tez ¢aligmasinin kapsami igerisinde yer alan bulgular, sozii



edilen tiim problematikler, aragtirma kapsami ve neticesinde verilerin biitiiniine yalniz
yazil literatiir kaynaklari ile degil, tarafimca caz miizisyenleri ve miizik yazarlari ile
siirlandirarak gerceklestirdigim kisisel goriismeler 1s18inda cevap bulunmaya

calisiimustir.



1.CAZDA MEKANSALLASMA VE CAZIN MEKAN TARiHi

Bu bdliimde, caz miiziginin Tiirkiye’ye ayak bastigi 1920’ler doneminden itibaren
gecirdigi siirec tarihsel bir metodoloji ile incelenirken s6zii edilen siiregten gliniimiize
cazin icra edildigi ve yer aldig1 cay bahgeleri, gazinolar, restoranlar, oteller, halkevleri,
alternatif ortamlar, yazlik mekanlar, tiniversiteler, festivaller, sinemalar, pavyonlar,
barlar ve nihayet “caz odakli kuliiplere” nasil bir tarihsellik icerisinde eklemlendigi
irdelenmeye ¢alisilmistir. Boliim igerisinde temel amag, 1920’lerde caz ve cazband
sOzciiklerinin Bat1 kaynakli tiim miizikler ve danslarla iligskilendirilen genel geger/
semsiye nitelikli karsiliginin giiniimiizde yalnizca caz miizigi ve caza ait dinamiklerin
anlasildig1 bir goriiniirliige, talebe ve popileriteye sahip oldugunu mekansallagsma

meselesi igerisinde tartisirken, cazin mekansal degisim siirecini ortaya koymaktir.

1.1  Ozgiir Mekanlarda Caz: ilk Caz Deneyimleri (1920-1950)

“Asnin iptilasi: Dansingler, danslar ve cazbandlar”
Merakh Gazete, 16 Eylil 1926.

Sekil 1.1: “Merakli Gazete” / “Asrin iptilasi: Dansingler, Danslar ve Cazbandlar” Gazete
Haberi (1926) (Uyar, 2021).

Cazin Tiurkiye’deki ilk icracilar1 ve icralar1 hakkinda birgok farkli sdylem vardir.

Mimaroglu'nun ifadesine gore, Tiirkiye’de caz miizigi, 1920 yilinda Leon Avigdor



isimli bir Ermeni miizisyen ile baglamistir. Paris seyahatinde caz miizigine ilgi duyup
Tiirkiye’ye donen Avigdor, bir piyanist, bir davulcu ve bir de bandocu ile Ronald’s
adinda bir kuartet kurmustur. Avigdor’un kurdugu Ronald’s, “Istanbul’da ilk caz
grubu olarak” tarihe gecen kuartet olmus ve yaptiklar1 miizikle oldukea ilgi gormastiir
(Mimaroglu, 2013, s.122). Ote yandan, kimi kaynaklara gore Ronald’s bir caz
orkestrasi degil; bir dans orkestrasidir. Aktif olarak sahne aldiklar1 donemde Union
Francaise derneginde, Amerikan Sefareti partilerinde ve birgok 6zel davette de
performanslar sergilemislerdir (URL-17). Bir diger kaynaga gore caz, Tiirkiye’ye
Gregor Kelekyan tarafindan getirilir (Uyar, 2016, s.29). Baska bir alintida ise
Amerikal1 siyahi miizisyen Frederick Bruce Thomas’in caz miizigini istanbul’a tanitan
isim oldugu belirtilir. Vladimir Thomas’mn kitabinda s6z ettigi iddiasinin ardindan
Fikret Adil de caz miizikle Thomas sayesinde tanistigini belirtmistir (Uyar, 2016,
5.26). Tirk cazinin gelisimini saglayan 6nemli 6ncii kisilerden bir digeri ise bir Yahudi
miizisyen olan Gido Kornfilt’dir. Kornfilt Almanya’da ald1g1 miizik egitimi sonrasinda
Tirkiye’ye dondigiinde 1938 yilinda biiyiik bir caz orkestrast kurmustur. On
muzisyenin yer aldig1 orkestrada bulunan tek Tiirk mizisyen, davulcu Sadan Cayligil
olmustur (URL-18).

Caz miizigi erken cumhuriyet doneminde batililagma ile iliskilendirilen ve Avrupai
olanin ta kendisini sembolize eden bir modernizm araci olarak islenmistir. Tiirkiye’ye
gelen caz miizisyenleri, miizikal ve dil odakli etkilesimi saglarken, Tiirkiye’den
yurtdigina giden caz miizisyenleri ise, bu etkilesimi hem bireysel hem de toplumsal
anlamda caz diinyasina niifuz ettirebilmis nitelikte gelismelere ev sahipligi yapmis ve
cazin Tirkiye’deki ilk donemlerinde hem gelisimine hem de goriiniirliigiine yiiksek
oranda katki saglamustir. Sarp Maden caz miizigin Tiirkiye’ye geldigi erken donemleri,
cazin icra edildigi performans alanlarini ve cazin o donemlerde nasil bir eksene sahip
oldugunu su ifadelerle aktarmistir:

Cumbhuriyet yillarinda basladi aslinda bu dénemler, 20’lerde 30’larda... Eglence

aractydi. Otellerde calintyordu genellikle. O zamanlar ismet Siral, Selguk Sun

gibi miizisyenler vardi. Amerikali repertuvar calintyordu bildigim kadariyla.

Aslinda bu bir tiir background (arka plan) miizigi olarak goriiliirdii. insanlar
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sohbet eder, yemek yer, giiriiltii yapar, sen de miizigini ¢alarsm. Oncesinde caz,

bir dans miizigiydi. (Sarp Maden ile goriisme, 2021)

Bu donemle beraber 6ne ¢ikan/¢cikmis olan gayrimiislim miizisyenler kadar Mehmet
Akter, Ilham Gencer ve Hulki Saner gibi énemli klarnet icracilar1 miizik piyasasinda
yer almakta ve ¢esitliligi daha zengin bir noktaya tasimaya Onciililk etmektedir.
Gayrimuslim mizisyenlerin araciligi ile bir araya getirilen “cazband”lar bir diger
ifadeyle orkestralar artik yalnizca gayrimiislimlerin organize ettigi bir durum olmaktan
uzaklasip, Necdet Alpiin Oktet gibi isimlerle beraber Tiirklerin de kendi orkestrasini
kurup Istanbul’un énemli mekanlarinin hatr1 sayilir merkezi sahnelerinde performans
sergilemistir (Ertagkan, 2022). Cazin Tiirkiye’ye ayak bastig1 ilk donemlerde caz siire¢
icerisinde Halkevleri, yazlik mekanlar, evler, sinemalar yerini ileriki siireclerde
agirlikl olarak pavyonlar, oteller, barlar, kuliipler, alternatif ortamlar seklinde bir

mekansal degisim ve yayilima birakmistir (Tekelioglu, 2011, s.107).

Caz, 1920’lerden itibaren sosyokiiltiirel ve muzikal dokusuyla Istanbul’un popiiler
eglence kiiltirinin bir pargast haline gelmeye baslamistir. Bu duruma o6rnek olarak
yurtdisindan Tiirkiye’ye gelen yedi siyahi Amerikali’nin olusturdugu “7 Palm Beach”
adli caz grubu verilebilir. Bu grubun 1921 yilinda Maksim Gazinosu’nda icra ettigi
caz konseriyle Tirk miizisyenler ve yabanci uyruklu miizisyenler arasinda ilk
etkilesimler baslar. 7 Palm Beach grubu, Bruce Thomas énderliginde Tiirkiye’de 1921
yilinda hizmet vermeye baslayan Maksim Gazinosunda caz performansi sergilemeye

baglamistir. Dolayisiyla Maksim Gazinosu, cazin icra edildigi ilk mekanlardan biridir.

Adil, 1924-1927 yillar1 arasinda Maksim’de rutin olarak sahne alan 7 Palm Beach igin

fikirlerini ve caz miizigin kalict olmasi adma islemeyi arzuladiklar1 stratejiler

biitiiniinii su sekilde ifade etmektedir:
“Gergek anlamiyla caz” orkestrasini ilk olarak ‘Maksim’de dinledi. Bu dinlenilen
caz, 7 Palm Beach” adin1 tasiyan ve her biri birer virti6z olan yedi zenciden
olusan orkestraydi. ‘Palm Beach’ orkestrasi, bir yolculuk igin olusturulmus
orkestraydi. Yedi zenci cazband artisti, yolculuga ¢ikmaya karar vermisler,
masraflarini karsilamak icin de bir orkestra yapmislardi. Gecede, bizim parayla
150 lira aldiklar1 halde, amaglar1 para kazanmak degildi. “7 Palm Beach”

cazbandi, Istanbul’a yalmz cazbandin ne oldugunu dinletmekle kalmadi.

11



Memlekette ne kadar ¢algi ¢alan varsa, bugiiniin en iyi cazbandcilari da iglerinde,
cazbandin ve caz temposunun ne oldugunu onlardan 6grendiler. Onlara 6nemli
bir gorev verdi. Gorev su: Her gece Seven Palm Beach orkestrasi ¢almaya
basladig1 vakit, ders dinler gibi dinleyecekler. Kuscu kahvelerinde, acemi kuslar
ustalardan nasil ders gecerlerse, tipki oyle. Fakat dinlemek yetmiyordu.
Dinlenilen pargalar1 zaptetmek, yani notaya almak gerekiyordu. Nota getirilemez
mi diyeceksiniz. Getirilemez, diyecegim. Ciinkii, notay1 getirtince ‘telif hakk1'
O0demek gerekir. Memleketimizde bu hak taninmadigi igin, buraya nota
gondermezlerdi. Gelenler de kacamak gelebilirdi. Bunun da garesi bulundu. Zenci
orkestrasinin sefi, isleri bitince, notalarmi alip, en giivenilir yer olarak gatirir,
miudiriyete teslim ederdi. Miidiiriyet de, onlar gittikten sonra, bu emanete musiki
adma ihanet ederek, yerli orkestray1 ¢agirir, notalar1 kopya ettirirdi. Boylece,
Maksim miudiiriyeti sayesinde, memlekete basinda ‘Yanko’ olan miikemmel bir
yerli cazband kazandirilmis oldu” (Tan, 2023, s.107).

il raca sgar 17 ae | R

Sekil 1.2: “Aksam Gazetesi” (1938) “Gregor Yeni Jazz-Swing Maxim’de” Gazete Haberi

Maksim Gazinosu, bilinenin aksine 1921-1927 yillar1 arasinda ilk olarak Istanbul’da

yer alan Caddebostan’da degil, Taksim’de aktif olarak hizmet veren bir gazino olarak

yer almaktadir. Isim babasi ve kurucusu ise Maxim Frederic Bruce Thomas adinda

Amerikali zenci bir kéledir. Thomas, ugradigi ayrimeilik sonrasinda oradan kagmus,

kagmasmin ardindan Tiirkiye’de bir gece kliibii olarak Maksim’i Taksim’in

merkezinde faaliyete sokmustur (Ertaskan, 2022). Thomas’in Tiirkiye’ye caz1 getiren
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yani diger bir ifadeyle ithal eden ilk kisi olmasiyla beraber, s6zii edilen 7 Palm Beach
gibi 6nemli caz topluluklarini ve caz performanslarin1 Bati kaynakli ¢arliston, tango,
samba gibi dans sahneleriyle bir araya getirerek mekanin / miizikholiin popiilerligini
arttirmistir (Uyar, 2016). Maksim o donem “insanlarin Foxtrot, Charleston ve 'Black

Bottom'larini sergilemek i¢in geldikleri yerdi.” (URL-86)

MAXIM-STELLA

(next to the Cine Mapric, Taxim)
Manager: ¥. Thomas.
The only real Anglo-American estubl-
ishment in Constantineple

Varieties, Dancing, Five O’clock
Teas, Dinners and Sunper.

Lical American Juze-Band under

the Jawe master Mr, Keeel of the
“White Lyres.”

Mutiness on Wednesdays, Saturduys
and Sundays,

The Management have the supreme
honour to have been granted permiss-
ion fram British G.H.Q. for British off-
jcers and their familles to dance In its
establishment every day.

Sekil 1.3: “Orient News” 22 Nisan 1922 tarihli “Maxim-Stella” Caz Konseri Haberi (Tan,
2023, 5.107)
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Sekil 1.4: “Canli Garden Balik Maxim Gazinosu Restaurant-Dancing” Konser ve Dans
Programi Duyurusu (URL-88)

Asagida gorsel rneginden de goriilecegi iizere, Istanbul kentinin caz miizik ile olan
kesigsimi ozellikle 1930 doneminden itibaren oldukca c¢eligkili ve degisken bir
konumda ilerleme gostermektedir. Caz muzik, yine soézi edilen tarihsel donem
icerisinde, Sisli’de agilan Stella, Taksim Bahgesi, Moda Deniz Kuliibii, Caddebostan
Plaj Gazinosu, Biiyiikada Anadolu Kuliibii gibi sehrin 6nde gelen mekanlarinda yer
almakta ve sehrin sanatsal repertuvar alanlarina islenmekte ve bir nevi teshir

etmektedir.
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son yillannda eglence dinyasinda en sasaali donemine ula- Taksim
gacakur. Sehrin bir bagka asri misafiri de cazdir, Istanbul'un Belediye
caz ile iligkisi 1930'lu yillar boyunca inigli glkigh bir seyir izler. ~ Gazinosu’'na
Moda Deniz Kulubi, Caddebostan Plaj Gazinosu, Blylkada 2ece
Anadolu Kullbi gibi 6nde gelen mekanlarda caz icra edilir; eJlencesine

gelenler.

Yeni niifus eglence aliskanliklarini degistirir

Ve yillar geger. Acist unutulamayan 6-7 Eyldl olaylan cere-
yan eder. Ardinda travmatik izler birakan bu olaylar Istan-
bul'un eglence hayatinda bir dénemin sonunu getirir. Gog
baglar, Rumlar Turkiye'yl terk eder. Eglence dUnyasi canlili-
Ginw, renklerini ve igltisi kaybeder. Sehre akan yeni nifusla
birikte eglence abskanliklan da degisir. Piknik alanlarina,
deniz kenarlanna ve tatl su membalanna gitme gelenegi
Tyice yaylir

Sekil 1.5: Sehrin Yeni Misafiri Caz (URL-84)

Cazin icra edildigi, sehrin merkezinde yer alan ve One ¢ikan yerlerinden biri olan
Kadikdy Iskelesi’nde yer alan lokanta, gazino ve aile dans salonu icerisinde aksam
sekizden sabaha kadar cesitli balo gosterileri, dans sovlari, caz performanslar1 ve

lezzetli meniler mevcuttur.

1940’lar Caz miiziginin icra edildigi mekanlar agisindan gesitlenme dénemidir. Ilham
Gencer 1940’lar doneminin miizikal diinyasin1 ve yasamis oldugu deneyimleri su
sozlerle ifade etmektedir: “Sen hatirlamazsin. Simdiki Balta Limaninda “Miami” adli
bir restaurant-gazino vardi. Beyoglu’ndaki “Tokatlayan Otel”inde orkestra yoneten
Gregor, 1944 yilinda bu Miami ile anlast1 ve aralarinda benim de bulundugum 8 kisilik
bir mizik grubu kurdu (URL-88). Mafty Falay da tipki Gencer gibi “Miami” adli
mekanda 1949 yilinda bir ay boyunca her gece sahne aldiklarini belirtir. S6zii edilen
ayni yilda Ilham Gencer'in grubu Baltalimani'ndaki “Tokatliyan Otel”de sahne alir.

(Uyar, 2016).
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Sekil 1.6: “Vakit Gazetesi” (1929) Kadikdy Iskelesi Uzerindeki Gazino, Lokanta ve Aile
Dans Salonu Program ilan

GEOGESMORFESSI
Eksantrik
2~ MARTINI

Sekil 1.7: “Cumhuriyet Gazetesi” (1936) Taksim Bahg¢esi’nde “Smart-Boys Caz Orkestrasi”
Konser Duyurusu

1940'da acilan Taksim Belediye Gazinosu (kapanis 1967) Istanbul'un miizik ve
kiiltiirel yasam akigi agisindan oldukga popiiler bir mekandi. 29 Ekim 1939
Cumbhuriyet Bayrami’nda acilis1 yapilan “Taksim Belediye Gazinosu”, o donemde
belediyeye ait olarak igletilen ilk gazinodur. Mekan Cumbhuriyet’in modernlesme
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ilkeleri ile ortiisiik bicimde bir eglence, yemek ve icecek programina sahiptir. Hasan
Kocamaz (2012), Ismet Siral Orkestrasi'nin bir iiyesi olarak bu mekanda caz icra eden
ilk ekip arasinda yer aldigini belirtmistir. Ilham Gencer de yine benzer bir ifade ile
kendi ismini verdigi orkestrasi ve iiyeleri ile beraber Taksim Belediye Gazinosunda
birgok kez sahne aldigini Uyar (2016) ile yaptig1 goriismede paylasmistir (Uyar, 2016,
5.69).

Sekil 1.8: “Taksim Belediye Gazinosu” Konser icras1 Kesiti (Erol, 2020)

1941 yilinda sarkict Seving Tevs, “Istanbul Soray Sinemas1” ve “Taksim Belediye
Gazinosu”nda sahneye ¢ikti. “Taksim Belediye Kuliibii”’, 1940 yilinda faaliyete
gecmis ve 1950'li yillarda Istanbul'un eglence merkezlerinden biri haline gelmistir

(Uyar, 2016, s.55).

1940 donemi igerisinde sozii edilmesi gereken bir diger gelisme ise, Tiirkiye’deki ilk
caz grubu olan “Swing Amator’iin 1941°de gergeklestirdigi ve repertuvar igerisinde
yalnizca caz miizigin yer aldig1 caz orkestrasi konseridir. (Uyar, 2016). Melek
Sinemasi’nda gergeklestirilen Swing Amatér Caz Orkestrast konseri, sinema

icerisinde gerceklestirilen konserlere de bir 6rnek teskil etmektedir.
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O. AVSAR
BANDENEONLARILE

TANGO ORKESTRASI

EMINONT HALKEVE
SOSYAL YARDIM KOLU
YARARINA
1%i BUYUK ORKESTRA
29 Mart SALI Saat 21 de

Takdim eden

FERDI TAYFUR
MELEK

H. LUSER Sincmaa:ndn
sSWING AMATOR

CAZ ORKESTRAS!

Sekil 1.9: 1941 yili “Swing Amatdr” Caz Orkestrast Konser Ilan1 (Uyar, 2021)

1947 yilinda ise Ciineyt Sermet, [lham Gencer (piyano) ve Turhan Eteke (davul) ile
bir ticlii olusturarak Taksim Halkevi'nde sahneye c¢ikarlar (Merig, 2006, s.190).

Halkevleri donemin 6nemli caz icralarinin yapildigr mekanlardandir.

1940’1 dénemlerde cazin iyice niifuz ettigi Istanbul merkezli etkinlikler
incelendiginde, Istanbul’un 6nemli merkezlerinden sayilan Bomonti semtinde Ulus
Gazetesi’nin 6 Temmuz 1949 tarihli gazete haberine gore cazin dans ile bir araya
getirildigi, icerisinde ske¢ ve komedi gibi etkinliklerin de bulundugu bir festivalin

gerceklestirildigi ortaya ¢ikmaktadir.
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MEVSIMIN EN GUZEL GECES]
7 Temmuz persembe aksamu

Bomonti Bahcesinde

Sekil 1.10: Ulus Gazetesi (1949) “Bomonti Bah¢esinde Caz ve Dans Festivali” Baglikli
Gazete Haberi

Bu baglamda, 6zellikle 1940'li ve 1950'li yillar1 Tiirkiye'de caz kiiltiiriinlin giderek
canlandigimi ve hareketlendigini gézlemlemek miimkiindiir. Caz miizigi icra eden caz
sanatgilar1 ivme kazanirken, miiziklerini ¢alabildikleri ve caza ev sahipligi yapmaya

acik icra mekanlar1 ve alternatif ortamlar da yine ayni dogrultuda bir artisa gegmistir.

1.2 Tiirkiye’de “Hiltonizm”: Lobi Miizigi Olarak Caz

Tirkiye’de 50°li yillarda artmakta olan sehirlesmenin etkisiyle, Tiirkiye’nin seyri
neredeyse tamamen degismistir. Erdem ve Batmaz (2016)’ya gore, sehirlesmenin
temel nedeni siyasi iktidar faaliyetlerine bagli olarak gerceklestirilmistir.
Makinelesmenin hizli artisi, modernlesme hareketleri, calisan emekgilere uygun faiz
oranli kredi verme firsatlarinin saglanmasi ile beraber yeni reform tipleri emekgiler ve
koyliileri bulunduklar1 yerden sehrin tam da merkezine yonlendirmistir. Etkileri
ginimuze kadar okunabilmekte olan sozi edilen 1950-1960 donemi kentlesme
hareketleri, bugiin goriilmekte olan g¢arpik sehirlesmenin tarihsel merkezlerinden
biridir (Erdem & Batmaz, 2016, s.201). 1950’li yillar, sehirlesmenin yogunluklu
olmadig1 50 oncesi donemi deyim yerindeyse bir kenara biraktirmis, kdyden sehre
gbcli yogunlastirmistir. KOy ve sehirlerin birbirine baglanmasi, makinelesme ile insan

giiciine eskisi kadar ihtiya¢ duyulmamasi, kdyde ig giiciine ihtiyacin azalmasiyla
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kdyde yasayan kisilerin yeni bir yerde yeni bir is aramasimi gerekli kilmistir. Carpik
kentlesmenin dogurdugu smifsal ve kiiltiirel farkliliklar bir yanda gecekondular1 bir
yandan ise liiks yapilar1 yanyana gorebildigimiz bir go¢ sonucunu dogurmus

olmaktadir (Erdem & Batmaz, 2016, s.204).

Sozii edilen carpik kentlesme, kiiltiirel ve smifsal farkliliklar tiiketim aglarini
beslerken belirli dgelerin sivrilerek kategorizesini gerekli kilmistir. 1955 yilinda
Istanbul’da agilan “Hilton Otel” bu dénemde farklilig1 ile yiiksek kiiltiire hitap eden,

ylksek statiilii insan grubuyla iligkilendirilerek, s6zii edilen donemin ilk ‘liiks’ oteli

olmustur.
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Sekil 1.11: “Istanbul Hilton Otel”in 1955 Yilina Ait Gériintiisii (Esen, 2016, 5.10)

19501 yillarda 6ne c¢ikan bir diger egilim ise Ozellikle Tiirkiye'deki mimarlik
calismalar1 lizerinde etkisini gosteren Batililasma hareketleri ve denemeleridir. So6zii
edilen durum ile beraber, Tiirkiye'nin kiiresel pazar ortamina tekrardan dahil olusu ile
gereksinimi duyulan tiim unsurlar ithal olarak pazar alanini beslemistir. O donem,
"modernlesmenin" ve "modern" olanin bilim, kimlik arayisi1 ve teknolojiyle beraber
Amerika'da gozlemlenir olusu ile beraber Tiirkiye dahil olmak tizere pek cok {ilke
ABD (Amerika Birlesik Devletleri) etkisinde kalmis ve diinyaya yon vermistir.
TDK'da "Amerikalasma" olarak karsilik bulan bu terminolojik sozciik,

"Amerikalilarin yagsam tarzini benimseme" olarak anlamlandirilmigtir (Esen, 2016).
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So6zii edilen kavram, oOnerdigi ve igerisinde tasidigi tiim dinamikler goz Oniine
alindiginda 6ziinde pek ¢ok eksiklik ve ¢eliski bulundursa da global diinya 6lgegine
bir standartlastirma, ortiistiirme, ayrimciligi sonlandirma {imitleri ile beraber ilerleyen
donemler igerisinde major bir tepki ve kaygiy1 beraberinde getirmistir (Akcan, 2001,
s.39).

Amerikalilasma kavraminin dogrudan goriildiigli ve aslinda basladigi bir mekan ve
yap1 tas1 olan Hilton Otel, 1959 yilinda yayimlanan Hayat Dergisi'nin 66. sayisinda da
okunacagi gibi, “Kervansaray ve Hilton’da liiks ve dekolteli kiyafetler igindeki
oldukca bakimli kadinlarin ayni sekilde sik erkeklerle dans ederken gekilen resimleri
esligindeki yazida yilbasi kutlamalari anlatilir. Kokteyller, balolar ve yilbast
kutlamalar1 gibi eglenceler artinca bu durum derginin moda sayfalarina da yansir.
Dergi bu sayisinda kokteyl elbiselerini tanitir." agiklamasiyla gazete kiipiirlerinde

yerini almistir (Esen, 2016, s.9).

Hilton Oteli, donemin sosyal yasantisinin aynasi gibi, ona benzeyen pek ¢ok muadil
otelin projelendirilmesini, lilks yasam itemlerini tercih etme, ihtisamli olma
gerekliligini kabullenme, kiiltiir merkezi olma, insanlarin evlerinde dahi Amerikan
mimarisi ve tasarimina dair esyalar1 tercih etmesini miimkiin kilmistir. Evin en ¢ok
Ozenilen yerlerinden biri olan salonda da o donem bir Amerikan bar masast ya da
Amerikan taburesi bulundurmasi ve orada bir igecek degil de dostlarla edilen bir
muhabbet esliginde "drink" (igecek) igmeyi arzulamasini da beraberinde getirmistir.
Burada s6zii edilen mimari tipi, tasarim perspektifi (teknikler ve malzeme kullanim
tipi) ve konsept anlayisi, insanlarin 6zellikle Hilton Otel'de goriip kendi yuvalaria da
dahil etmek istedigi koselerdendir. Boylelikle, insanlar da evlerinin kdseleri de,
kiiltiirleri de dogrudan bir "Amerikalilasma" ve "Hiltonizm" etkilerinin egemenligini
gostermektedir (Giirel, 2009, s.47). Bu yeni kent kiiltliriiniin ismi olarak kullanilan

Hiltonizm kavrami da donemin modasini agiklar.

Hilton Oteli’nin acilmas1 Tiirkiye’de etkisi edebiyattan mimariye uzanan
Hiltonizm ya da Hiltonculuk denen bir tabirin kullanilmasina yol agmistir. Otel
viskisi, modern bar1, hamburgeri ve kral dairesi gibi pek ¢ok farkli 6zelligi ile

var olan diger otellerden farkliydi. Hiltonizm akimi da bu farkliliktan
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geliyordu. Modern Amerikan toplumunun bir yansimasi ve somutlasmis hali

olarak... (Bengi, 2020, s.127-128)

Hilton'un acilig gecesinde organize edilen akis, konseptlendirme, yemek meniisii,
ickiler ve hatta davetlilerin ¢ektirdigi fotograflar gazetelere islenmis ve Tiirk toplumu
iizerinde dogrudan bir "Hiltonizm" perspektifini beraberinde getirmistir. Bu etki ile
beraber salt o donemde degil, gelecekteki agilis gecelerinin konsept anlayislart ve
organizasyon stratejilerinde dahi s6zii edilen yonelim ve planlama etki etmistir (Esen,
2016). Ek olarak Hilton Otel'in mimari etkisi ile beraber, ic mek&n mobilya
secimlerinde de bir ikon goérevi goérmistiir. Hakki Eldem'in ifade ettigine gore,
Hilton'un i¢ mimarisi, Tirk mobilya sektoriiniin doniisiimiinii saglarken, yiiksek
ekonomik gelir diizeyine sahip sinifin ev tasarimi ve dekorasyon se¢imlerini etkilemis,
fikirlerini bagkalagtirmistir. Tiirk mobilya sektoriinde cogunlukla klasik tipteki oymali
mobilyalar yerini siislemelerden uzak, hafif, zamansiz, oymasiz, renkli ve koyu renk

cilali mobilyalara birakmistir (Giirel, 2009, s.56).

Hilton’un, caz miizigin se¢kinlesmesinde, segkin olarak algilanmasinda, yiiksek
kiiltiire ait olarak distiniilmesinde de oldukga biiyiik bir etkisi olmustur. Bunun temel
sebebi, Dizzy Gillespie’nin Istanbul’da Hilton otele gelisi, caz miizigi program
olusturulmast ve bu program igin planlanan otel konseptidir. Bu konseptte caz,
ozenilen, ulagilmak istenen, elitlere hitap eden, yiiksek statiiniin erisebilecegi olduk¢a
sasali bir kiiltir ve muzik olarak temsil edilmistir. Dizzy Gillespie Orkestrasi’nin
Tiirkiye’de bulunan bir mekanda konser vermesi de miizisyenler arasi etkilesim ve
miizigin gozlemlenebilirligi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Hilton Otel’in caz miizigine
ve muzisyenlerine ev sahipligi yapmasiyla, Tiirkiye’deki caza bambaska bir boyut
kazandirilmis; deyim yerindeyse caz bu gelismenin etkisiyle Tirkiye’de smif
atlamistir (11bi, 2019, s.25).
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Sekil 1.12: Dizzy Gillespie ve Orkestrasi’nin Ankara’da Kargilanmasi (Bengi, 2020)

1956 yilinda Dizzy Gillespie ve ekibinin Tiirkiye'ye gelisi, Tiirkiye caz tarihi agisindan
bir doniim noktas1 olarak yorumlanabilir. Tiirk miizisyenler, diinyaca iinlii caz
sanat¢ilart ile etkilesim haline gegebilmis, kendilerini tanitabilmis, beraber
repertuvarlarini igleyebildikleri bir icra diinyasinin kapisini agtiklar deyim yerindeyse

karsilikl1 olarak pisip gelisebildikleri bir deneyime sahip olabilmislerdir.

S6zii edilen doneme ve olaya bizzat tanikliklik eden Erguven Basaran, yagamig oldugu
bu 6nemli deneyimi su sozlerle ifade etmistir: "1956 senesinde, Istanbul'a geldigi yil
Dizzy Gillespie'nin konserine gittim Saray sinemasinda, tiklim tiklim dolu, ana baba
giiniiydii. Ug saat siirdii konser hala birakmiyordu dinleyici. Dizzy bir Istiklal Mars1
caldi, inanilir gibi degil, hala aklimdadir, tiiylerim {irperir, nerden buldu, hemen nasil
prova ettiler diye.” (URL-81). Sozii edilen diinyaca iinlii sanat¢ilarin ve gruplarin
Tiirkiye’ye o donemlerde yaptiklar1 bu tip Onemli ziyaretler, Tiirkiye’nin ve
Tiirkiye’de caz miizik pratiklerinin seyrinin kamusal bir zemine oturtulmasina dnciiliik

etmis ve etkilesim aglarini biitiinciil sekilde genisletmistir.

Cercevelenmis bir ambalajla caz bir otel miizigine, “elit” olana, “elitist” ve “rafine”
zevkleri olanlara, yiiksek statiiye ve alim giicline sahip sinifa yani se¢kin, yalitilmis ve
digerlerinden ardisik deneyimlere ve tiikketim aglarina dahil olabilen bir kesime hitap
eden bir miizik tiirii/meta halinde siislenerek pazarlanmistir. Onceki siireclerde bir

digerinin &tekisi olan caz, giiniimiizde bu ambalaji ve konsept dgeleri ile popiiler
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kiiltiiriin, havali olanin, siyrilmanin ve se¢kinlesmenin 6nciil araclarindan biri haline
getirilmig, kurum ve kuruluglarin birincil sponsorluk yapacaklar1 sanat ve miizik
tirlerinden biri haline gelmistir. Ciinkii caz dinlemek artik beraberinde bir statiiyii,
“cool” bir deneyim aginda ihtisamli goriinen bir tiiketiciyi, herkesin “satin”
alamayacag1 bir diinyay1 ve beraberinde popiiler olan bir kahve bardagiyla dahi cazi
satin alabildikleri gorkemli etiketlere sahip olmus olmaktadirlar (birka¢ dakikaligina

dahi olsa).

Ote yandan batili tarzdaki popiiler tiirleri genel bir tanimlamayla ifade etmek igin
kullanilan “caz” ve “cazband” s6zciikleri, 1950’li yillardan itibaren kendine 6zgii bir
tir haline gelmeye baslamistir. Bu donemde, cazin miizik sahneleri igerisinde talep
goren bir tir olmasiyla birlikte, salt miizikte degil, Tirkiye’nin Amerika ile
iligkilerinin yeniden sekillenmesiyle major ve biitinciil bir degisim donemine
girilmistir. 1950’ler sonrasinda 6nemli mekanlardan birinde gergeklesen tarihi
performanslarindan bir digeri de 1 Subat 1958 giinii Ankara’da yer alan “Tirk-
Amerikan Dernegi’nde gergeklesen “Erol Pekcan Orkestrasi”caz konseridir. “Tiirk-
Amerikan Dernegi”, 1951 yilinda Tiirkiye ve ABD arasinda saglanan anlagma
sonucunda kurulan bir sivil toplum orgiitiidiir. Amerikali ve Tirk alaninda pek ¢ok
kisinin sagladig1 sunumlar, performanslar, 6zel geceler ve sergiler hem Ingilizce hem
de Tiirk¢e bicimde meraklilarla paylasilmis, ¢esitli dil kurslari ile kigilerin gelisimi
tstlenilmigtir. “Tirk-Amerikan Dernegi” ile 1951°den giiniimiize, sanat, kiiltlir ve
sosyal etkinlikler desteklenmistir (URL-89).

Emin Findikoglu, 1960'l yillarda Hilton Otel Sadirvan Bar’m Istanbul'un en liiks
mekanlarindan biri oldugunu belirterek sozii edilen otelin barinda siirekli caz
orkestralar1 sahne aldigmi, kendisinden baska Ismet Siral Orkestras1 gibi kiymetli
sanatgilarin ekiplerinin yer aldigini belirtmistir. Findikoglu, o yillarda Istanbul'a gelen
her cazcinin, caz dinlemek i¢in Sadirvan'a gittigini ve Ismet Siral’in boylelikle caz
ugruna bir hayali daha gerc¢eklestirdiginden bahsetmektedir. Eray Turgay, 1959-60
yillarinda Ismet Siral'la Hilton Oteli Roof Bar'inda ¢aldigmi belirtir. Saksafoncu
Ergiliven Basaran’da Findikoglu’na benzer bir ifade ile 1963 yilinda Hilton Oteli
Sadirvan Bar'da 4 orkestranin diizenli olarak performans sergiledigini ifade ederken,

o dénemde kendisinin (1963 yilinda) “Kadri Unalan Orkestrasi”nda yer aldigmn,
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Hilton Oteli Sadirvan Bar'da caz standartlarini icra ettiklerini belirtmistir (Uyar, 2016,
5.69).

Cazin kitlesi her donemde farkli bir kitle olarak tarihsel siire¢ igerisinde
gozlemlenebilirken, 6zellikle 1955 dncesi caz kitlesi ¢cogunlukla kentli ve entelektiiel
izleyici agirlikhidir. Sonrasinda kentli ve/veya kirsal kesim olmasi fark etmeksizin
“patron” ve “para sahibi” olan, otorite konumundaki kisilerin cazla iligkilendirildigi,
ortiistiiriildiigli ve yalnizca bu 6zelliklere sahip insanlarin o donemki elitist, segkin,
yalitilmig, likks, sagali caz agmi deneyimleyebildigi ve bu deneyim zincirinin
anahtarmin kisinin alim giicii/sahip olmasi ile orantili parasi ile giris yapabildigi ve
deneyimleyebilecegi bir caz diinyasi illiizyonu hazirlanmis, gliniimiiz pazarlama
stratejilerine 151k tutmus ve yon vermistir. Bu baglamda, 1952 senesinde
Amerikalilasma perspektifi merkezi hale getirilerek projelendirilmeye baslanan Hilton
Otel, bu sekilde tasarlanarak hizmet vermeye baglayan Tiirkiye'deki ilk modern yap1
ornegi olarak yer almaktadir. Dolayisiyla, 1955 donemi sonrasit hem cazdaki
aracsallagsma bigimi hem de ziimrelesme sekli koklii bir degisime ugramistir. Para ve
dolayistyla meta faktorleri, her alana etki eden basat gii¢ unsurlarindan biri haline
gelerek sanatin ve dolayisiyla miizigin kendi anlaminin ¢ok daha oniine gegmis bir

hale gelmistir.

1.3  Mekanin Adi Caz: Sadece Caz “Caz Kuliipte Dinlenir” (1956-2023)

Tiirkiye nin ilk caz kuliibii olan 306 Istanbul/Bebek’te 1956 yilinda Hasan Kocamaz
tarafindan agilir. 306, yalnizca caz miizigin icra edildigi ilk caz kulibiudir (Akea,
2019). Hizmet verdigi dort yillik siire boyunca bir¢ok 6nemli caz muzisyenini (Maffy
Falay, ismet Siral, Tiilay German ve benzeri) sahnesinde agirlanustir (Tekelioglu,
2011, s.108-114). Ardindan pek ¢ok caz kuliibii hizmet vermeye baslamis ve
Istanbul’un gozde ilgelerinde eglence diinyasmnin belirli donemlerde gdzdelerinden

biri haline gelmistir.

Cazin bir miizik tirii, kiltiiri ve yasam bi¢imi olmasmin G&tesinde elitizmle
ortiistiiriilen bir kalite araci, statii ve yalitilmishk iiriinii olarak servis edildigi 1955
Hiltonizm 6rneginin ardindan, 19601 yillarda “Cati Kuliibii” bu stratejiyle hizmet

veren bir baska kuliiptiir. “Q Jazz Club”in onciiliik ettigi temel faktor ise cazin kalite
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kavramiyla ve sanatsallik mevzusu ile iligkilendirilerek servis edilmesi meselesiydi.
“Ihtisaml1i” ve “liiks” deneyimi cazla iliskilendirerek servis etme stratejisi, Istanbul
Caz Merkezi The JC’s ile devam etti. Ortakdy'deki Radisson Otel'de bulunan kuliip,
bu noktada hizmet veren dnemli kuliiplerden bir tanesidir (Uyar, 2016, s.81). Yalniz
metropol ortamina degil, turistik bolgelere de tesir ederek yerlesiklik kazanan caz,
“mesela, 1980’lerin sonunda caz davulcusu Selim Selguk’un agtig1 Naima doksanlarin
basinda kapanirken, benzer tarihlerde Bodrum Café, Istanbul Gayrettepe’de Cazino ve
ozellikle Korukent Cazbar ile Ece Bar ve Bilsak caz miizigin soluk alip verdigi canli

mekanlar olarak tarihe ge¢mistir.” (Ertaskan, 2022).

Radyolarda zaman gectikge artis gosteren caz odakli yaymnlar ve repertuvarlar
beraberinde, Hilton, 306, Kervansaray gibi cazi daha yogunluklu bigimde merkeze
alan mekanlarla beraber diger alternatif mekéanalarin da caz miizigine ve
muzisyenlerine ev sahipligi yapmasina sebep olmustur. Tiim bunlar, cazin goriiniirliik

kazanarak kac¢inilmaz bir sekilde kalicilagsmasina ve kok salmasina olanak saglamistir.

Ergiiven Bagsaran 196011 yillarin basindaki caz icralarini su sozlerle ifade etmektedir:
"Sehzadebasi’'nda ¢ok ¢alardik, orada bir sinema vardi, Serif Yiizbasioglu nun
orkestrasi ile calardik, 1960 senesinde miizisyenler sendikast Muammer Yesil'in
gayretleriyle sinemalarda konserler verilmesini ayarladi, ayn1 anda konser veren tam
bes orkestra vardi. On beser kisilik 4 saksofon, 4 trompet, 4 trombon bdyle orkestralar
vardi. Mesela, Faruk Akel Kenteti, Zekai Apaydin Orkestrasi, Zeki Akartiirk
Orkestras1 ki simdi Amerika'da yasiyor Faruk Akel Kentetinde davulcuydu. Bu
orkestralarda ¢ok sayida isim vardi, birgogu rahmetli oldu. Ustiin Poyraz altilis. Hep
caz ¢alinirdi. Dogru diirlist enstriimanimiz yoktu, saksofonun en kotiisii, her enstriiman
kotiisii, cok ugrasilirdi. Yeni Melek'in iistiinde kahvehane gibi bir yer vardi, haftanin
belli gilinleri biitlin miizisyenler orada toplanir kan-ter i¢inde prova yapardik. Bir
eksigimiz varsa birbirimizden tamamlamaya ¢alisirdik..." (URL-81) Oyle ki 1961°de
Tiilay German Cati kuliibiinde ¢esitli caz standartlarin1 1961-1663 seneleri arasinda
diizenli olarak performe ederken Ajda Pekkan’da kariyerine Cati’da, Ilham Gencer’in
grubu Los Catikosun solistligini yaparak baglamistir. (Uyar, 2016, s.72). Aslinda Cati
kulubu bir¢cok yorumcu igin de bir sahne mekani olmustur: “Emel Saymn ve Ajda

Pekkan’dan baska Metin Ersoy, Goniil Turgut, Ayhan Tekvar, Ozdemir Erdogan,
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Kadir Unalan ve Yurdaer Dogulu orada sahneye ciktilar. Onlar gibi daha birgok insan
Cati’da meshur oldu. Reklam programlarimda onlarla sov yapar sonra da yukari ¢ikar
catida miizik calardik. Insanlar bu sovlara katilmak i¢in sirada beklerlerdi. Hani bugiin
televizyonda yapilan sovlar var ya, onlar gibi, aslinda ben Tiirkiye’nin ilk sovmeni de

sayihirim.” (URL-81)

Sekil 1.13: Cat1 Sahnesinde “Los Catikos” Grubu (vokalde Ajda Pekkan ve piyanoda ilham
Gencer (URL-82)

Taksim’de yer alan Bodrum Caz, Esentepe’de yer alan Jazzino, Levent’te yer alan Ece
Bar, Arnavutkdy’de yer alan Naima, Korukent’te yer alan Caz Bar da 1982-1992
yillar1 arasinda aktif olmus caza ev sahipligi yapan caz kuliipleridir. Ornegin sonralari
acilan Nardis i¢in ilham kaynagi olan Naima caz kulubii, Arnavutkdy’de 1988’den
1991°¢ kadar Selim Selguk tarafindan isletilmis doneminin  6nemli caz
mekanlarindandir (Akga, 2019, s.21).

1993-2002 seneleri igerisinde Tinel’de Gramofon, 1995-1999 yillar1 arasinda ise
Nisantasi’nda Kerem Gorsev Jazz Bar faaliyet gostermislerdir. Ardindan 2006-2008
seneleri arasinda Kurugesme Les Ottomans Otelde Q Jazz By Les Ottomans isimli caz
kuliibl caligmistir (Tekelioglu, 2010, s. 115 - 119).

Tiirkiye caz sahnesi 1990'dan itibaren bir paradigma degisimi yasamistir. Daha dnceki
Hilton ge¢misini hatirlatir bigimde 1995 yilinda Mehmet Ali A¢ilmis, Istanbul'un en

liiks otellerinden biri olan Istanbul Ciragan Sarayi igerisinde yer alan “Q Jazz Bar™1
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acmistir. Barin ismindeki “Q” Quality yani “kalite” anlamina gelirken, cazin “elit” bir
deneyim olarak tanitilmasi siirecinde bir doniim noktasi1 olarak kabul edilmektedir.
Donemin faaliyet gosteren benzer nitelikteki mekanlarina bakildiginda, “Q Jazz
Bar’'in cazi pazarlama stratejisinin diger mekanlara kiyasla, caz miizigini yiiksek,
seckin, egitimli, “cool” (havali) sosyal ve ekonomik siniflarla iliskilendirmede 6ncii
mekanlardan biri oldugu gozlenebilmektedir. 1995 yilindan 2006 yilia dek hizmet
vermeye devam eden “Q Jazz Bar” caz miiziginin yiiksek sosyal siniflarla

iliskilendirilmesini saglayan oncii mekanlardan biri olmustur.

Son yillarda Tiirkiye’de caz miizigi, 6zellikle miizigin merkezi olan Istanbul ile
birlikte, icra ve konser sayilarinin oraninda yiiksek oranda artiga gecmistir. Caz
konserleri ve icralarinin arttigi bu donemde, Tiirkiye’nin ilk caz kuliibii olan “306”nin
ardindan agilan Nardis Caz Kuliibii, 29 Ekim 2002’de Onder ve Zuhal Focan’m
onderliginde Taksim-Tiinel’de hizmet vermeye baslamistir. Nardis, tilkede en uzun
slire caz miizigine ev sahipligi yapabilmis ve ayakta kalmay1 basarabilmis, bir caz
kuliibtidiir. 2002 yilinda Nardis Jazz Club agilincaya dek caz odakli sinirl kuliip
Istanbul’da hizmet vermekteydi. Nardis, diger kuliiplerden “Caz kuliipte dinlenir!”
slogani ile ayrisarak acildigi donem igerisinde caza bir sinir ¢izerek dogrudan kuliipleri
yani sahneyi isaret etmektedir. Nardis’in sezonu igerisinde organize ettigi konser
takvimleri, 1956’dan itibaren diger ornegi verilen caz kuliiplerinin aksine haftanin
birkag¢ giinii degil, her giinii degiskenlik gosteren caz gruplari ile organize edilmis ve

sahnelenmesi tasarlanmistir.

Sadece caz miizigine degil, kent yasamina, kiiltiirel ve sosyal dokuya da katki saglayan
kuliipler, dinleyici ve miizisyen arasinda kati smirlarin bulunmadigi, samimi ve
etkilesimi olduk¢a yiiksek mekanlardir. Bu sebeple, caz miizigin iretildigi ve icra
edildigi bu mekanlar hem mdzisyenler hem de dinleyenler icin vazgegilmez kabul
edilir. Caz kuliiplerinde yalnizca caz miizigi icra edilir. 2000’ler sonrasinda caz, artik
poptiler kiiltiir sahnesinin bir pargasi olabilmis ve gercek evini bulabilmistir. Cazi
seven, canli olarak dinlemek isteyen dinleyicilerin tercihi de bu noktada 2002’den

sonra bir donisiim gegirerek kuliipler odakli olmustur.

Yaklasik 20 senedir caz miizigine ev sahipligi yapan Nardis Caz Kuliibii’niin

isletmecileri Onder ve Zuhal Focan’in kuliip admna ugraslari, gelistirme adina
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caligmalari, devamlilik arzulari, prensip odakli yaklagimlari ve mali boyutunu
profesyonel bir bicimle yonetmeleriyle Nardis’in ayakta kalmasi konusunda ciddi
cabalar sarf ettiklerini belirtirler. Onder Focan’m profesyonel bir caz miizisyeni olmas1
ve esi Zuhal Focan’in da radyo yapimciligi ve Jazz Dergisinin genel yaymn
yonetmenligi yapmasi sebebiyle, Nardis’in icerik olusumu ve programlanmasinda
isletmecilik haricinde uzman bir bakis agisiyla yaklasip ele alabildiklerini soylemek

mumkuandiir.

Nardis’in sahiplerinden olan caz gitaristi Onder Focan hem bir isletmeci hem de bir
caz miizisyeni olmasi sebebiyle Nardis’i iki farkli eksenle programlarken, o6zellikle
haftanin ilk giinii olan pazartesi giinleri salt caz miizigin olmadigini, Tiirk sanat miizigi
gibi cazla iliskili miizik tiirlerine de melez bir karakter igerisinde yer verildigini belirtir
(Akyol, 2016, s. 81). Caz diinyas1 incelendiginde, mekanlar ve festivaller 6zelinde de
yogunluklu olarak goriilen ana akimla ilintili vokal cazin 6n planda oldugu arz-talep
hali, sozii edilen yerlerin organizasyonlarini, sponsorluklarini ve politika isleyislerini
vokal caz konserleri lizerinden merkezilestiren bir strateji izlemektedir. Cilinkii bir caz
mekan1 da bir festival organizasyonu da hem kar elde etmek hem de miizigi
sahneleyebilme hali arasinda bir denge bulabilme arzusu ve/veya hedefi icerisindedir

(Tan, 2023).

Nardis’in  ardindan 2016  yilinda agilan The Badau, ilk subesini
Kadikdy/Yeldegirmeni’nde agar. Ardindan Ekim 2019°da ikinci subeleri olan Akasya
Aligveris Merkezi’nde Akasya Badau agilmistir. Olduk¢a biiyiik bir caz sahnesi
bulunan The Badau Istanbul, Tiirkiye’nin en biiyiik hacme sahip olan caz kuliibii
olmakla beraber iginde bulundurdugu sahne ve mekan konsepti ile Amerikan
standartlarina en uygun caz kuliibii olarak bilinir. Tiirkiye’ye cazin ayak bastigi
donemden beri hayat buldugu mekanlar Avrupa yakasinda bulunmustur. The Badau
ise Istanbul Anadolu Yakasi’nda merkezi bir konumla hizmet vermeye baslams ilk
caz kuliibtidiir. Giiniimiizde Akasya Badau kapanmis, Yeldegirmeni Badau tekrardan
hizmet vermeye baslamistir. The Badau’nun sahibi ve isletmecisi Eren Noyan,
mekanin ayn1 zamanda sefi olarak da caz miizigi dinlemeye gelen dinleyicilere

sundugu menii ve estetik mekan konsepti ile oldukga ilgi gérmektedir.
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Nardis ve The Badau gibi énemli caz mekanlarinin caz miizigi, miizisyenleri, caz

dinleyicileri ve kiiltirel anlamdaki 6nemini goériisme yaptigim Eyliil Biger su sekilde

ifade etmektedir:
Caz kuliiplerin etkisi ¢ok. Caz miiziginin evi, caz kuliiplerdir. Bu ortam daha
samimi, rahat, o an1 kendini kasmadan yasayabildigin, evindeymisgesine ve
arkadaslarinla ¢aliyormuscasina bir ortam sunuyor bizlere. Miizigi begenirsen
muzisyenle konusursun, begenmezsen gidersin. Bunlarin hepsi samimi ortamin
dinleyiciye sunmus oldugu artilardandir. Akustik olarak kuliipler ¢ok iyidir.
Buralarda ortaya ¢ikan dogal soundlar1 kayitlarda yakalayamiyoruz ne kadar
ugrassak da. Kuliiplerde dogal ve homojen sound harika. Akustik de oyle.
Kuliiplerin bir makyaji, boyasi veya maskesi yok. Kuliipler duygusal olarak
yogun bir yer. Miziklerimizi ortaya c¢ikardigimizda kuliiplerde anliyoruz neler
yaptigimizi, nelerin olmadigini veya neleri yapabildigimizi... Akisi daha iyi
hissettigimiz ve pistigimiz bir alan. Kuliiplerde akisa girdigin an bambaska kisisel

ogrenimler sagliyor kisi kendine... (Eyliil Biger ile goriisme, 2021)

Erciiment Orkut ise caz kuliiplerin etkisini soyle 6zetlemistir:
Saydiginiz kuliipler tilkemizdeki caz miiziginin dogum yerleri ve esas yasam
alanlar1. Ne yazik ki Kaset Mitanni artik yok ama benim her iki albiimiim de orada
sekillendi. Bu kuliipler bizlerin yazdigi miizikleri pisirdigi, gruplariyla
iletisimlerini arttirdig1, camia ile iligkilerini sekillendirdigi, birbirlerine enerji ve
motivasyon aktardigi, kisacasi varliginin cereyan ettigi mekanlar... (Erciment

Orkut ile gorisme, 2021)

Ediz Hafizoglu'na gore ise muzisyenler icin butik caz kulipleri buyuk konser
alanlarina tercih edilecek cazibeyi igerir:
Az sayida miizisyenin oldugu 90’lardan baslayarak cazin gelismesinde kuliiplerin
etkisi ¢ok biiyiik oldu. Ciinkii caz Amerika’da bunun gibi kuliiplerde dogdu ve
hangi miizisyene sorsaniz, 10.000 kisilik bir konser alaninda mi1, 100 kisilik bir
caz kuliibiinde mi ¢almak istersiniz diye, caz kuliibii diyecektir. Pargalarin ortaya
¢ikmasi, grubun beraber ¢almasi ve grup miiziginin gelismesi bu sahnelerde olur.

Ne deneyecekseniz orada denersiniz. O yiizden bu kuliipler her zaman caz
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miizisyenlerinin kalplerinin attig1 yerler olmustur. (Ediz Hafizoglu ile goériisme,
2021)

Deniz Tasar ise caz kuliiplerinin yalnizca miizik icra edilen bir miizikal ortamdan

fazlasini i¢inde himaye ettigini su sekilde aktarmaktadir:
Bu caz kuliipleri konserlerden fazlasini ifade ediyor, miizisyenlerin bir bulusma
noktast gorevini de goriyor. Giiniin sonunda eve donmeden once
ugrayabildiginiz, iyi bir miizik ve tamidik yiizlerle karsilasacaginizi bildiginiz
ikinci bir eviniz oluyor. Cazin dogasinda olan dogaglamalar, jam sessionlar bu
sekilde doguyor, kendinizi bir anda sahnede bulabiliyor, belki de daha 6nce
tanigmadigimiz, denk gelmediginiz miizisyenlerle sahnede tanigabiliyorsunuz.
Kulipler birgok projenin dogdugu ve gelistigi yerlerdir ayn1 zamanda. Orada
baslayan sohbetler, bir konser igin bir araya gelmis bir ekip ve giizel enerjiyle bir
siirii yeni olusum ortaya ¢ikiyor. Albtim kayitlarina girmeden 6nce pargalar test
siiriisiine de yine orada cikartiyor, dinleyicilerle en samimi bulugsmalarinizi da
yine orada gergeklestiriyorsunuz. Kuliip ortami cazin bir vazgecilmezidir bence.

(Deniz Tasar ile goriisme, 2021)

Caz kulipler sayesinde muzisyenlerin dinleyici ile kurdugu ¢ok daha yakin, samimi

ve birebir etkilesim biitiiniinii Cenk Erdogan su sekilde aktarmaktadir:
Caz kultiplerini ¢ok seviyorum. Cok rahat, etkilesimi yiiksek ve iletisim boyutu
olduk¢a agik olan yerler. Yanima gelmelerini, benimle konusmalarini ve
fikirlerini aktarmalarini ¢ok seviyorum. Dinleyicilerim pedallarimla, benimle ve
gitarlarimla fotograf c¢ektirmeyi istiyor. Onlarla kurdugum bu temasi da
seviyorum. Caz, kuliiplerde deneyimlenen ve 6grenilen bir mizik. Evde gam
calisilarak caz dgrenilmez. lyi ki var caz kuliipleri... (Cenk Erdogan ile gériisme,
2021)

Nardis, yurtigi ve yurtdisindan gelen birgok caz muzisyeni igin de bir sahneye sahip
olmasinin yani sira her yil Istanbul Caz Festivali, Garanti Caz Yesili, Akbank Caz
Festivali gibi caz miizigi i¢in oldukga 6nemli organizasyonlarda yer alan muzisyenlere

de ev sahipligi yapmaktadir (Akga, 2019, s.27).

Caz miizigi ve miizisyenlerine ev sahipligi yapan diger mekanlarin aksine, Nardis
yalnizca “yiiksek” sosyal ve ekonomik statiiye sahip olant degil, makul
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fiyatlandirmalar1 ve dgrenci indirimleriyle “orta™ statiilii kesimi de kapsayan bir caz
kulibiidiir. Ayrica diizenledigi Nardis Geng Vokal Yarismasi ile birgok caz vokalin
isminin duyurulmasini saglamis ve onciilik etmistir. Nardis, tim bu o6zellikleriyle
birlikte 2002’den sonra Tiirkiye’deki caz miizigini etkileyen en o6nemli donim

noktalarmdan biri olmustur ve diger caz mekanlari i¢cin de model teskil etmistir.

2006 yilinda Kerem Gorsev, Aytek Sermet ve Siiha Kurultay’in katkilariyla Ortakdy
Radisson Hotel’de Istanbul Jazz Center hizmet vermeye baslamistir. Bu mekan,
masalarinda oturabilmek caz dinlemek i¢in bir alt rakamla belirledigi iicret
politikastyla dikkat ¢eker. “Istanbul Jazz Center”, yerli miizisyenlerin yani sira
diinyaca iinli isimleri agirlayan bir kuliip olmustur. Q Jazz Club-Bar (Quality Jazz
Bar) gibi yiiksek gelir diizeyine hitap eden mekanlardan biri olmustur. 2009’da agilan
60 m? ise 2015’te Talimhane tarafina tasmms ama uzun siire var olamayarak
kapanmustir. 2012 yilinda Istiklal Caddesi dolaylarinda acilmis Alt Jazz Kuliip, sadece
caz ¢alinan mekanlardan biri olmus 2015 yilinda kapanmistir (Akga, 2019, s.22).

Icerisinde sanati ve miizigi bulunduran ismi sayilan énemli caz kuliipleri kendi
icerisinde ticari stratejileri bulundurmaya giin gectikce artan oranda devam etmekte ve
mekanlarinda alan tanimaktadir. Ornegin, “Nardis” caz kuliibiiniin igerisinde yer alan
sahnenin hemen solunda Garanti yesilinin devamli yanarak kuliibii aydinlattig1 biiyiik
bir Garanti BBVA, Yiizde Yiiz Miizik, Dore Miizik markalarmin caza, caz
miizisyenlerine ve Nardis’e olan sponsorluklarinin altim1  ¢izip markanin
goriniirliigiinii mekan iizerinde 6ne ¢ikarmak adina oldukga dikkat ¢ekici bir konuma

yerlestirilmis aydinlatmalar mevcuttur.
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Sekil 1.14: “Nardis” Caz Kuliibii’nii Destekleyen ve Mekanda Logolar1 Yer Alan Giincel
Sponsor Markalar

1.4 Mekanda “Yalhtilmis, Liiks” Konsept Anlayisi ve Seckin Meniisii ile Yeni
Bir Caz Kuliibii: “Pera 77”

En son acilan “Pera 777, isminden ve konseptinden de analiz edilebilecegi lizere,
1955°den itibaren empoze ettirilen ve iliskilendirilen “yalitilmis ve lilks” anlayisi ile
caz miizigin bulusturuldugu bir caz mekanvkuliibii olarak 2023’de hizmet vermeye

baslamistir.

Kuliibiin adindaki Pera, Istanbul'un 6nemli merkezlerinden biri olan ve batili yiiksek
kiiltiir ile 6zdeslesen tarihsel anlatilariyla {inlii Pera semtine génderme yapmaktadir.
Burada, farkli kdkenlere, dillere ve dinlere sahip insanlar bir arada yagamistir. Osmanl
doneminden itibaren, Pera'daki bu ¢ok Kkiiltiirlii yapi, Istanbul'un dokusunu
zenginlestirmis ve farkli olan1 bir olmaya iten bir kent politikasiyla ilerlemistir. Tan
(2023)’e gore: Miitareke yillarinda Pera; “yozlagsma,” “tehlike,” “ahlaksizlik” gibi
kavramlari i¢eren muhafazakar Tiirk- Misliman kimligi agisindan aykir1 bir yagam
bigimini temsil eder). Bunda 6ncesinde de belirttigim Pera’nin halihazirda barindirdig:
cokkiiltiirliiliigiin otesinde isgalci itilaf Devletleri personelinin ve miiltecilerin (basta

Beyaz Ruslar) akiiyla kozmopolitligin katmerlenmesi etkili olur. Pera merkezli gece
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hayatin1 olumsuz aksettiren hususlar fahiselik, kumar, meyhaneler ve yogunlugu artan
sug faaliyetleridir. Boylece ahlaki ve kiiltiirel kodlarin inkar1 manasina gelen donemin
kokain tekkeleri ve dans salonlari, Tiirk- Miisliiman kimligi nezdinde bir ahlaki panigi
tetikler. Yani donem geregi cazin ahlaki mesruiyetten yoksun oldugu goriilir (Tan,
2023, 5.109)

Cumhuriyet doneminde, Pera ve ¢evresindeki cesitli lokasyonlar, farkli perspektifler,
miizik tiirleri, tiyatro oyunlar1 ve disiplinleri barindirmaktadir. Bu sayede, Beyoglu,
20. yiizy1lin ikinci yarisinda da Istanbul'un énemli kiiltiir-sanat merkezi olma 6zelligini
korumaya devam etmistir. Ayrica, Beyoglu'nun ¢ok kiiltiirlii karakteri, barindirdigi
farkli miizik tiirleriyle giderek daha goriiniir hale gelmistir. Yani, Pera ve Beyoglu
bolgesi, tarihsel siirec i¢inde Istanbul'un kiiltiirel cesitliligini ve canlihgmni temsil eden

onemli bir merkez olmustur.

Glinitimiizde de turistik agidan énemli yerler olan Beyoglu ve Pera, uzun bir tarihsel
gecmisin simgesi ve Istanbul'un dnemli kiiltiirel, sanatsal ve mimari merkezleridir. Bu
bolgeler, farkli dinden, dilden, irktan, mezhepten ve perspektiften insanlar1 bir araya
getiren, tek bir merkezde bulusturan yapisiyla 6ne ¢ikmaktadirlar. Buralarda, ¢ok
cesitli miizik tiirleri bir arada bulunmaktadir - Kuledibi'nde caz, Istiklal Caddesi'nde
tirkii barlari, Pera'da caz, Asmalimescit'te alternatif pop ve rock miizikleri. Boylece
Beyoglu ve Pera, Istanbul'un sanatsal ve miizikal agidan oldukga eklektik ve canli

merkezleri haline gelmis durumdadir.

Istanbul’un tarihi dokusunun, kiiltiirel dgelerinin, turist sirkiilasyonunun ve dolayisiyla
giindelik, sosyal ve gece yasaminin oncii lokasyonlarindan sayilan Pera’da yeni bir
nefesin ve deneyimin sunuldugu Pera 77 caz kuliibii, 13 Ekim 2023 tarihinde, basin
mensuplar1 ve Tiirkiye’deki caz diinyas: liyelerine (miizisyenler, miizik yazarlar1 vb.)

0zel bir organizasyon igerigi ile kapilarini ilk kez agmustir.

Istanbul Tepebasi’nda yer alan gozde otellerden birisi olarak hem fiyatlandirma hem
konsept anlayis1 hem de hizmetleriyle adindan siklikla s6z ettiren The Marmara Pera
otelin giris katinda yer alan Pera 77 sehrin kiiltiirel ve sanatsal akisina dogrudan
entegre edilerek sanat severlere, otelde konaklayan misafirlere, sosyallesmek ve so6zii
edilen yeri deneyimlemek isteyen hedef kitleye sunulmustur. Bir caz kuliibi
adlandirmasi ile yola ¢ikan mekéan, salt caz miizige degil, farklt miizik tiirlerini de
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kapsar. Kaliteli, seckin, yalitilmis, liikks ve ihtisamli bir konsept anlayisinin egemen
oldugu mekan bu goriiniimii ile The Marmara Pera otelin daha biiyiik oranda hedef
kitlesine ulasmasina iistelik bunu sanat ve kiiltiire yakin olduguna dair bir prestij ve
itibar ile saglamasina biiylik oranda olanak sunarken, otelin ismini markalagtirmakta

ve szl edilen markanin degerini yiikseltmektedir.

\’_ tasdemirasan @ Takip Et

Istant Z sahnesi

Sekil 1.16: “Pera 77” Mekan Gorseli ve Segkin Konsept Anlayisi (URL-67)

Otel konsept anlayisinin 6n planda oldugu Pera 77 sahne 1siklarinin kirmizi ve mor
gibi dikkat ¢ekici, sahneyi ve sanat¢iyr vurgulayici tonlarda segilmesiyle beraber,
sahnenin saginda ve solunda yer alan cam alanda cazin usta isimlerinin yer aldig: -
Gerry Mulligan, Wynton Marsalis, Jan Garbarek vb.- (URL-66) bir ambiyans,
dinleyenlerin yalniz duyduklar ile degil, gordiikleri ile de memnuniyet yasayabilecegi
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ve dolayisiyla estetik normlarina hitap edecegi sekilde dizayn edilmistir. Son olarak
sahnenin bitiminde yer alan kalin, kaliteli, kadife kumaslh fon perde ile caz kuliibii
konseptinin geleneksel detaylarindan biri de yine mekanin konsept anlayisina dahil

eder.

Bir tarihselligin ve sonsuz kiiltiirel dokunun {iriinii olan Istanbul, giiniimiizde her dilin,
irkin, fikrin ve perspektifin oldugu durmaksizin akan bir metropol yasamini bizlere
sunarken, icerisinde The Badau, Nardis gibi caz kuliiplerin sayisinin da artmasi
gerekliliginin altin1 yine sanat ve kiiltiir alaninda ¢izmektedir. Pera 77 caz kuliibii ile
beraber, caz Istanbul’un sanatsalligma ve tarihselligine karisacak, sehir yasaminin
kiiltiirel dokusunu zenginlestirecek, belli bir statii tizerindeki insanlar1 diinyasina dahil
edebilecek ve dolayisiyla goriiniirliik kazanarak gecelerin vazgegilmez mekanlarindan
birisi haline gelecektir. Ciinkii s6zii edilen mekan, tipki diger mekanlar ve festival
orneklerinde de goriildiigii gibi, o mekan1 deneyimlemeye yiireklendirilen kisiye, satin
aldig: iriinii/hizmeti lizerinden bir vasif ve statii tanimlayacak ve kendisini birkag
saatligine digerlerinden ayri, seckin, yalitilmis ve izole gorerek havali bir diinyanin
egemen aktorlerinden hissetmesini saglayacaktir. Yerli ve yabanci miizisyenlerin caz
ve diger alternatif miizik tiirleri ile Pera 77 sahnesinde performans sergileyecegi
konser programlarini ve detaylarini sozii edilen mekénin ayni ismiyle yer alan
Instagram hesabindan takip edebilmek ve sozii edilen hizmeti/iiriinii satin alabilmek

mimkuinddr.
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Takip Et Mesaj Ara

Sekil 1.17: “Pera 77”/perayetmisyedi Instagram Sayfasi

Bu durumda rtin, bir konser bileti, konser, konsept, muzisyenler, mekan ve
dolayisiyla statiiyli besleyen unsurlarin hemen hemen hepsiyken, hizmet ise bu
nitelikli statiiyi besleyecek olan leziz receteli kokteyller, sunumu olduk¢a sik
yemekler, aperatifler, liks bir dizaynin hakim oldugu sosyal medya paylasimlarini
beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla kisi, arzuladig1 statiiye dogrudan hem estetik
kaygilarin1 hem itibarim1 hem de sosyal medya kimligini besler nitelikte dahil
edilmekte ve toplum tarafindan digerlerinden siyristirilarak one ¢ikarildigin

diistinmektedir.

Pera 77°nin Instagram hesabinda isminin hemen altinda yer alan yukaridaki sekil
orneginde de gorildiiglii gibi “Celebrating life with good food, jazz and world
grooves...” (Glizel yemek, caz ve diinyanin farkli miizikal havalar1 ile hayati
kutluyoruz...) adli mekan mottosu, dnceki boltimlerde sozii edilen cazin sik ve segkin
bir menii yolu ile, deneysel kokteyllerle ve hatta estetik olarak kusursuza yakin
yemeklerle sunulmasini beraberinde getirdigi bir otel/mekan pazarlama stratejisini caz
ile kiiresel miizik pazarma ve Istanbul gece hayati yasaminda dolasima sokarken sozii

edilen pazarlana stratejilerinin neredeyse total izdiisiimii, cazin direnis¢i Afrikali
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ikincillestirilerek bayagi goriilen canlarinin 6nemi dahi olmayan koélelerinin yagsamini
ortaya koyduklar1 hikdyesinin aksine yine 6zendirilen, ihtisami simgeleyen, salt belli
bir statiiniin iizerindeki insanlarin dinlemeye ve deneyimlemeye sahip olabilecegi bir
kuliip ve lobi/otel miizigi olarak algilanmasini destekler. Sayfanin paylasmis oldugu
tim gonderiler ve agiklamalar incelendiginde ise asagidaki sekil Orneginde de
goriilecegi iizere, “Lezzet ve miizigin essiz seriiveni.”, “Her yudumda bir hikaye.”,
“Lezzetli lokmalar, lezzetli yudumlar.”, “Yemek, sarap ve cazin tiim hazzi.”, “Pera
77°nin ruhunu deneyimleyin.”, “Caz notalar1 ve sarap kadehleri.”, “Gecenin ritmine
serefe!”, “Cazin yeni ritmi burada atiyor. “Pera 77”’ye hos geldiniz!”, “Pera 77 artik
acild1 ve gecelerinizi canlandirmaya artik hazir!” gibi cazin likks bir konsept, gece
yasaminin vazge¢ilmezi, gusto sahibi segkin insanlarin tercihi, deneyimledikleri ve
tadim yaptiklar1 her seye bir gurme edasiyla yaklasanlarin ugrak yeri, sik sunumlarin
ve ihtisamli konsept anlayisinin sosyal medya kimliklerini besleyecegi deyim
yerindeyse itibar sahibi bir prestije erebilecekleri bir pazarlama ag1 ve caz sunumu
gergeklestirilmistir. Caz, ticari ve itibar saglayanla, mutfakla ve goze hitap eden estetik

normlarla harmanlanarak pazarlanmistir.

Caz kuliiplerinin ve mekanlarinin 6rnegin Gilingoren gibi bolgelerde degil de Taksim
ve c¢evre semtlerde konumlandirilmis olmasi, cazin mekansal dagiliminin ve
pazarlaniginin 6nemli bir gostergesidir. Buradaki temel sebep, caz miiziginin statii ve
prestij ile iligkilendirilmesi, dolayisiyla daha "elit" oldugu diisiiniilen bdlgelerde
konumlandirilmak istenmesidir. Yani caz miiziginin mekansallagsma tarihi ve cazdan
kar etmeyi hedefleyen isletmecilerin tercih ettigi insan profilleri, bu dagilimda etkili

olmustur.
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50 begenme
p_grayetrnisyedi Yemek, sarap ve cazin tum hazzi. @
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-

Dine, wine, and all that jazz. @

#pera77

Sekil 1.18: “Pera 77”/”@perayetmisyedi” Instagram Hesabinin Instagram Gonderileri

Dolayisiyla, ilk caz kuliibiinden giinlimiize kadar gelen siirecte, cazin kabuk
degisimini, goriintirliigiinii besleyip hedef kitleye niifuz etmesini saglarken bir yandan
da caz elitist nitelikli, bulusma (date) aksamlarinin vazgegilmezi, liikks ve havali olani,
parali olan kimselerin sahip olabildigi, gusto sahibi olan seckinlerin ¢esitli farkli
recetelerle hazirlanan aperatifleri tadarken, essiz kokteyllerini  yudumlarken
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dinleyebilecegi bir fon bir baska ifadeyle “sos” miizigi olarak kiiresel miizik pazari ve
pazarlama stratejileri icerisine bir sanat miiziginden ziyade, ticari bir temelle dolasima

sunuldugu goriiliir.

Gilinlimiizde 6rnegi verilen kuliipler, mekanlar ve alternatif ortamlar, caz dinlemek
isteyen, mekan1 deneyimlemek isteyen, sinif atlamay1 ve itibar sahibi olmay1 uman
kisilere rutin olarak gelebilecekleri programlar1 sunan mekanlar haline gelmislerdir.
Dinleyiciler/tiiketiciler, caz kuliiplerinde oncelikle sevdikleri caz sanatgilarini canli
olarak dinleme arzusuyla bulunurlar. Boylelikle, begendikleri miizisyenlerle bir bag
kurarlar ve etkilesime gecerler. Ancak, fark etmeden, dinledikleri mekanla da ayni
sekilde bir bag, yasanmiglik ve etkilesim kurarlar. Yani dinleyiciler, sadece miizisyene
degil, ayn1 zamanda miizigin icra edildigi mekana da deger atfeder hale gelmektedirler.
Bu durum, miizik dinleyicilerinin sadece miizik degil, ayni zamanda o miizigin
sunuldugu deneyimi de satin aldiklarin1 gostermektedir. Burada kiginin mekan ve
mekan calisanlar1 ile mekanin kendisinde yarattigi enerji ile duygusal bir bag da
kurabilmesini saglamaktadir. Dengeli ve kalitesi belli bir segmentte olan, giiven veren,
yaniltmayan bir mekanm onda ‘“yuva” hissiyati yaratmasiyla beraber, miimkiin
mertebe tercih edilir kilmasinda, oray1 rutin olarak ziyaret etmesinde ve tavsiye
etmesini saglamaktadir. Istanbul merkezli olan Tiirkiye’deki caz diinyas1 pek ¢ok
farkli nitelikteki, yastaki ve statiideki insanlar1 kapsayan bir kitleye sahip olmakla
beraber, sozili edilen caz mekanlar1 da eklektik nitelikteki dinleyicilerini/miisterilerini
icerisinde muhafaza etmektedir. Fakat buna ragmen kuliiplerin, mekanlarin ve cazin
icra edildigi alternatif ortamlarin “havali” bir deneyime, bir paylasim yapabilme
ugruna ve hatta yalitilmis olabilme diisii ile donatilmasi stratejisi ise belirgin bir

bicimde mekanin tercih edilmesinde / sirkiilasyonunu saglayabilmesinde etkilidir.

2000’11 yillarda artan caz kuliipleri, caz festivalleri, konser ve icra oranlari ile birlikte
caz barlarin sayis1 da giderek artis egilimi igerisindedir. Artan mekanlara ek olarak,
yalnizca caz miizik tiiriinii kapsamayan, eklektik olarak biitiin mizik tiirlerine yer
vermeyi amaglayan ve tek bir cat1 altinda bulusturan alternatif olarak dinleyenlerin
tercih ettigi mekan ve ortamlar kiiresel piyasanin 6rnekleridir. Bunlara 6rnek olarak,
Kaset Mitanni, Bova Sahne, Yeldegirmeni Sanat, Noasis Jazz Bar, Aga¢ Ev Kadikoy,
Touche, Bocek Cafe, Gitar Cafe ve gesitli ev ortamlart soylenebilir.
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Giiniimiizde sadece caz miizigine odaklanan mekanlarin sayist olduk¢a sinirh ve
istisnaidir. Bu tiir mekanlarin kazanclari, alternatif miizik tiirlerine yer veren
mekanlara gore cok daha diisliktiir. Ancak, bu caz mekanlar1 bir isletme olarak
degerlendirildiginde, alternatif miizik sunan mekanlara kiyasla ¢ok daha gili¢ ayakta
kalabiliyor ve daha az kar elde edebiliyorlar. Yani, salt caz miizigine odaklanan
mekanlarin isletme olarak siirdiiriilebilirlikleri, diger tiirlere yer veren mekanlara gore
daha zor olsa da, daha az kar elde edebildikleri anlasiliyor. Dolayisiyla ilk zamanlarda
yalnizca caz miizige, miizisyenlerine ve performanslarina yer veren caz kuliiplerinde
giinlimiiz performanslar1 incelendiginde caz ile beraber alternatif miizik tiirlerini de
iceren janralar nufuz etmeye ve performanslar sergilenmesi de gdzlemlenmektedir.
Fiizyon nitelikli projeler, performanslar ve miizikler agirlik kazanmistir. Bu durum
repertuvar, deneysellik ve 0Ozgiinlik konularinda sanat¢ilarin tiretim alanlarmin
geniglemesini saglarken, biriciklesebilecegi pek cok elektronik odakli yeni alanlar
tanimlamalarina kapt agti.  Yeni denemeler, sentez girisimleri, alternatif
kompozisyonlar ve ¢esitli flizyonlar yogunlagsmis halde sahneleri ve insanlarin
kulaklarini siisler niteliktedir. Caz miizigi artik ana tema olmaktan ziyade, muzik
mekanlarinda daha c¢ok renk olarak kullanilir hale gelmistir. Buna ek olarak, bu
mekanlarda ney-saksafon dietleri, pop ve Tirk halk mizikleri de duyulabilmektedir.
Geleneksel miiziklerin caz ile harmanlandigi, alisilagelmis sinirlarin eridigi yeni bir
mekan anlayist ve miizik {iretim/tliketim modeli olugsmustur. Mekan sahipleri,
isletmeciler ve sanatgilar; kitlelerin/miisterilerin dikkatini ¢ekecek, giincel ve asina
olunan miizik tinilarini, alisilmadik olanlarla harmanladiklari konserlere daha fazla yer
vermektedir. Yani, miizik mekanlar1 geleneksel yapisindan ¢ikip, farklr tiirleri bir

arada sunan, daha ¢ok kapsayici bir yaklagima yonelmektedir.
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2. “SAZ MI CAZ MI”’DAN “SAZLA CAZA”

2000 oncesi donemde, agirlikli olarak analog donem igerisinde siklikla kullanilan
“saz” ve “caz” sozciikleri aslinda temsil ettigi seylerin haricinde bir kutuplagmay1 ifade
etmekteydi. “Saz” bizden olani, “caz” ise oteki, yani Tirk ve Dogu’lu olmayan
Ogelerle ortistiirilmekte ve kategorize edilmekteydi. Bu ifadelerle beraber saz,
“alaturka” olani, caz ise “alafranga” olani temsil etmekteydi. Buradan hareketle
alaturka “biz’den olan, alafranga “biz’den olmayan olarak ¢ogunlukla yerici ve
ikincillestirici bir siniflandirma igerisinde kutuplastirilmaktaydi. Bu boliimde iki ayr1
kutup olarak algilanmis saz ve cazin ayristirilmig diinyalarinin birbirlerine eklemlenme

tarihlerine odaklanacak ve miizikal bilgideki cazin “Tiirkiyeli” halini tartisacagim.

“Caz” kelimesinin sdzciik anlaminin ne ifade ettigi incelendiginde, Tiirk Dil Kurumu
(TDK) so6zliigiinde “caz yapmak™ adli bir deyim yer aldig1 goriilmektedir. Bu deyimin
anlami ise “bosa konusmak, gevezelik etmek” ve “aykir1 diisiinceler ortaya atmak”
anlamlarina gelmektedir (URL-24). Caz kelimesi tilkemizde ortaya ¢iktig1 1920’lerden

itibaren hep tartigilagelmis, giinliik yasam pratiklerine yerlesen “otekiligi” sebebiyle

resmi dil kurumunun tanimlarinda dahi olumsuzlanmistir.

Cemal Unlii’ye gére de 1920’lerdeki caz miizigi tiirkiilere kiyasla oldukga alafranga
kabul edilen tiirlerden bir tanesi olmustur (Unlii, 2004, s.313). ilhan Mimaroglu 1958
yilinda yayimladigi Caz Sanati kitabinin 6nséziinde kitabinmn adi igin su sozleri
kullaniyor: “Adi, zihin kurcalayabilir. Denebilir ki, daha miitevazi bir ad se¢mek
yerine, cazin bir sanat oldugunu kitabin kabinda bagira bagira ilan etmek, bu musikinin
sanatsalligi hususundaki siipheleri tanimak demektir. Yalan degil. Benim, cazin bir
sanat oldugu hususunda higbir siiphem yok. Gelgelelim, pek ¢ok Kisinin var. Bu

kitabin baslica amaci da cazin bir ‘sanat’ oldugunu ispat etmektir” (Mimaroglu, 2013,
s.1).
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195011 yillarda Vedat Nedim Tor, caz1 “galiz sesli bir musiki” olarak tanimlayinca
Tor’e Erdem Buri tepki gosterir. Buri, Yeni Istanbul’da kaleme aldig1 bir yazida
Bugiine kadar o ‘galiz sesler’ kulagimdan ¢ikmadi. Vedat Nedim Tor’li tanimam, cazi
bilir mi, bilmez mi, bilmem; biliyorsa tizerine konusurken disiiniir mii, bilmiyorsa
bilmedigi meseleleri ele almanin ayip oldugunu aklina getirmez mi, onu da bilmem.
Yalniz sunu bilirim ki, bir miizik tarzina ‘galiz sesler’ deyip ge¢mek giiliingtiir. (Bengi,
2020, s.103)

Yazar Dogan Nadi, Cumhuriyet Gazetesi’nde kaleme aldigi yazida cazdan soyle
bahsetmektedir: “Caz cazirtisi (acaba cazirti kelimesi de cazdan mi1 geliyor?) Amerika.
Sarkiy1 genzinden sOyleyen ses Amerika.” Bu satirlar1 yazan Nadi’ye de bu sefer

Ciineyt Sermet tepki vermisti (a.g.e. s.103).

“Son zamanlarda genclerimizi hastalik halinde saran ve ¢abuk yayilan caz miizigini
yiiksek ve istenen mizik gibi gostermekten kaginmalidir. Bu gibi miizigi dinlemek igin
degil de, ancak dansli toplantilarda ¢alinmasina miisaade edilmelidir. Bu koti muzikle
siddetle miicadele etmek lazimdir” (Tan, 2023, s.121).

Vuruskan’mn kotii olarak tanimladig1 miizik olan caz ifadesinden de anlasilacag: gibi
donem itibariyla cazin, giinlimiizdeki ¢ogunlukla ihtisamli ve parlak algisinin aksine
yiiksek kiiltiirle iligkilendirilmeyip hastalikli, bos, galiz, gereksiz anlamlarinda karsilik
geldigi asikardir. Cazla uzun yillardir ilintilenen ve Ortiistiiriilmiis bicimde yer alan bu
ve bunun gibi adlandirma ve ifadelerin temelinde miitareke yillarindan itibaren
edinilen caz pratikleri de mutlaka ki etkili bicimde varlik géstermektedir. Oyle ki erken
cumhuriyet déneminde ve en az 1940l yillara kadar, batili duyulan her dansa ve
miizige caz ya da cazband denmekte ve/veya caz adi altinda kategorize edilmistir. Bir
baska ifadeyle zeybek, ciftetelli, ney, tanbur, halk miizigi ve benzeri igeriklerin

olmadig1 her performans “biz”’e dair goriilmeyen “caz” ile iligkilendirilmistir.
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Sekil 2.1: “Ulus Gazetesi” “Bira Parkinda Caz ve Saz” (1945) Tarihli Gazete Haberi (Uyar,
2021)

Goriisme yaptigim miizik yazar1 Eray Aytimur, cazin iilkemizdeki siireci boyunca
oldukga tartigmali bir tir olarak gorilip, cazdan “kirli” bir unsur olarak
bahsedildiginin altin1 su s6zlerle ¢cizmektedir:
Tiirkiye miizik tarihindeki en tartigsmali tiirlerden biri cazdir. Ciinkii memlekete
ayak bastigi tarih miitareke yillaridir. Cazdan ‘kirli’ bir sey olarak bahsedilir.
Cagrisim diinyasinda uyusturucu, ‘hafif® kadmlar, kozmopolit bir hayat ve
‘ecnebilik’ gelir. Bu imaj Hilton Otelinin ag¢ilisina kadar devam etmektedir. Caz,
sehirliler i¢in ‘makbul’ olurken, hoglanmayanlar i¢in ‘nefret’ odagina doniiserek

bu sefer iki ayr1 parcaya ayrilir (Eray Aytimur ile gériisme, 2021).

1980 sonrasi neo-liberal politikalarin artmasinin bir uzantist olarak sanatcilar yeni
firsatlar, stratejiler, alanlar ve iretimler gergeklestirerek piyasanin bosluklarini
doldurmay1 hedefler nitelikte adimlar atmis ve iiretimlerini hem kendi miizikal
kimliklerinde, hem de miizikalitesinde gostermeye gayret etmislerdir. Neo-liberal
politikalarin 1980 donemi sonrasindaki yansimalari ise, “saz” olanin “caz”, “caz”
olanin “saz” ile bulusturuldugu, otekiye olan yiiksek oranda bir merak giidiisiinii ve
dolayisiyla da bu yondeki miizik projelerini beslemesi seklinde olmustur. Bu sayede

iiretim ve tiiketim aglarinin asina oldugu kiiresel Pazar rutinleri igerisinde, deyim
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yerindeyse ezberleri bozmus ve bambaska bir albiim iiretim siirecini glindeme

getirmistir.

Bu goriintime verilecek drneklerden biri, bir sosyal icerik platformu olan Onedio’nun
yayinladig1 bir video igerisindeki basliktir. “Hicazi seven, cazi da sever: Gelin biraz
caz yapalim!” bagligi1 ad1 altinda oldukca dikkat ¢ekici bir icerik olusturmuslardir. Bu
baslik temelde dogrudan toplumun olusturdugu caza dair yargilara isaret eden kinayeli
bir baglik yaratimi stratejisini igermektedir. S6zii edilen icerigin amaci ve videodaki
kurgusal akis, cazin ugradigi yargilar1 kirmak, cazin oykiisi, tarihi ve kokenleri

anlatmak tizerine temellendirilmistir. (URL-25).

CAZATURNNS 3

MSZ AN AN

JAZZ .

GOLDEN \A\

CINAR APAY

Sekil 2.2: “MEM Music”/ “Cazaturka Ottoman Jazz” Adli Albiim Gorseli (Saydam, 2022).

Dini ve kiiltiirel temsiliyetimizin baslica unsurlarindan olan Mevlevilik ve semazenlik
gorseli, albiim bashiginda s6zii edilen caz miizigin ©6ne c¢ikan en bilinen
enstriimanlarindan olan saksafon gorseli ile harmanlanarak Cazaturka Ottoman Jazz
(2013) alblim kapaginin tasariminin merkezine islenmistir. Bununla beraber
Istanbul’un 6nemli simgelerinden olan Galata Kulesi, ugsuz bucaksiz denizi, vapuru

ve martilar1 “Oteki” olanin begenisine oldukca stratejik bir alblim gorseli tasarimi

46



stratejisi ile sunulmustur. “Oryantalizmin yeniden insasina yonelik yapilan ¢aligsmalar
poptler kiiltire hizmet eden edilgen bir ara¢ mekanizmasi haline gelmesiyle
sanat¢ilarin bu konvansiyona dahil olmalar1 da ka¢inilmaz olmustur. Tiirkiye’de caz
miizigi alani igerisinde var olma c¢abasiyla, taninmak ve birgok organizasyonlarda
tercih edilmek isteyen miizisyenlerin melez / kolaj ¢alismalar igerisinde bulunmasi bu

kontrol mekanizmalarinin islevselligini bir kez daha gostermektedir.” (Saydam, 2022)

Bu tartisma meselesindeki bir diger 6nemli 6rneklerden biri ise, Tiirkiye’deki onemli
caz vokallerden olan Senay Lambaoglu ve bir diger 6nemli baglama sanat¢ilarindan
olan Ismail Tungbilek’in Sazla Caz projesidir. Repertuvarlari icerisinde yer alan Omer
Hayyam ve Nazim Hikmet’in siirleri ve ¢esitli besteleri, Asik Veysel ve Neset Ertag
gibi halk ozanlarinin tiirkiilerini caz miizigi modal yapisindan hareketle sentezleyerek
bir araya getirdikleri akorlar ve emprovizasyon unsurlariyla dinler ve izler kitleye

sunmast / sunmay1 planlamasi, dogrudan bir “oryantalizm” ve hatta “oto-oryantalizm”

stratejisi lizerinden islenmesi hedeflenen bir proje 6rnegidir (Saydam, 2022).

W ankaya
CBELEDiVEL;’i

BASKENT OLUSUMUZUN
98. YILINI KONSERLE KUTLUYORUZ

$enay Lambaoglu
& Ismail Tuncbilek
SAILA CAL

CANKAYA BELEDIYE BASKANI

Sekil 2.3: “Senay Lambaoglu & Ismail Tungbilek “Sazla Caz”” (2021) Adli Konser Afisi
Gorseli (URL-56)
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2.1 Tirkiye’li Caz Albiimleri/ Giiniimiizde Dijitallesme ve Caz

Kayit imkan ve teknolojilerinin gelisim gostermesi ve muzigin kaydedilebilir
formatlar haline gelmesiyle birlikte miizik endiistrisi major degisimlere ugramistir.
Dijitallesme donemiyle beraber bir ¢ikmaza giren miizik endiistrisi, 2000°1i yillarn
ortalarindan itibaren yogunlukla kullanilmaya baslanan “streaming” yani canli veri
akis1 teknolojisiyle beraber yeniden yiikselmistir. Streaming teknolojisi sayesinde
miizigi anmda dinleyebilmek mimkiin hale gelmistir. “Streaming” teknolojisi
beraberinde Spotify, Apple Miizik, Youtube, Tidal, Deezer, Pandora gibi mizik
dinleme platformlarmi olusturmustur. Dijital miizik platformlari, sagladigi bir¢ok
imkan ile hizl1 bir sekilde yaygmlagmistir (Giindiiz, 2019, s.37). Streaming (canl1 veri
akis1) teknolojisiyle beraber miizik endiistrisinde pek ¢ok avantaj ve dezavantaj
dogmustur. Kuyucu (2013)’ya gore “bu kullanict modeli miizik tiiketicisine bir mizik
arinini cevrimigi ortamda ¢ok diisiik bir maliyetle dinleme firsatt sunmaktadir”
(Kuyucu, 2013, 5.1391).

Endistrinin fiziki ve materyale dayanan iretimlerine ilgi azalsa da teknolojinin
gelisimi sayesinde kolaylasmis olan kayit ve yapim yontemleri sayesinde muzik
arzinda, tretimlerinde, ¢alisma ve projelerinde artisi da saglamistir. Bu siiregte
miizisyenler bireysel olarak her asamada kendilerinin de katilim gosterdigi ve kendi
muzikal diinyalarin1 paylasabildigi projeler tiretip sosyal medya ve dijital platformlar
yoluyla muziklerini dinleyici ve takipgi Kitleleriyle paylasmistir. Dijitallesme donemi,
muzisyenlere portatif ekipmanlarla butik ve/veya ev stiildyosu olusturmasina olanak
saglamis ve a’dan z’ye kendi iiretim sahalarinda 6zgir olabilecekleri bir alan
tanimistir. Yani miizik endustrisinde onceki donemlerde kullanilan ve etkisi goriilen

geleneksel is modelleri yerini dijital is modeline birakmustir.

Dijitallesme caginin bir diger etkisi de endistride séz sahibi olan biyiik plak
sirketlerinin neredeyse hi¢ olanak tanimadigi bagimsiz miizisyenlerin, kendi
ekipmanlar1 veya sosyal medya kullanim1 ve reklamini yapma becerisiyle seslerini
duyurabilmeleri olmustur. Miizik dinleme platformlarinin miizik tiretimi ve tilketimine
olan baskin hakimiyeti sebebiyle mizik endiistrisinde ezberlerin bozulmasini ve
yeniden olusturulacak pazarlama stratejilerini gerekli kilmistir. Miizisyenler, plak

sirketleri, tiiketiciler ve distribiitorlerin yerine yeni paydaslar eklenmistir. Endiistriye

48



dijital platformlar gibi yeni oyuncular dahil olmustur ve dijital platformlar ekseninde
endiistri tarafindan yeni is modelleri ve iligkileri ortaya ¢ikmistir (Lena, 2017, s.47).
Gegmiste miizisyenin yardimci bir kadroyla bir araya gelerek olusturabildigi muzikal
caligmalar giiniimiizde muzisyenin mizikal ¢alismalarin1 kendi {dstlendigi ve
olusturdugu bir siireci deneyimlemektedir; iiretimle beraber, yonetim ve tanitim gibi
farkli rollere de sahip olmustur. Miizisyenlerin herhangi bir kisiye veya sirkete bagl
kalmaksizin olusturduklar1 miizikal ¢calismalar ¢ok daha diistik bir maliyetle istelik
daha biiyiik bir hizla dinleyicilerine ulasabilmektedir. Kuyucu (2013) bu durumu su
sekilde Ozetlemektedir: “Miizik drianinin dijital dagitim kanallar1 araciligiyla
yayimlanmasiin en biiyiik avantaji, miizik treticisinin dogrudan ve daha hizli bir
bigimde muzik tiiketicisine ulasmasina firsat tanimasidir” (Kuyucu, 2013, s.1387).
Miizik dinleme platformlar1 pazarlama stratejilerini Uyelerine streaming unsuruyla
ulastirmaktadirlar. Bunlarin arasinda Spotify, onlara makul bir ticret karsiliginda
istedigi her an, 7/24 mizik dinleme imkan1 sunarak “Premium” yani “iicretli tiyelik”
almalar1 konusunda bir pazarlama stratejisi uygulamistir (Giindiiz, 2019). Bu sayede,
canli veri akisiyla birlikte kullanicilar miizigi herhangi bir cihazda hem ¢evrimigi hem
de cevrimdisi olarak dinleyebilir hale gelmistir (Ozkurt, 2019, s.17). Kullanicilara
saglanan bu kolaylik ile birlikte diinyada en ¢ok tercih edilen dijital muzik dinleme
platformu olan Spotify, 2015 yilinin ilk ¢eyreginden 2019 yilinin son ¢eyregine kadar

olan siirecte Premium iiyelerinin sayisini 18 milyondan 124 milyona yiikseltmistir.

Late Night Jazz, Chilled Jazz, Night Jazz, Woman of Jazz, Coffee Table Jazz v.b. yeni
adlandirmalar da bahsedilen bu popiilerlesmeyle birlikte, 2000’lerden sonra miizik
dinleme platformlariyla olugsmustur. Konu ile ilintili yazili kaynaklar, ¢alma listeleri
igerisindeki repertuvar, calma listeleri isimlendirmeleri ve agiklamalari ile beraber
sOzIi tarih goriismeleri harmanlandiginda sozii edilen Spotify, iTunes, YouTube gibi
miizik dinleme platformlarinin caz miizigini ve miizisyenlerini global ortama dahil
etme, sinirlart ve mesafeleri asma, muozikleri yeni alt tiirlere ayirarak temelde
dinleyicilere kolaylik sunma gibi amaclar1 s6z konusu olurken, ortaya ¢ikan bir diger
hedef noktasi ise dinleyenlere bir “background” yani arka plan miizigi sunmaktir. Sozii
edilen  faktorlerle beraber, miizik dinleme platformlar1  kullanicilarina

sunduklari/sunmay1 planladiklar1 calma listeleri ile kullanicilara “niceliksel” olarak bir
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cesitlilik sunarken, “suni” ayrimlarla “daha fazla miizik dolayisiyla daha fazla icerik”
kurgusunu sunarak hedef kitle/mutlak aliciya ulasabilmeyi hedeflemektedir. Buna en
biiylik 0rnek lisans calismam igerisinde yer alan asagidaki sekil 6rneginde de
gorulmekte olan pek gok “jazz” (caz) basligi ad1 altindaki ¢alma listeleri igerisindeki
repertuvarin ¢ogunlukla aynmi repertuvar igeriginden olusmasi gibi (Jazz in the

Background/Jazz Classics ¢alma listeleri 6rnekleri vb.).

Spotify’in 2021 yilina ait “Jazz” bashg altindaki ¢alma listeleri adlandirmalarinin

tamami agagidaki gibidir (URL-75).
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Tablo 2.1: Spotify’in 2021 Yilina Ait “Jazz” Adi Altindaki Guncel Calma Listeleri - Yeni
Adlandirmalar

Spotify’in 2021 Yilina Ait “Jazz” Ad1 Altindaki Giincel Calma Listeleri-Yeni Adlandirmalar

“Jazz Rap”, “Jazz Classics”, ““ Jazz in the Background”, “Chilled Jazz”, “ Coffee Table Jazz”, “Jazz Relax”, “Jazz
Vibes”, “Jazz-Funk”, “Jazzy Romance”, “Smooth Jazz”, “Jazz for Sleep”, <’ Jazz for Begginners”, “Jazzy
Morning”, Jazz for Study”, “Chill Jazz Vibes”, Jazz for Reading”, “ Jazz X-Press”, “Late Night Jazz”, “Jazzy
Dinner”, “Cocktail Jazz”, “Jazztronica”, Jazz-Blues”, “Summer Jazz”, “Good Morning Jazz”, “Latin Jazz”, “Jazz-

9 <¢

Pop”, “Jazz Lounge Bar Playlist”, “Jazz Guitar”, “Turkish Jazz”, “Lazy Jazz Cat”, “Jazz UK”, “Jazz Tranquilo”,
“Evening Jazz”, “Smooth Jazz Classics”, “Rainy Day Jazz”, “JazzHop”, “Saxophone Jazz”, “Jazz Coffee”, “Jazz
Club”, “Cozy Jazz”, “State of Jazz”, “Happy Jazz”, “Jazz para Dormir”, “Workday Jazz”, “Cool Jazz”, “Vocal
Jazz”, “Dark Academia Jazz”, “Jazz for Lovers”, “Feel Good Jazz”, “All New Jazz”, “Pure Mellow Jazz”,
“Hyggelig Jazz”, “Sweet Jazz”, “Smooth Jazz 2000”, “Jazz in Cucina”, “Date Night Jazz”, “ Jazz Ballads”, “Jazz
Brasileiro”, “Subsuelo Jazz Bar”, “Calming Jazz”, “Easy Jazz”, *“ Jazz Piano Classics”, “Piano Jazz”, “Duerme
con Jazz”, “Jazz Italia”, “Jazz”, “Cena con Jazz”, “Jazz Anak Negeri”, “Modern Jazz Japan”, “Prog Jazz”, “21st
Century Jazz”, “Classic Voices in Jazz”, “Jazz for Autumn”, “Jazz Classics Japan”, “Jazz Appreciation Classics”,
“North Sea Jazz Best Of”, “Relax Jazz Bar”, “ In The Mood for Jazz”, “Jazz Rap 20207, “Soft Jazz&Coffee”,
“Jazz Fusion Japan”, “Jazz Trumpet”, “Heartbreak Jazz”, “Modal Jazz”, “Svensk Jazz”, “Pohoda Jazz”, “Jazz
Guitar Classics”, “Chillout Jazz”, “From a Jazz Perspective”, “Jazz Argentino”, “Cozy Christmas Jazz”,
“Christmas Cocktail Jazz”, “Solo Jazz Piano”, “Belgo-Jazz”, “Brunch Latino”, “Sunday Morning Jazz”, “Clubjazz
Japan”, “ Jazz on the Road”, “Batavia Jazz Lounge”, “Jazz du kender”, “Modern Jazz”, “Jazz Today”, “The Piano
Bar”, “Destination: Jazz”, “Jazz with Attitude”, “Jazz en Mexico”, Bollywood Jazz”, “Cooking Jazz”, “West Coast
Jazz”, “Jazz-illallinen”, “Hot-Jazz Classics”, “Free Jazz”, “Jazz Beach”, “Jazz Rilassante”, “Brass in Jazz”,
“Relaxing Cafe Jazz”, “ A Kind Of Jazz”, “Jazzy Korea”, “Elevator Jazz Music”, “Rising Jazz”, “Jazz Cristiano

20217, “Norsk Jazz”, “Fusion Fest”, “Midnight Jazz”, “2000’s Vocal Jazz”

1970’lerden itibaren yiikselise gecen caz albimi sayist 2000-2019 yillart igerisinde
toplamda 373’e ulagmustir. Bu albiimlerin yiizde doksaninin “Spotify”da yer aliyor
olmasi, dijital donemin mizik endiistrisi ile kurdugu ilerlemeci adaptasyon siirecinin
bir parcasi olarak goriilebilir (URL-40).

51



1970 - 1979 9
1980 - 1989 13
1990 - 1999 60
2000 - 2009 135
2010 - 2019 373
Toplam 590

Sekil 2.4: Tiirkiye’de Onar Yillik Periyodlara Gore Yayimlanan Caz Albiimleri Sayilari
(URL-28)
Cazkolik dergisinin arsiv editorii Beran Pagaci tarafindan olusturulan “Tiirkiye Caz
Albiimleri Arsivi” aracilifiyla caz miiziginde her donemde ne kadar sayida albiim
yapildigina, albiim yayinlayanlarin isimlerine ve kiinyelerine ulagsmak miimkiin haline
gelmistir. Arsivde, 1970’lerden itibaren yayimlanan caz albiimlerinde, geleneksel caz,
swing, big band, Latin caz, 6zgiir caz, pop caz, etnik caz, fiizyon, funk ve acapella stil
ve adlandirmalarina rastlanilmaktadir. Bu baglamda yapilan ¢alismalar oldukea gesitli
ve dikkat gekicidir. Pagaci, 1970 yilindan itibaren yayimlanmaya baslayan albimlerin

onar yillik periyodlar halinde bir grafigini olusturmustur:

Yillara Gore Turk Caz Albdmleri Sayilan
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Sekil 2.5: Tiirkiye’de Yillara Gore Yayimlanan Caz Albtimleri Sayilar1 Grafik (URL-28)

Yukaridaki tablo incelendiginde, 2000 yilindan itibaren albiim yayimlanma sayilarinin
¢ok biiyiik bir oranda arttigin1 gormekteyiz. Kayit imkanlarinin (stiidyo ve ekipmanlar)

gelismesi, kayit finansmani i¢in kitle fonlamasi gibi desteklerin olusmasi ve dijital
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miizik platformlar1 sayesinde daha az bir finansal harcama ile albiimlerini muzik

dinleyicileriyle bulusturma opsiyonu albiim artislarinin baslica sebepleri arasindadir.

Miizik dinleme platformlari, sinirlar1 ve mesafeleri ortadan kaldirarak sayisiz miizige
ve temsilciye ulasimi saglamaktadir. Bunu “haftalik kesif” veya “arama yapma”
segenekleriyle kullanicilara sunmaktadir. Saglanan bu imkan ile beraber, her sanatg,
tir ve miizik tiretimleri yerleri ve smirlamalar ekarte ederek tek bir cati altinda
toplanabilmistir. Bununla beraber, platformlarin ortaya ¢ikardigi ¢alma listelerinde
giinhik hayatta siklikla rastlamis oldugumuz yeni adlandirmalar, cazin bir background
yani arka plan miizigi olarak algilanmasini saglarken, baz1 adlandirmalarin igerisinde
yer alan eserlerle igerik uyusmazligi tasimaktadir. Ortaya ¢ikan bu dezavantajlar basit
ve anlasilir gibi goriilse de aslinda 6ziine oldukga aykir bir yapiya sahiptir. Ornegin
“Jazz for Lovers” ¢alma listesi adlandirmasi eserlerle bagdasirken “Easy Jazz” ¢alma
listesi adlandirmasi igerigiyle neredeyse tezat bir haldedir. Bunlardan hareketle,
platformlarin sundugu algoritmalarin temelinde kapitalist bir yaklasim ve igerisinde
daha yiiksek oranda kazang saglama stratejilerini bulundurdugu bariz bir gergek olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Platformlarm baskinligmin 6ne ¢ikardigi yeni pazarlama
stratejileri, eski kurallar biitiiniinii bozarak yeni pazarlama stratejilerini gerekli
kilmistir (Lena, 2017). Fiziki albim satislarina olan talebin diistisii bu stratejilerin

beraberinde, miizik arzi ve tiretimde gozle goriilir bir artis1 saglamustir.

Streaming teknolojisinin mizik endiistrisine, dinleyicilere ve muzisyenlere sundugu
avantajlar kadar dezavantajlar da séz konusudur. Miizisyenlere sunulan disiik telif
oranlariyla miizisyenlerin gelirini biiyilk oranda diisik tutmaktadir. Yaptigim
goriismelerde caz mizisyenleri igin devamlilik saglayan ve uygun olan gelir
kaynaginin caz konserleri oldugu goriilmektedir. Ciinkii fiziki albiim satiglarina azalan
ilgi satiglar1 durma noktasina getirmistir. Muzisyenler, gériismelerde dijital ortamdan
da telif haklarinin azligi sebebiyle neredeyse hi¢ gelir elde edemediklerini
belirtmislerdir. Konserlerin y1l igerisindeki sayisi ve ekonomik karsiliginin neredeyse
yok denebilecek kadar az olmasi sebebiyle miizigi icra edenlerin mesleginin neredeyse
ortadan kalktig1 goriilmektedir. Miizik endistrisinde yer alan insanlarin gelirlerinin

biiyiik oranda azalmastyla birlikte, miizik alaninda aktif olarak tiretim halinde olmak
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gittikge gliclesmistir. Dolayisiyla, firsatlarin yaninda piyasanin somiirii sinirlarmin da

genisledigini soylemek mimkiindiir.

Dijitallesme ve ulasilabilirligin artmasina ek olarak, 2000 sonras1 yogunlukla artan caz
alblimleri oranini besleyen birka¢ 6nemli unsur s6z konusudur. Bu unsurlardan
baslicalari, caz odakli kuliiplerin, mekanlarin, alternatif ortamlarm, o6zellikle
milenyum dénemi sonras1 miizigin ve sanatin ana merkezi olan Istanbul’a yerlesmesi
ile beraber goriiniirliik kazanmasi, ilgi ¢ekmesi, sosyallesmek isteyen insanlari, caz
dinleyicilerini, yeni bir mekani deneyimlemek isteyen kimseleri kendi diinyasina
cekerken agin1 genisletmesi, bir arz ve talebi tetiklemis olmasidir. Ozgiin ve deneysel
olana duyulan ilgi, dogrudan caz miiziginin {iretim bigimlerini besler ve degistirir.
Buna paralel olarak, caz miiziginin farkli nitelikteki iiretim bi¢imlerine uygun olarak,
miizik mekanlar1 da yogunlasmaya ve talep géormeye baslamigtir. Bu durum, caz
miiziginin kendi tarihsel gelisimi gibi, 2000'li yillar sonrasinda miizik mekanlarinin da
giderek daha goriiniir ve tercih edilen bir bigimde doniisiip degismesine yol agmustir.
Yani, caz miizigindeki iretim anlayisindaki degisimler, ayni zamanda miizik

mekanlarinin doniistimiinii de beraberinde getirmistir.

22 Bi Dunya Caz: “Flzyon”, “Melez”, “Etnik”, “Diinya”,
“Tiurk”/”Tiirkiyeli” Caz Soylemleri Uzerine

Caz miizigi, giin gectikge kendisiyle birlikte farkli miizik tiirlerini de biinyesine dahil
etmeye baslamistir. Klasik caz unsurlarinin disinda, deneysellik ve elektronik
donanmmin teknolojik gelismelerle kullanilmas1 6n plana ¢ikmistir. Ozellikle 2000'Ti
yillar sonrasinda, caz miizigi; etnik, flizyon gibi sentezleri ifade eden c¢esitli
terminolojik kavramlarla iliskilendirilir hale gelmistir. Bu durum, caz miizigini tek bir
kategori iginde degerlendirmeyi giderek zorlastirmistir. Bu durumun temel sebebi,
miizikal sinirlarin, Ozellikle tiretim alaninda kalkmasi ve firetici konumundaki
aktorlerin oldukca akiskan bir bigimde alistiklar1 sahanin haricinde triinler/projeler

ortaya koymasindan kaynaklanmaktadir.

Etnik denilenin, melez denilenin, fiizyon denilenin, neye caz neye sentez denildiginin
bulaniklastig1 terminolojide “Diinya caz1”, “Tiirk Caz1”, “Etnik Caz” gibi bagliklar

gitgide popiilerlesmeye, dolagima sokulmaya, afislerde dahi kullanilmaya baslarken
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cok daha biiyiik oranda sozii edilen isimlendirmelerin bulaniklagmasi problemini
beslemektedir. Bu baglamda sozii edilen adlandirmalar1 hem terminolojik hem de
tarihsel siire¢ icerisinde caz ile nasil iligkilendigi meseleleri igerisinde incelemek

gerekmektedir.

Caz odakl1 miizik iiretimlerinin piir caz1 kapsayanlar1 oldugu kadar, zaman igerisinde
tamamen caz miizigi kapsamayan yer yer Tiirk sanat miizigi, Anadolu pop ve halk
miizigi gibi janralarla da harmanlanarak sahnelere, kisilerin bellegine ve kulaklarina
nifuz edebilmis ve kendi goriiniirligiinii projeleri i¢erisinde gerceklestirebilmislerdir.
Dolayisiyla kiiresel miizik pazar1 ve liretim diinyasi igerisinde caz, geleneksel olani
tercih edenler ve/veya yeniligi/deneysel olani tercih edenler olarak ikiye ayrilmis
durumda olurken kimi sanatgilar ise iki alana da dair projeler tiretmeye devam etmekte

ve iki alana da eserler sunmaya devam etmektedir.

Sozii edilen farkli miizik tiirlerinin ve/veya miizikal 6gelerin harmanlanarak bir araya
getirilmesi durumuna miizikal dilde “flizyon” veya “melez” adi verilirken, fiizyon
sadece bir mizik tirinQ ifade etmez; muzik yapma bicimine de génderme yapar.
Fusion (fuzyon) kavrami, caz, rock ve funk gibi miizik tiirlerinin kaynasmasindan
olusan bir tiir olarak tanimlanir. Ancak "flizyon" kelimesi, aslinda caz ve rock
disindaki farkli miizik tiirlerinin de bir araya gelmesini, sentezlenmesini ifade etmek
icin kullanilir. Yani, fiizyon kavrami sadece caz, rock ve funk gibi tiirlerin birlesimini
degil, daha genis anlamda cesitli miizik tiirlerinin harmanlanmasi durumunu
tanimlamak i¢in de kullanilmaktadir. Bu agidan, fiizyon kavrami caz miiziginin
cesitlenmesi ve siirlarinin genislemesi baglaminda 6nemli bir terim olarak 6ne
cikmaktadir. Fellesz’in ifade ettigine gore “Flizyon mduzisyenleri (rock, caz, funk)
verili tiir terimlerini tamamen yerinden etmeyen, ancak baska bir terimin (fiizyon)
cerceveye girmesine izin veren diizensiz ve degisken muzikal kaynasmayi ifade eder”
(Fellesz, 2011, s.17).

Bir 6nceki boliimde bahsettigim gibi, Tiirkliikle ilgili geleneksel olan repertuarin
izlerinin yabancinin miizigi olarak goriilen cazla iliskilenmesi alaturkalasmanin hiz
kazandig1 1950°1i yillara rastlar. Ornegin, bir caz vokal ve miizisyen olan Seving Tevs,
1941 yilinda Istanbul Soray Sinemasi ve Taksim Belediye Gazinosu’nda sahneye

¢cikmistir. Bunun ardindan 1942'den itibaren Tevs, Ankara Radyo Dans Orkestrasi’nin
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solisti olurken, bir caz miizisyeni olmasmin Otesinde radyo ve konserlerde caz
standartlarinin yani sira “Nideyim Sahn-i Cemen” gibi Tiirk miizigi eserlerini de

seslendirmistir (Merig, 2006, s.191).

Tiirk miizigi ve caz miiziginin bir araya getirilerek olusturdugu ilk topluluk ise, caz
tarihine dair literatiir incelendiginde ilham Gencer’in de icinde yer aldigi, 1954-
1955'te caz ve Tiirk miiziginin ilk fiizyon denemelerine ulasabildigimiz Hicazcaz
grubudur. Bu grupta, yirmi caz orkestras1 miizisyeni ile beraber yirmi Tiirk makam
miizigi enstriimani yer aldigini belirtirken, grupta trompet¢i Mafty Falay, vibrafoncu,
fliit¢ii ve piyanist Siiheyl Denizci gibi isimlerin de o donemde yer aldigii ifade
etmistir. O donemde kendileri, Hicazcaz adiyla, TRT istanbul Radyo Binas1’nin biiyiik
salonunda iki hafta siiresince dinleyenlerin katilimina agik bigimde performanslarini
gerceklestirmiglerdir. Gemcer, repertuvarlarindaki eserlerin igerisinde hem Tiirk
miizigi, hem de caz sanat¢ilarinin dogaclama béliimlerinin yer aldigini sdylemistir

(Uyar, 2016, s.57).

1950’lerin basindan itibaren gayret edilen ve olusturulmaya calisilan fiizyon/melez
tiretimler ya da projeler, bir diger ismiyle “Tirkiyeli Caz Kimligi” olusturma ve/veya
iki farkli 6geyi birbiriyle harmanlama denemelerine iligskin bilinen ilk caz albimi
ornegi tarihsel olarak incelendiginde 1959 yilinda piyanist Erdogan Capli tarafindan
yapilan “Piano Pasha” isimli albiim ¢alismasidir. “Jazz Semai” (1978) albiimii olarak
kaydedilse de, Jazz Semai ilk caz albiimii degil, ilk yaymnlanmis olan caz plagi

albiimidiir (Aydin, 2018, 5.22).

Capli’nin 1959 yilinda dinleyenlerle bulusturdugu “Piano Pasha” albiimiinii incelemek
bu noktada mutlaka gereklidir. Ciinkii s6zii edilen 1950’lerin bagindan itibaren gayret
edilen ve olusturulmaya calisilan flizyon/melez iretimleri ya da projeleri yani bir diger
ismiyle “Tirkiyeli Caz Kimligi” kategorisi altinda sunulan orneklerle, 20. ylizyilin
ikinci yarisinda gerceklesen sanatsal revizasyonlar ve caz miizik 6zelinde yasanan

gelismeleri ¢cok daha biitiinciil bir bicimde idrak edebilmemizi saglamaktadir.

Capls, albiimde yer alan Karadeniz Tiirkiisii, Aman Avci, Mevlana, Siit i¢tim, Adanali,

Eminem, Uskiidar, Altmn Bilezik, Giilnihal ve Doktiir eserlerinde caz miizigini;

Tiirkiye’nin geleneksel miizik kiiltiirleri icerisinde yogun olarak kullanilan usuller ile

(sofyan, diiyek, aksak) harmanlamistir. Capli'nin albiimiinde yer alan "Uskiidar" adl
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tirkiide, geleneksel 4/4°lik "sofyan™ usulii yerine bati miizigindeki gibi bir 4/4’liik
ritim kalib1 kullanilmistir. Bu farkli yaklagim, tiirkiiye 6zgii bir miizikalite yaratmustir.
Uskiidar eseri Tiirk Miizigi’nde “buselik makam1” olarak kabul goriip diizenlenirken
Capl’nin diizenledigi hali ise Bati miiziginin armonik mindr gamidir (Re Armonik

Minor).

Albiimde yer alan Giilnihal eseri (Dede Efendi’nin bestesi) haricindeki higbir eserin
bestecisi belli degildir bu yiizden anonim kabul edilmektedir. Capli’nin albiimde yer
verdigi makam miizigi eserlerinin diizenlemelerinde geleneksel makam miizigi
unsurlarinin aksine “oryantalizm” etkisinde bir diizenleme ve icra yonteminden s6z
edilebilmektedir (Aydin 2018, s.8). Piano Pasha alblimiinde eserler iizerinde de
gorebilecegimiz gibi, caz ve Tiirk miiziginin harmanlanarak bir araya getirilmesi s6z

konusudur.

P]—\"-:HA

(.\\( \lIl

MEN

Sekil 2.6: Erdogan Capli Piano Pasha (1959) Albiim Kapag: (URL-10)

Goriildigi gibi Tirkiye’de 1950°1i yillar cazin kendi kimligini bulmaya calistigi,
flizyona kars1 olan merak ve denemelerin gergeklestirilmeye basladigi bir donemdir.
Klasik veya geleneksel caz muzisyenleri kendi perspektif ve mizikal yaklagimlarini
bu déonemden itibaren hatir1 sayilir 6lgiide degistirme siirecine girmislerdir. Erdogan
Capli, Maffy (Muvaffak Falay), Okay Temiz, Onder Focan gibi 6nemli caz
miizisyenleri, 1959 yilindan itibaren miizikte deneysel bir yenilige giderek cazi salt
klasik ve bilindik standartlarin Gtesine tasir. Bu miizisyenler, geleneksel cazin

sinirlarmi zorlayarak kendilerine 6zgli ve oOncii bir tarz gelistirdiler. Bu sayede
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Tiirkiye'nin caz miizigi sahnesine énemli katkilar sagladilar ve dinleyicilere yeni ve
heyecan verici deneyimler sunmay1 basardilar. Bu sayede gen¢ kusaga ilham kaynagi
olurken, diinya miizigini de biiyiik 6l¢lide beslemislerdir. Capli’nin “Piano Pasha” adli
albiimii, Falay ve Temiz’in “Sevda” grubu ve g¢alismalari, ardindan yine Temiz’in
“Oriental Wind” adindaki albiimiinde bati enstriimanlar: ile yerel enstriimanlari
birlestirilmistir. Olusturulan bu fiizyon ¢alismalar1 bu nitelige sahip sekilde tiretilmis

ve mizik piyasasia sunulmus ilk 6rnekler olarak séylemek miimkiindiir (Calis, 2021).

1950’ler doneminin gecirdigi caz alanindaki parlak siirecin ardindan alti ¢izilmesi
gereken bir diger fiizyon nitelikli caz albiimii tiretimi “Jazz Semai” albtimiadir. Bu
albliim, 1978 yilinin Mart ayinda Tiirkiye’nin ilk yayinlanan caz plag: albiimii olarak
bilinen, icerisinde hem caz hem Tiirk musikisi igerigin bulundugu, “Nova Miizik”

etiketiyle bir “LP” (long play) olarak yayimlanmistir.

ol pehean Lo (eed ot oo

Sekil 2.7: “Jazz Semai” (1978) Albiim On-Arka Kapag1 Gorselleri (Tan, 2023).

“Jazz Semai” albiimi, Tiirkiye’deki miizik caligmalari, albiim projeleri ve daha
spesifik olarak Tiirkiye’deki ozellikle Tiirk caz miizisyenlerinin olusturdugu caz
miizigi tretimleri igin biyiik 6nem tasimaktadir. Fiizyon orneklerinde yer alan bir
diger adlandirma orneklerinden olan “Tiirkiyeli Caz” kategorisi ve/veya kimligi
yaratma gayesinin somut ilk 6rnegi 1978 yilinda yayimlanan ilk caz plag: olan “Jazz
Semai” albiimiiyle gerceklestirilir. Albiim, icerisinde bulundurdugu mazikal sentez ile
caz pratikleri tretimi agisindan Tiirkiye’de yeni bir yolun énciisii olmustur (Aydin,
2018).
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Caz muzisyenlerinden Tuna Otenel albiimiin olusma siirecinden sdyle bahseder: “Erol
agabey (Erol Pekcan) beni evine gatiiriirdii, giinlerce caz plaklart dinlerdik. Sonra bir
giin Erol agabey bir plak ¢ikartti, “Polish Jazz” (Polonya Cazi), baska bir sefer
“Spanish Jazz” (Ispanyol Cazi) plag:... Bunlar1 dinlerken “Turkish Jazz” (Tiirk Caz1)
neden olmasin diye diisiinmeye basladik” (Akyol, 2016, s.146). “Jazz Semai” albimii,
Tirk cazi fikrini gergeklestirebilmek amaciyla olusturulmustur. “Jazz Semai”
albiimiiyle beraber, caz miizigi ve Tirk makam miizigi 6gelerini harmanlayan ve
bunlar1 miiziklerinde kullanan gen¢ miizisyenler de yetismeye baslamistir. Otenel,
albiimiin ardindan caz miizigi sevdirmek i¢in bu tarz bir ¢alisma yaptigini ve "belki bu

sekilde severler" diye diisiindiigiinii belirtmistir. (Aydin, 2018, s.21).

Devam eden siiregte, 1990'larin basinda yayimlanan "Asia Minor" projesi, 6zgiin
sentezi, basarili kadrosu ve icrasi ile begeni toplar. Darbe sonrasi ilk caz plagi olmasi
da ilgiyi artirir (Aydin, 2018, s.27). Darbe sonrasi neredeyse 10 yildan fazla bir siire
caz plagmin yaymlanmamis olmasi da oldukca ilgingtir. Piyanist ve besteci Aydin
Esen, 1992 yilinda "Columbia Records" etiketiyle "Anadolu" adli bir albiim
yayimlamistir. Bu alblim, geleneksel ve yerel Tiirk miiziginin caz miizigi tiretimindeki
onemli orneklerinden biridir. Esen, miiziginde teknolojiyi yakindan takip eder ve bunu
ustalikla akustik ve elektronik unsurlar1 bir araya getirerek kullanir. Bu baglamda
Aydin Esen 6rnegi, Tiirk miizigi geleneklerinin caz miizigi ile sentezlenmesinde oncii
isimlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu tiir 6rnekler, "Tiirk Caz1" veya "Tiirkiyeli
Caz" kimliginin olusumunda belirleyici rol oynamistir. 90’lar déneminin bir diger
onemli gelismesi ise, 1991 yilinda bas mizisyeni Kamil Erdem onderliginde Asia
Minor grubunun “Along The Street” albiimiiniin (1994) yayimlanmasidir. Albiimiin
igerisinde yer alan eserler incelendiginde, agirlikli olarak Tiirk makam miizigi 6geleri
bulundugu gorilmektedir. Caz miizigi sololar1 ve makamsal sololar harmanlanarak bir
araya getirilmistir. Deneysel, ongoriilemeyen caz albiimlerinden biri de yakin bir
stirecte kiiresel miizik pazarina ve miizikseverlere sunulan, icerisinde hem fiizyonu,
hem de swing’i bulunduran caz gitaristi ve Kkuliip isletmecisi Onder Focan’in
onderliginde nefes bulan “Swing A La Turc” (2007) adli albiimii soylemek
gerekmektedir. Albimde yer alan muzisyenler, alblimde yer alan eserler, albimdeki

fiizyon nitelikli enstriiman ve eser kombinasyonlar1 bir sonraki bdliime adin1 veren
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“flizyon” kisminda ayrintili bigimde incelenecek ve agiklanacaktir. Albiimde caz
miizigi dogaclamalar1 ve makamsal miizik dogaglamasi olarak kabul edilen taksimin
benzer bir yapisi sergilenmektedir. Melodik yap1 ve diizenlemelerde miimkiin
oldugunca hem miizigin ritmi hem de insanin bedensel hareketlerini (dans figiirleri)
simgeleyen Swing o6gelerine yer verilmistir. Gegti Bahar, Sen, Cici Kiz, Goniil Sana
Tapali, Lal, Bahar Geldi, Karli Kayin Ormani, Canberra Zorlatmasi, Kagsam Birakip
adli eserler, Tiirk makam miizigi kokenli olup albiimde caz miizigiyle harmanlanmistir

(Aydin, 2018, s.31).

90’lar sonrasi albiim {iretimlerinin hizla artisa gectigi, mazisyenlerin mdizikal
malzemeyi sinirlamadiklart farkli unsurlarin denendigi bir melez iiretim siirecine
gegmeye basladig1 bir donemi de simgelemekte ve fiizyon denemelerinin oldugu
etkilesim diinyasina katki saglamaktadir. Miizik tiirlerinin ugradigi doniisiimlere
bakildigi zaman miizik tiirlerinin birbirinden siklikla beslendigini ve hatta
etkilendigini sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda caz miizigi de farkli ve aslinda
temelinde oldukg¢a zit goriilen miizik tiirlerinden etkilenmistir. Ayni1 dogrultuda bahsi

gecen miizik tiirlerini etkilemistir.

Cazmn Tirk miizigiyle flizyonlanmasi girisimlerinde 1950°1i yillardan giiniimiiz
orneklerine dek bir inceleme yaptigimda, literatiirdeki kaynaklar ve so6zlii tarih

2

goriismeleriyle beraber agirlikli olarak “Tiirk Caz1”, “Tirkiyeli Caz” nitelikli yani bir
diger ifadeyle “otantik” ve/veya “flizyon” nitelikli orneklerin ge¢mise kiyasla ¢ok
daha yogun bir bi¢cimde iiretim ve tiilketim diinyasinda yer aldigini gozlemledim.
Burada “otantik” veya flizyon” adlandirmasinda kast edilen temel nokta, Tiirk sanat
ve Halk miizigi enstriimanlarinin dogrudan caz miizigi projelerine yerlestirilmesi ve
on plana cikartilmas: hali, “Tiirk Caz1” adi altinda yer alan enstriimanin kendi
kiilttrtiyle ilintili kimligini simgeliyorken, bir yandan da kitlenin asina oldugu komali
sesleri ve tanidik oldugu melodileri isledigi bir igerigi yansitir. Boylelikle hem “Tiirk
Caz1”, hem “fiizyon”, hem “Tiirkiyeli Caz” hem de “otantik™ kimlikleri beslenirken
bir diger yandan da kiiltiire ve alisilagelmis normlarla ilintili bir yapinin sunulmasi
saglanmaktadir. Bu konuda salt caza yer verenler ve/veya salt cazin miizikal projelerde

yer almas1 gerekliligini savunan geleneksel cazcilar ve cazin fiizyonun, deneyselligin

ve dolaysiyla akigkanliginin 6zgiinlestirici ve farklilastiric1 oldugunu iddia eden
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fiizyon fikrine agik deneysel cazcilar vardir. Dolayisiyla sozii edilen bu mesele
giiniimiizde hala oldukga tartigilan ve tartisilmaya da devam edecek bir nitelikle devam
etmektedir. Ornegin Ciineyt Sermet bu mesele hakkindaki fikirlerini su sekilde dile
getirmistir: “Ne olur bahsetmeyin onlardan. Caz beynelmileldir. Etnik bir sey yoktur”
cumleleriyle ifade etmektedir (Akyol, 2016 s.173).
Diger popiiler tiirlerin cazi etkiledigine inantyorum. Ciinkii aslinda her sey ¢ok
enteresan. Banal ve sikici seyler de ¢ok enteresan. Tamamen perspektif meselesi
bence. Cok farkli unsurlar bir arada bulunabilir ki, oluyor da. Cazin kékeninde de
farkli unsurlarin bir araya gelmesiyle aslinda cazin kendisi bir fiizyon oluyor.
Herhangi bir albiimde ya da miizigimde farkli unsurlar1 denemeyi tercih ederim.
Elimizin altinda bir siirii malzeme var. Deniyoruz, bazilar1 ¢alisiyor, bazilari
caligmiyor. Yemek yapmak gibi sanki. Cok farkli miiziklerle ¢ok etkiliyim
aslinda. Insanlarin farkli kokenlerle birleserek melez bir cocuk olusturmasi gibi.
Etkilenme yok asla diyemem. Kesfedilecek, denenecek ¢ok fazla kombinasyon
var. Baglant1 kuran ve merak duyan insanlar ¢ok farkli noktalar kesfedebilir. Bir
yanda gelenekselciler var. Bunun da bir yeri ve degeri var. Diger bir kesim ise,
yeni deneyimlere ve yeni kesiflere agik olanlar. Bence ikisinin de yeri var ve ikisi

de ¢cok onemli. (Sarp Maden ile goriisme, 2021)

Okay Temiz ise icra ettigi caz miizigin elektronik donanimdan ne kadar fazla oranda
etkilendigini su sekilde ifade etmistir:
Ben elektronik donanimdan her zaman c¢ok etkilendim ve bunu miizigime
yansittim. Dolayisiyla caz miizigimde bir sound veya repertuvar degisimi yaratti.
Uzay seslerinden, sudan, doganin seslerinden, hayvan seslerinden etkilenerek
enstrimanlar da olusturdum. Klavye modlari da, besteler de... Etkilenmemek

mumkin degil (Okay Temiz ile goriisme, 2021).

Ali Perret ise cazin etkileme ve etkilenme agini su sekilde 6zetlemistir:
Caz miizigi, 6zgiirliik¢ii ve yaratici yapisindan dolayi, kisisel fikirlere agik. Bu
yiizden cazda ¢ok farkli yaklasimlar duyabiliyoruz. Teknoloji ve elektronik
donanim cazda miimkiin oldugundan beri kullaniliyor. Caz sanatgilar1 agik ve
duyarli insanlar olduklarindan, etkilendikleri miizik, ritim gibi 6gelerden sentez

cikarabiliyorlar. Caz siirekli evrilen bir sanat dali oldugundan, geliserek dallanip,
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budaklaniyor. Popiiler kiiltir ve ne oldugu belli olmayan muziklerin ne etkisi
olabilir? Caz sanatinin etkilendigi ve etkiledigi calismalar, cagdas mizik ve diger

cagdas sanatlardir. (Ali Perret ile goriisme, 2021)

Ferit Odman, caz muzisyenlerinin mizikal iretimlerindeki karsit yaklagimlarini su
sekilde ifade etmektedir:
Elektronik donanim, R&B ve rap cazin soundunu hem diinyada hem de
Tirkiye’de degistirmis durumda. Fakat daha pirist yaklasan ve tahta
enstriimanlardan ayrilmayan bir anlayis da s6z konusu. Ayni tiir iginde ayri

yollardan yiiriiyen anlayislar var yani... (Ferit Odman ile goriisme, 2021)

Yasamimiz i¢inde deneyimledigimiz her unsurun aslinda bir sekilde tretimlerimizi
etkisi altina aldigin1 ve bunun da tam olarak fiizyona isaret ettigini Eyliil Biger su
sekilde aktarmistir:
Geleneksel caz dedigimiz sey de bir seylerin fiizyonu. Birgok tiirde bir fiizyon
var. Hayatlarimizda bile bir¢ok fiizyon var. Bir film izliyoruz, hayatimizdaki bir
anla benzestiriyoruz, oradan bir anlam ¢ikarip fiizyonluyoruz. Bu yiizden bir
miizigi 6grenmek icin basyapitlarina bakiyoruz. Fakat bir miizigi tiretirken ona
hayatimizi1 da sizdirmaliy1z. O yilizden hepsi bir karisim. Her birini hangi oranda

koyacagin senin tercihin... (Eylil Biger ile goriisme, 2021)

Gitarist ve akademisyen Eylil Biger, Tiirkiye’deki oncii isimler ve fiizyon ¢alismalari

icin su bilgileri vermistir:
Ulkemize ait 6zgiin bir ekol ve donemden bahsetmek zor... Ancak diinya miizigi
kapsaminda Okay Temiz’in Isveg’teki fiizyon albiimleri ve Tuna Otenel’in
albiimlerini séylemek mimkin. O donemlerde diinyadaki miizigin icrasi
yapiliyordu ¢ogunlukla. Okay Temiz ise bu noktada bir farklilik yapip kendi
tirini olusturuyor ve kendi fiizyonunu yaratiyor. Boylelikle ciddi bir yer
ediniyor. Tuna Otenel ise 50 ve 60’lar cazinm miithis bir icracis1 ve temsilcisi.
Bununla beraber de Otenel birgok 6grenci yetistirmistir. Maffy Falay ise cok iyi
bir trompetg¢i yine bu baglamda usta temsilcilerden. (Eylil Biger ile gorisme,
2021)

Piyanist Kaan Biyikoglu ise onciilerden ve fiizyon o6rneklerinden su sekilde
bahsetmistir:
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Caz ile Tiirk miizigini harmanlayan Okay Temiz gibi tamamen kendi tarzina sahip
miizisyenlerimiz vardir, ama bu tarzlarin stilistik bir genellemeye ulastiracak
kadar yayginlasabilecekleri bir sosyal muzikal ortam olmadigindan (benzer isleri
yapabilecek yeteri kadar ¢ok baska miizisyenler olmadigindan) ancak degerli ama
ayrik bireysel miizikal iiriinlerden bahsedebiliriz. (Kaan Biyikoglu ile goriisme,
2021)

Tirkiye’de ise folklorik ogeleri kullanarak mizikal projeler gergeklestiren
miizisyenlerden Okay Temiz’in Maffy Falay ile Isve¢’te olusturduklari “Sevda”
grubu, Tirk muzisyenlerin en 6nemli fiizyon ¢alismalarindan biridir. Okay Temiz bu
alanda etnik caz tiiriiyle iliskilendirilen en onemli isimlerdendir. Ote yandan, Okay
Temiz miiziginin “etnik”, “Tirkiyeli” ve benzeri sifatlarindan daha ¢ok, dikkat ¢eken
ozelligi muzikal girisimlerinde basvurdugu deneysellik unsurudur. Okay Temiz’in
elektronik egilim igerisinde caz miizigi yerel miizikal 6geler ve Tiirk miizigi ses yapisi
ile bulusturmasi, o dénem ve hatta giiniimiiz diinyas1 i¢in hala oldukca deneysel,
yenilik¢i ve 0zgiin olarak kabul edilen miizikal ¢alismalar ve melez nitelikli proje

orneklerini teskil etmektedir.

Tiirk miizigi 6gelerinin caz ile beraber harmanlanmasina 6zellikle 1959 ve sonrasindan
itibaren istisnai ornekler iizerinden baslandig1 goriilmektedir. Bu filizyon iiretim tipi
yalnmizeca cazin Tirk miizigi ile degil; diger baska miizik tirleri ve/veya
geleneklerinin/kultirlerinin - de  (rock, pop, funk vb.) cazla eklemlenip
sentezlenmesiyle gerceklesebilmektedir. Bu baglamda caz diinyasinda yepyeni bir
iretim kapisinin tamamen miizisyenlere sunulmus olmasiyla beraber John Coltrane
vb. gibi 6nemli caz sanat¢ilarinin geleneksel miizikleri (Hint Miizigi vb.) ile free

(6zgiir) caz’1 flizyonlayarak tiretimlerini gergeklestirdikleri goriilmiistiir.

Gilinlimiizde sanatgilarin basarili ve alaninda uzman gibi sifatlarla anilmasinin zorunlu
adim1 ne kadar para kazandiklar1 ve karsi tarafa (endiistriye, plak sirketine, ekibine
vb.) kar saglayabiliyor olusuyla iliskilendirilmektedir. Kiiltiirlin, sanatin, miizigin ve
miizisyenin ortaya koydugu ve/veya temsil ettigi bir liretimin giiniimiizde hi¢ olmadig1
kadar bir meta ve kar saglayic1 6ge olarak goriilmesi giincel olarak yasanilan bu

alandaki en buyik problematiklerden birisidir.

63



Akademisyen ve piyanist Baturay Yarkin yapilan fiizyon ¢caligmalarinda birbirine bagl
olmas1 umulan mekanizmalari su sekilde 6zetlemistir:
1970’lerden giinimiize kadar bu alanda g¢alismalar olmustur. Bu fiizyonu
olusturmak igin son derece bilingli bir sekilde caz miizigine ve Tiirk miizigine ¢cok
iyi hakim olmak, iki mizik tiiriine de saygi duyarak yaklasmak gereklidir. Ayrica
gruptaki mazisyenleri bu dogrultuda segip bir araya getirmek ve fikir aligverisinde

bulunmanin 6nemli oldugunu diisiiniiyorum (Baturay Yarkin ile goriisme, 2021).

Caz miizisyenleri ve miizik yazarlariyla yaptigim goriismelerde, fiizyonun sadece
miizikal {iretime katki saglamadigmi, aymi zamanda caz miiziginin Tiirkiye'de
benimsenmesine ve yayginlasmasina da katkida bulundugunu 6grendim. Birgok
miizisyen, flizyon araciligiyla caz miizigini farkh tiirlerle harmanlayarak yeni ve ilgi
cekici bir ses yaratmay1 amaglamaktadir. Bu sayede caz miizigi, daha genis bir kitleye
ulasarak Tiirkiye'de daha popiiler hale gelmektedir. Bunun temel sebebi ise caz miizigi
ogelerinin Tiirk makam muzigi 6geleriyle etkilesmesi sonucunda daha ¢abuk kabul
gorecegi distincesidir. Bireylerin alismis oldugu melodik, ritmik dizen ve

enstriimanlar baska bir mizik tiiriinde bulunursa adaptasyon siireci kolaylasacaktir.

Sadece Tirkiye’de degil, oncelikli olarak Avrupa ve Amerika miizik piyasalarinda
1970’lerden itibaren farkli popiiler tarzlarin basat konuma gelmesiyle birlikte
miizisyenler farkli denemelere girismis ve bahsi gecen pek ¢ok fiizyon denemeleri
gerceklesmistir. Ustelik 1970’1i yillarda rock tiiriiniin yiikselisiyle caza olan ilgi
azalmaya baslamistir. Bu durum, caz miizisyenlerini ve caz miizigini farkl
etkilesimler diinyasina sokup, miizisyenleri “fiizyon” denemelerine itmistir. Flizyon,
Tiirk caz1 veya Tiirkiyeli caz olarak adlandirilan melez miizik iiretimlerinin temelini
olusturur. Bu tiir miizik iiretimlerinde Tiirk makam miizigi, caz ile harmanlanarak

"bize ait" ve "bizimle ilintili" bir mizik olarak sunulur.

Melez nitelikli miizikleriyle bilinen Okay Temiz’e goére “Tiirk miizigi dinlememis bir
Tirk cazcisinin miizigine “Tirk” denilemez”. Zira Temiz’e gore cazin iginde
geleneksel Tiirk mazikleri oldugu takdirde Tiirk cazi1 denmesinde bir mahzur yoktur.
Ancak bahsi gecen caz Afrika, Hindistan, Tibet gibi baska yerel 6geleri de bir biitiin
olarak igeriyorsa artik o diinya miizigidir” (Akyol, 2016, s. 212). Ayrica Temiz, Herbie
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Hancock’in “acayip bir sey” dedigi “Kilometre Tas1” parcasini Tiirk caz standardi

olarak degerlendirmekte sakinca gormez (Tan, 2023, s.179).

Okay Temiz, sozii edilen mesele i¢in fikirlerini ve Onerilerini su sozlerle ifade
etmektedir:
Bu ¢ok enteresan bir durum gergekten. Boyle bir mizik yapmak istiyorsan ilk
olarak Tiirk miiziginden degil, cazdan baslamalisin. Cazi bilmelisin. Caz bir agit,
bir ninni ve bir isyan. Bu ¢ok etkileyici. Bunlar1 yasamadik¢a bilmedik¢e bunu
yapamazsin. Eskileri dinleyip bunu Tiirk miizigine uyarlayabilir miyim acaba
diye diistinmek lazim. Bunu bir tek yapan kisi ben ve Maffy Falay. Bize bu fikri
veren de Don Cherry’dir. Sarikiz’1 Don Cherry ile ¢alinca ve yavas ritimle ¢alinca
durum ve fikirlerimiz bambaska oldu. ‘Buras1 Mus’tur’da da ayni1 soku yasadik.
Bambaska oldu. Cazin yelpazesi ¢ok genis. Yasamdan aldigim sinyalleri ve
elektrikleri miizigime, yani caza aktarmayi ¢ok seviyorum. Bu da duygularla ve
ozginliklerle oluyor. Dedigim gibi Maffy ve ben Tiirkiyeli bir caz miizigi
olusturabildik. Fakat boyle bir kimlik Tiirkiye’de yok. Nereden olacak o kimlik.
Baslatan biziz, bu kadar. Bu da kimlik olusturmaya yetmez. Dans muziklerinin
bile en iyilerini yaptik Maffy ile. Biiyiik orkestralarla ¢aldik. Dans miizigi
dansozsiiz yapilmiyordu. Canima tak etmisti. Masalara ¢ikip dans ediyordu. Fakat
olmas1 gereken durum boyle degildi. Masaya ¢ikma, adama yaklasma olamaz,
eger konu sanatsa. Sanatta bir giizellik olur. Cok zor zamanlar yasadik. Tiirk cazi
yoktu, biz hep Amerika Ingiliz caz1 caliyorduk. Eger orkestramiz kafa dengiyse
oryantal dgelerle improvizeler yapiyorduk kendi aramizda. isve¢’te bu olaya
bayildilar. Yaptigimiz oryantal figiirleri caz iginde duyunca 68 yilinda ¢ok
buyilendiler. Bu da ilk 6rnek oldu. Tabii ki esinlendiklerimiz de oldu; sonugta
Amerika menseli bir mizik. Ama ben sana soyleyeyim, Tiirkiye Caz’in1 bulan
uzun yillardir ¢alistigim Don Cherry’dir. Fikri veren ve beni destekleyen ¢ok
kiymetli bir miizisyen dostumdur. Davulu dansézlerin kafasindan ¢ikarip oryantal
miizige cevirip bunu sanatsal yolla yapmak ise benim fikrimdir. Yurtdiginda
milletin hosuna gitti, ¢ok destekledi, denediler fakat benim kadar basarili
olamadilar. Yurtdisindaki muzisyenler siirekli olusturdugum miizigi benimle

sahnede calmak istedi. Beni yalniz birakmadilar hi¢ Isveg’te, hep desteklediler.
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Bizim buradakiler macun derken biz sayisiz oryantal dgelerle sahneler yaptik.
Tiirkiye nin sorunu taklit etmek. Ozgiinliik aranirken hep taklit. Bu sekilde de bir

kimligimizin olmas1 miimkiin degil. (Okay Temiz ile goriisme, 2021)

Okay Temiz’in ifadelerine benzer sekilde, miizikal deneyim ve yeni denemeler
siirlarini esnek tutanlar i¢in uygulanabilir bir stirectir. Bulut Giilen’e gore de Tiirk
cazi kimliginin yaratilam siireci ilk denemelerden izlenmeli:
Cesur denemeler var, sentezler-fiizyonlar var. O dénem bunlarin denenmesi ¢ok
daha degerli. Bugiin herkes yapiyor ¢tinkii. Ayni sorularin o donemde soruldugu
¢ok belli bu cesur denemelerden. Tiirk miizigi caz sentezleri fiizyonlar yapildigina
gore, o zamanda bir Tiirk cazi arayisi var. Bunu disinda elbette sadece fiizyonlar
yok. Cok naturel kuartetler, cagdaslarindan hi¢ de asagi kalmayan kayitlar var.

(Bulut Giilen ile goriisme, 2021)

Kimi zaman bir enstriimanin dahil edilmesiyle, kimi zaman mizikal malzemeyle, kimi
zamansa farkli miizik tiirleriyle bir araya getirilerek olusturulan fiizyonlar 70’lerden
giiniimiize dek baskmligimi stirdiirmektedir. 70'lerden beri "Tiirk Caz1" veya "Tiirkiyeli
Caz" kimligi olusturma cabalari, miizisyenler ve miizik yazarlar1 arasinda halen
uzlasmaya varilamayan bir konu. Goriismelerimde, bu konunun farkli goriiglere ve
tartigmalara yol actigmi gozlemledim. Kimi goriismeciler bu tanimlamalar1 ve
gayretleri anlamli bulup, varligini kabul ederken; kimi goriismeciler ise bu tip

tanimlamalarin miizigi ve miizigin ifadesini sinirlandirdigini belirtmektedir.

Tiirkiye'de folklorik Ogelerle kurulan etkilesim agi, geleneksel enstriimanlarin
gruplara dahil edilmesiyle ve bu enstriimanlarla gelenek disi miizik tiirlerinin icra
edilmesiyle kendini gosteriyor. Bu denemeler, folklor ve modern miizik arasindaki
sinirlart  bulaniklagtirtyor ve yeni miizikal formlarn ortaya ¢ikmasma katkida
bulunuyor. Daha istisnai olarak da bir bat1 miizigi enstriimanimin folklorik ve yerel
motifleri icra ettigi denemeler olmustur. Bu baglamda caz muzisyenleri, folklorik
ogeleri salt kendi tiirii ve 6zellikleri ile degil, deneysel bir mlzikal perspektifle yeniden
isleyerek farkli kombinasyonlarla miiziklerine dahil etmislerdir (Aydin, 2018, s.28).
Miizisyenlerin kimileri “Tiirkiyeli Caz” kimligi olusturmaya gayret ederken, kimileri
ise ¢esitli muzik tiirleri ve unsurlarinin birlesimiyle fiizyonlar ortaya ¢ikarmustir.

Tiirkiye’deki cazin ekollerinden net olarak bahsedilemese de makamsal 6gelerin caz
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miizigi ile birlesiminden dogan geleneksel olan repertuarlardan ilham alan bir yapidan

bahsedilebilir.
Komali sesler armonik bir ortamda sadece Tiirk miizigi ¢alarak olmuyor. Blues
miiziginde de komali sesler var. Tirk Miizigi’nin cazla etkilesimi deyince
Tiirkiye’de genellikle yapilan sey, belli bir makamin armonize edilmesi oluyor.
Her sey yapilabilir aslinda. Baz1 seyleri vizyon sahibi insanlar hayal edebilir, fakat
realize etmek bambaska bir olay. Tabii ki Tiirkiye’nin renkleriyle bir miizik
yapilabilir. Yapilmis olan seylerin daha baska renklere ve fiizyonlara sahip
versiyonlartyla... Bence burada tanimlamalar daha ¢ok 6nemli. Cazin tanimini ve

Tiirk’in tanimin1 konusmak gerek belki de... (Sarp Maden ile gériisme, 2021)

Tirk Caz1 ve/veya Tiirkiyeli Caz tanimlamalar1 {izerine goriisme yaptigim miizik
yazarlari ve miizisyenlerin ¢ogunlugu aslinda bu tip tanimlamalarmm miizigi ve
icerisinde himaye ettigi anlamlar biitiintini sinirlandirdigimi belirtmistir. Bulgar Cazi,
Kuzey Caz1 gibi tanimlamalarla sinirlama koymak yerine, yapilan isin niteligini ve
miizigin kendi niteliklerinin tartigilmasi gerektigini, bir isim yakistirma ya da
yerlestirmenin pek de gerekli bir mesela olmadigini ifade etmislerdir. Yapilan
goriismeler ve yazili kaynaklar, miizisyenlerin miizikal repertuvarlarin1 genisletme
konusunda farkli yaklagimlara sahip oldugunu gostermektedir. Bir grup miizisyen,
deneysel bir miizikal ortama sicak bakmakta ve farkli miizik tiirleri, elektronik
donanimlar ve flizyonlar ile miizikal malzemelerini sinirlamadan genisletmektedirler.
Diger bir grup miizisyen ise geleneksel caz miizigin Ogelerine sadik kalarak

repertuvarlarini olusturmaktadirlar.

Sonug olarak tiim karsit fikirlere ragmen, farkli miizik tiirleri bir sekilde birbirlerinden
etkileniyor, besleniyor ve daha genis bir semsiye halini aliyor. Miizik, farkli 6gelerden
etkilenerek ve doniisiim siirecini genisleterek siirekli degisiyor. Etkileyen veya
etkilenen miizik tiirii ne olursa olsun, bu degisim her zaman var. Ozellikle 2000
yilindan sonra artan ekonomik ve politik degisimler, yagsamin her alanin1 etkiledigi gibi
kiiltiirii ve sanati da bambaska bir sekilde revize etmeyi gerekli kilmistir. Bu
degisimler, miizisyenlerin miizik yapma bi¢imlerini ve miizik tiirlerinin gelisimini de
etkilemistir. Caz diinyasi, sozii edilen zorunlu revizeyi yine miiziklerinin

endiistrilestirilmesi ve pazarin herhangi bir metast halinde sunulmasi bigiminde
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deneyimler hale gelmistir. S6zii edilen endiistrilesmeyle beraber onceki siireglerde
taninirlik kaygis1 bulunmayan fakat buna ragmen diger miizisyen ve gruplara kiyasla
popiilerlesen kisilerin giin gegtikce kazang/kar elde etme, rekabetavantaji yakalama
amaclartyla hareket etmeye basladiklar1 goriilebilmektedir (Atalay, 2022).
Giiniimiizde Tiirk miizigi tin1larinin yogunluklu olarak kullanildig1 adina ¢ogu zaman
sentez ve/veya fiizyon dendigi yerel/makamsal oOgelerin caz ile birlestirilmesi
sonucunda World Jazz, Tirk Cazi, Tirkiyeli Caz gibi adlandirmalar, satisi
kuvvetlendirecek siislii ve havali isimlendirmeler ve kimliklendirilmelerle beraber
miizik endiistrisine ve pazar diinyasina entegre ettirildigi goriilmektedir. Burada
yalnizca miizikal, ekonomik ve mali boyutu degil, sosyolojik, politik ve toplumsal

dinamikleri de ele alip bu konu dahilinde derinlemesine tartismak gereklidir.

Kiiresel miizik endiistrisi igerisinde ismini siklikla duydugumuz Ethno Jazz
adlandirmas1 da benzer sekillerde kullanilmaktadir. Burada 6nemli olan Ethno ya da
yerel gibi sifatlar degil, kiiresel miizik endiistrisi pazarinda dolasima bu O6rnek
tanimlamalarla sunulan miizigin (onlarin bakis agisiyla iirliniin) ne kadar onlara kar
saglayabilecegi meselesinden hareketle 6nemli kilinir. Ciinkii 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren post-endiistriyel liretim stratejileri yayginlagsmis ve kiiresellesme
ve ¢ok kulturlulik kavramlari 6ne ¢ikmistir. Bu durum, Ethno veya yerel cazin
algilanmasini etkilemistir. Caz, bir miizik tliriinden Ote bir ara¢ olarak goriilmeye
baglamis ve aragsallasmaya ve ticarilesmeye agik bir hale gelmis ve kiiltiirle baglantili
bir miizik tiirii olarak algilanmistir. Dolayisiyla, bu donemde cogulcu, cesitliligi
destekleyen, azinliklarin yagsamlariyla i¢ ice olan yapisi ile caz miizik, yerel miizige—
veya tam tersi sekilde yerel miizik caz miizige—entegre edilmeye baglanmistir. Artik
kiiltiir endiistrisi baglaminda kayit teknolojilerinin de ortaya ¢ikmasiyla birlikte, kitle
iletisim araglarinin kullanimi yayginlasmis ve tiim bu gelismeler, yerel cazin da bir
nevi lirlin seyreltme gibi yontemlere bagvurmasina, yerelden kiiresele veya kiireselden
yerele iriin entegrasyonlarina; dogrudan 0riin pazarlanma yontemlerinin yerel caz
iizerinden kurgulanarak kayith performanslarla sunulmasina aract olmustur (Atalay,

2022).

1980 doneminden itibaren kiiciik capl etkinliklerden ziyade biiyiik ve dikkat ¢ekici

etkinlikler tercih edilmis, 6zden ¢ok goriinen konseptin sikligina dikkat edilmistir.
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Sozii edilen biiylik organizasyonlar ve programlandirmalarin tertibi ve planlanmasi ise
bir strateji ve ara¢ rollii gorerek kiiresel diinya igerisinde varlik gdstermekte olan
bireyleri ve dolayisiyla toplumlari, ulus-devlet yapisindan tamamen haricilestirmeye

calisan bir misyon ve strateji ile baglantili niteliklerde hareket etmistir.

Cogunlukla soylu olarak adlandirilan, yliksek statiiyle iliskili sehirlilere hitap eden bu
tip biiylik etkinlikler, bunu deneyimleyebilecek giice sahip olan kisilere ve
ailelere/bireylere sunularak temelde yalitilmis, seyreltilmis, 6zenle tertip edilmis bir
konsept sunarken; biiyiik sirketler ve tasarladiklari stratejiler biitiinii, kisilere
duygularin azaldigi, itibar ve statii kaygilarimin 6n planda tutuldugu, sanatin ve
sosyallesmenin arka planda rafa kaldirildigi, miithis sik ama i¢i neredeyse tamamen
bosalmis miithis suni bir kurgusal distopya tanimlamis ve bunun yayilmasina 6nderlik

etmislerdir.

Yilmaz'a (2019) gore, 1980'lerde ortaya ¢ikan “Ethno Jazz” ve/veya “Diinya Caz1”,
baslangigta miizikbilimciler tarafindan farkl kiiltiirlerin miiziklerini tanimlamak igin
kullanilan World Music (Diinya Miizigi) teriminin bir alt koluydu. Fakat zamanla,
klresel miizik pazarinda bir arag olarak kullanilmaya basladi. Ethno Jazz, baslangicta,
kiiltiirel temas ve aligveris motivasyonu ekseninde karsimiza g¢ikarilmis, ancak
sonrasinda ticari bir ¢ikar yontemi haline gelmistir. Dolayisiyla 1960’lar ve sonrasi
tim diinyada baskiligimi hissettirmeye baslayan post-endistriyel iretim sekilleri,
kiiresellesme ve cok kiiltiirlilik kavramlarmi yayginlastirma hedeflerinden birisi
haline gelmistir. Bu baglamda Ethno Jazz, sermaye araci olarak kullanilmasi

amaglanmis mzik kiltiirii olarak da tanimlanabilir (Y1ilmaz, 2019, s.495).

Etnik Mizik, Diinya Miizigi ve/veya Mistik Miizik basligiyla organize edilen miizik
festivallerinde, farkli bolgelere ait muzik Kkiltirleri stratejik bir bigimde
sunulmaktadir. Miizik festivallerinde Cingene miiziklerinin Diinya Miizigi, dini
mizigin Mistik Miizik, dogac¢lama odakli miiziklerin ise Caz Festivalleri
kategorilerinde yer almasi, stratejik bir pazarlama yontemidir. Bu strateji,
“otekilestirme” mevzusunu  kamusallastirmakta ve  biyiik  sirketlerinin
sponsorluklarindaki “marka degerini arttirma” arzusunu gostermektedir (Maral, 2010,
5.205-221).
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Ote yandan &tekilestirme ve pazarin meta yogunlagmasina karsin, bu sistem pek ¢cok
yeni olanaga da firsat ve alan saglamistir. Bu baglamda, tilkemizde bu alanda birgok
mizikal ¢alismaya imza atan mizisyen ortaya ¢ikmis ve etnik 6geler kullanarak caz
miizigine farkli bir soluk getirmistir. Erdogan Capli, Okay Temiz, Muvaffak (Maffy)
Falay, Kudsi Erguner, Atilla Engin gibi isimler yerel ogeleri caz miizigiyle
bulusturmuslardir. Bu sayede hem 6zgiinliklerini vurgulamiglar hem de bu alanda
yapilmis ilk fiizyon orneklerini kendi donemleri igerisinde gergeklestirmislerdir.
Yazili kaynaklar incelendiginde, miizisyenler ve miizik yazarlartyla yapilan
goriismeler dikkate alindiginda ortaya ¢ikmakta olan bulgu ise, Fiizyon veya Etnik Caz
adr altinda yapilan miizik tiirii ve calgilarinin sentezlenmesi, caz diinyasina yeni bir

deneysel alan kazandirdig1 ve repertuvar1 genislettigi meselesidir.

Toplumlarin miizik iiretimiyle dogrudan bir bag kuran ve bu yiizden daima tazeligini
muhafaza edebilmeyi basaran caz miizigin, igerisinde folklorik 6geleri bulunduran
folklorik muzikle kaynasmasi ¢ok daha mimkiindir (Yimaz, 2019, s.499). Bu
kaynasma sebebiyle, yerel dgeleri yapisinda bulunduran miziklerin ¢ogunlukla “caz
miizik” ¢atis1 altinda toplandigi goriilmektedir (Lambaoglu, 2006, s.62). Ornegin,
Dilek Yilmaz’in (2019) italyan Caz iizerine yaptig1 bir ¢alismada belirttigi iizere;
“Italyan cazim 6zgiin kilan en énemli unsur, miizige olan geleneksel yaklasimlarmin
sade, ama ayn1 zamanda sik olmasi seklinde yorumlanabilir. Enzo Capua, Mayis 2013
yilinda Italy dergisindeki “Introducing the Italian Side of Jazz” (Cazm italyan Tarafini
Tamitmak) baslikl1 yazisinda, Italyan caz miizisyenlerinin mizige olan yaklagimlari ile
ilgili su aciklamay1 yapmistir: “Italyan caz miizisyenleri, Amerikan caz ustalarina olan
saygidan ve onlara yetisememe korkusunu da i¢lerinde barindiran gizli ve Gsti ortiili
sebeplerden dolayi, belli caz modellerinin kullanim seklini degistirip, kendi

kiltiirlerinin caz tekniklerini zenginlestirmeyi basarmislardir” (Y1lmaz, 2019, s.503).

Tam da s6zii edilen bu 6rnekler dogrultusunda kiiresel diinyanin basat kavramlarindan
biri olan glokalizasyon (kure-yerel) kavramindan bahsetmek gerekmektedir.
Glokalizasyon kireselin lokal, yani yerel olanla ahenkli olacak bir bicimde
yaratilmasi, programlanmasi ve spesifiklestirerek pazarlanmasi1 anlamina gelmektedir.
So6zii edilen stratejiler biitiinii etkisini 6zellikle 1980 sonras1 donemde yogunluklu

olarak kiiresel diinya diizeni ve dl¢ceginde gostermeye baslamig ve hala da gdstermeye
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devam etmektedir (Atalay, 2022). Yeni strateji sadece muzik tretimleriyle ilgili olarak
degil, tiim kiiltiirel iiriin {iretme siireglerinde kullanilmaktadir. Ornegin, Mc Donalds
markasinin McTurco hamburgeri Tirk adinin ve mutfaginin elementleriyle
miisterilere sunulurken,“Lays”in kdyde yasayan yash bir teyzeyle kendi trettikleri
cipsleri “Yiyin Gari!” sloganiyla pazarlamasi ya da Coca Cola’nin ramazan
sofralarinda pide, hurma ve sofranin vazgecilmezi olarak kolay1 islemesi bu durumu
gosterir.  Denetlenebilirlik, Ongoriilebilirlik, standardizasyon, tipoloji ayrimi
yapmadan bir {irlinii tilketebilme hali vb. gibi franchise markalar 6rnegin Mc Donalds
sirketi basarili, etkisi ve ilham orami yiiksek, diinya genelinde yaygin glokalizasyon

sirket drneklerinden yalnizca biridir.

Daha 6nce kendisi ve miizikal ¢alismalarindan bahsettigim Anil Salliel ve “Tiirk Caz
Musikisi” projesi, bir fiizyon 6rnegi Tenor saksafon sanatcist Anil Salliel’in bir fikir
iirlinii olarak diisiiniip besteledigi “166 Days” albiimii i¢erisinde yer alan ve “Tiirk Caz
Musikisi?, “Lin Records” araciligiyla kaydmin yapildigi, aranjmanhigini Tolga
Erzurumlu’nun gergeklestirdigi, “mix & mastering”ini ise Emre Yazgin’in iistlenmis
oldugu “Tiirk Caz Musikisi” ad1 heniiz daha eseri dinlemeden sadece adi okundugunda
dahi bir flizyon 6rnegi olacaginin/melez bir 6rnek halinde dolasima sunulacaginin
mesajlarin1 vermektedir. Bu mesajlara ek olarak topraklarimiza ait olan ve asina
oldugumuz makamsal tinilar/miizikal ogeleri caz diliyle Ortiisiik bir bicimde
harmanladiginin altin1 ¢izer niteliktedir. Burada alt1 ¢izilen bir diger mesele ise, s6zii
edilen eser Orneginin hem bizden (yerel) olan, hem de sizden (yerel niteliklerle
0zdeslestirilmeyen caz) olan fakat daha yiiksek oranda Tiirkiyeli bir caz musikisi/Tiirk

caz1 Uretimini sagliyor oldugudur.

Salliel’in 2019 yilinda “166 Days” alblimiiniin 6. eseri olarak yer verdigi “Tiirk Caz
Musikisi” ¢alismasi, i¢in hi¢bir reklam ve/veya PR destegi almadan da sozii edilen
irliniin kendiliginden dikkatleri iizerine ¢ekmesi, merak giidiisiinii tetiklemesi ve
dolayisiyla on saniyeligine dahi olsa dinlenmesini saglayacak bir isleyisi kendiliginden
dogurmasidir. Pek cok usta caz miizisyenin eslik ettigi Tirk Caz Musikisi eseri,
oldukga kompleks bulunabilecek bir enstriiman segimine sahiptir. Tenor saksafonda
Anil Salliel, elektro baglama ve utta Mustafa Ipekgioglu, piyano ve rhodes’da Tolga
Erzurumlu, basgitarda Cahit Kutrafali, perkiisyonda Memduh Akatay ve davulda Ekin
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Cengizkan’m bulundugu hem Bat1 hem de Tiirk miizigi enstriimanlariin bir araya
getirilerek ortak akor ve ritmik unsurlarla bezendirilmis bir melez iiriin 6rnegi
saglandig: isitilmektedir. Hayyam Stiidyolari’nda Sinan Sakizli tarafindan kaydmnin
alindig1 ve “Tirk Caz Musikisi”, odaginda cazin degil makam miiziginin yani
ismindeki musikinin basat rol oynayarak yer aldigi bir konuma sahiptir. Eserde hem
caz hem de musiki sound’u (sesi/ses yapisi) Birbirinden ayr1 partisyon ve sololarla
degil, birbiriyle ilintili, sentezlenmis ve birlesik bi¢imde planlanmis ve bestelenmistir.
Ortaya konan isim, ekip, enstriimanlar ve miizikal akis g6z 6niinde bulunduruldugunda
ismine hizmet eden ve onu yansitan bir dinamikte oldugu rahatca sdylenebilmektedir.
Ciinkli ornegi verilen proje, yerele caz miizigi tanitmaktan ziyade, musikiyi “Tiirk
Caz1” ve/veya “Tiirkiyeli Caz” kimligi ile dolasima sunarak kiiresel miizik piyasasi
ekseninde tanitmak ve agina hale getirerek kitlelerine dahil etmeyi hedefler
niteliktedir. Diger iilkelerin oryantal, egzotik, mistik, sofistike, farkli, duygulu, Dogulu
bulabilecegi bu c¢aligma tam da bu giidiilere hitap etmeyi ve bu noktadan dikkatleri
uzerine cekmeyi hedefleyen bir pazar stratejisini de icerisinde muhafaza etmektedir.
Ciinkii Bati1 diinyasinin agina oldugu ve c¢ogunlukla bildigi (duysal ya da yapisal
bicimde) caz miizigi, heniiz bilmedigi, belki de hi¢ dinlemedigi ve maruz kalmadig:
Tiirk miizigi, makul bir 6teki rolii ile yalniz basmna yalnizca makam ornegi ile
sunulmaktan ¢ok daha etkili sekilde hedef kitleden karsilik gérebilmektedir. Salliel ise,
bunu “uygun bir Oteki” olarak ideolojik hamlelerine, miizikal iiretimine ve
projelendirme asamalarina dahil ederek basariyla hayata gecirmis ve miizik diinyasina
kazandirmistir (Atalay, 2022). “Tirk Caz Musikisi”, hem kendi topraklarindaki
insanlara sunulan 6zgiin ve basarili bir iiriin, hem de tiim diinyaya asina olduklar1 ama
bir yandan da hi¢ olmadiklar1 bir diinyanin kapilarin1 caz anahtar1 ile agmalarina

olanak saglamaktadir.

Tiirk miizigi ve cazi son donemde miizik ¢alismalarinda siklikla bir araya getiren
miizisyen Anil Salliel, denenen fiizyon 6rnekleri i¢in su sozleri ifade etmistir:
Tiirk cazi igin alaturkay1 ¢ok iyi bilmek lazim. Tiirk cazinin ¢ok iyi mizisyenleri
var, fakat alaturkayi iyi biliyorlar m1 onu bilemem. Alaturkayr bilmeden
calamazsin. Bunu biliyorsan ve galiyorsan Tiirk Caz Musikisi oluyor zaten.

Benim de bu isimle olan calismalarim var. Benim albimiimin bu kadar
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dinlenecegini de tahmin etmiyordum. Insanlarimiz bu timilari, bu usulleri sever.
Arap Kadri calismam da boyle bir calisma. Hem caz, hem hicaz, hem de saba var
icinde. Ozgiin noktalar1 var icinde. Kag tane albiim yaptim (Salliel Bros, What da
Funk vb.) hi¢ 166 Days kadar dinlenmedi. Tiirk cazi daha yeni bagliyor. Amerika
menseli bir miizigi Tirkiye topraklarinin tinilariyla bulusturdum. (Anil Salliel ile
goriisme, 2021)

Ben caz ¢aldigimda caz pop ¢aldigimda pop ¢aliyorum. Benim i¢in aligveris ve
etkilesim s6z konusu. Miizikleri dolaba koyuyor ve karistirtyorsun. Sonra kurayla
caliyorsun. Fakat bunun i¢in bu tiirleri iyi biliyor olmak lazim. Benim miizigimde
her tarzdan etkilendigimi sdyleyebilirim.” (Anil Salliel ile gorigme, 2021)
“Diinyanin bir ucuna bir tikla ulagabildigimden yine ayni sekilde dinleyen kitlenin
de bana bir tik ile ulagsmasini istiyorum. Bu yilizden bundan sonraki ¢aligmalarim
dijital ortam odakli olacak. Dijital ortam sinirlar1 ve milleri ortadan kaldiriyor.

Herkese ulasimi sagliyor. (Anil Salliel ile goriisme, 2021).

Yakin gegmiste, glokal nitelikli caz 6rneklerinden saksofon sanatgisi ve miizisyen Anil
Salliel’in tirettigi miizikler dikkat ¢ekicidir. Kendisiyle goriistiiglim zaman da ifade
ettigi gibi dogrudan kendisine ait sofistike bir fikir ve hayal ekseninde biiyiik bir
calisma ve deneysellik sonucu ortaya ¢ikan “166 Days” alblimii (2019) ve igerisinde
yer alan “Tiirk Caz Musikisi” eserinde de goriilecegi lizere, sozii edilen yerel 6gelerin
caz ile bulusturuldugu, saz mi1 caz mi1 ¢6ziilemeyen, sinirlandirilamayan ve kategorize
edilemeyen oldukga akigkan giincel bir 6rnektir. Bu agidan Anil Salliel’in icra etttigi
melez miizik Ornekleri giiniimiiz miizik diinyasinin smirsizligini anlamada ve bu
sentezleme meselenin idrak edilmesi adina olduk¢a miihim birer 6rnek niteligi teskil
etmektedir. Bu durum, s6zl edilen mizikal 6rnekleri/projeleri kiresel sermayeye

yeniden eklemlenmeyi tabii kilmistir.
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»

ANIL SALLIEL

HUSNU SENLENDIRICI D Ltel “ RC USTAFA IPEKCIOGLU
FURKAN Bi ALL KATAY

Sekil 2.8: Anil Salliel “166 Days” (2019) Albiim Kapagi Gorseli (URL-83)

Tiirk cazi igin alaturkay1 ¢ok iyi bilmek lazim. Tiirk cazinin ¢ok iyi muzisyenleri
var, fakat alaturkayi i1yi biliyorlar mi1 onu bilemem. Alaturkayr bilmeden
calamazsin. Bunu biliyorsan ve caliyorsan Tirk Caz Musikisi oluyor zaten.
Benim de bu isimle olan g¢alismalarim var. Benim albumimiin bu kadar
dinlenecegini de tahmin etmiyordum. Insanlarimiz bu timilari, bu usulleri sever.
Arap Kadri calismam da boyle bir calisma. Hem caz, hem hicaz, hem de saba var
icinde. Ozgiin noktalar1 var iginde. Kag tane albiim yaptim (Salliel Bros, What da
Funk vb.) hi¢ 166 Days kadar dinlenmedi. Tiirk cazi daha yeni basliyor. Amerika
menseli bir miizigi Tirkiye topraklarinin tinilariyla bulusturdum. (Anil Salliel ile

goriisme, 2021)

Bu miizikal iiretimler, tiim toplumun hizmetine sunulmus gibi goziikse de aslinda yine
oziinde onu anlayabilecek ve satin alabilecek kentli, egitimli, dinledigini
ozlimseyebilen ya da dinlemeye ekonomik giicii elverigli olacak bir sinifa ve kitleye
hitap eder. Bu yizden festivaller, organizasyonlar, organizasyon yoneticileri,
pazarlama departmani ekipleri ve reklamcilar Diinya Cazi adlandirmasinin altini ¢izip
puntoca biiyiik sekilde islemekte ve rengini akilda kalici ve etkileyici niteliklerde
sosyal medyaya/caddelere/restoran kapilarina kadar afis vb. gorsel tasarimlarin 6n
planda tutuldugu metinli dokiimanlara birakmaktadirlar. “Bir yerli {iriin (ya da
iireticisi) ancak yurt disindan ‘ithal’ edildiginde deger kazanmakta, itibar
gormektedir.” (Maral, 2014, 5.422). Ancak kisi de boylelikle digerlerinden siyrildigini,
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seckinlestigini, deneysellestigini ve gustosununun biriciklestigini diisiinerek yaptigim

goriismelerde sozii edilen “havali” bir deneyime imza atabilecegini diistinmektedir.

Gaye Su Akyol’un 2014’te yayimlanan “Develerle Yasiyorum” adli albiimii, Tiirk
Sanat Miizigi’ni glinimiiz modern dgeleriyle harmanlayarak deyim yerindeyse bir
“Post-Tiirk” sanat miizigi temsili ile miizik endiistrisinde yer almaktadir. Akyol, Tiirk
Sanat Miizigi’'ne giinimiz modern mizikal 6geleriyle beraber rock ve arabesk
tinillarin1 da dahil ederek “retro-vintage-nostaljik” bir imaj ve tavirla, donemlerin
birbiriyle zithigmi eriterek birlestirmis ve bu oriintiiyle endiistriye sunmustur (Atalay,

2022, $.56).

Sekil 2.9: Gaye Su Akyol Stiidyo Cekimi Goriintiileri ve Akyol’un “Retro-Vintage-
Nostaljik” Nitelikli Stili (URL-84)
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Sekil 2.10: Gaye Su Akyol “Develerle Yasiyorum” (2014) Albiim Kapagi (URL-85)

Buttin mozik tarleri birbirine adapte olmaya (nazari ve performatif bicimde) tabii
tutulmustur. Tim miizik tlirleri bir digerini etkilemis ve bir o kadar da etkilenmistir.
Daha onceki siireclerde hi¢ Tiirk Miizigi’ni dinlemeyen biri bile Gaye Su Akyol’un
muzikal tiretimi ile beraber Tiirk miizigine maruz kalir, asinalik kazanir ve dogrudan
sayllmasa dahi dolayli bir bicimde dinler hale gelmistir. Normalde sikict ve bayagi
gordliigi makam miizigini bu deneyiminde hayranlikla dinledigi miiziklere dahil
edebilir. Dolayisiyla sazdan olanin caza, cazdan olanin saza akiskanlig1 glokal niteligi
destekler. Ciinkii glokal kavraminda da okunabilecegi gibi, kiiresel diinyada her tiirlii
pazar dinamigi icerisinde olusturulan iiriin, sayet etkili bir bi¢imde piyasada var olmak
istiyorsa, kuresel, giincel ve hedef kitleye hitap eden nitelikte olmak zorundadir.
Tiirkiye’nin 6nemli caz vokalleri igerisinde olan Jiilide Ozcelik’in, Anadolu’nun
kaynaklik ettigi tinilar1 ve cazi bulusturdugu “Jazz Istanbul Volume I” (2008) ve “Jazz
Istanbul Volume II” (2011) albiimleri tiirkii ve caz bileskesini yansitir. Albiim
icerisinde genel anlamda tiirkiilerin cazla uyumlandirildigi, jazzy (caz gibi/cazimsi)
bir yapiya biirlindiiriildiigli, Amerika menseli denemeyecek kadar Anadolu
topraklarina ait bir miizikal hat ile saglamlastirildigi ve donatildigi goriilmektedir.
Ozgelik’in albiimlerinde cogunlukla Neset Ertas, Asik Veysel Satiroglu, Ozdemir
Erdogan, Omer Hayyam, Mehmet Giireli gibi onemli ustalarm, asiklarm ve miizik

insanlarmin eserleriyle birlikte (Gontil Dagi, Kara Toprak, Mecnunum Leylami
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Gordiim, Uzun Ince Bir Yoldayim, Kimse Bilmez vb.), kendi beste ve giifteleri de

(Zaman vb.) yer alir (URL-12).

oy e

ISTANBUL

Sekil 2.11: Jiilide Ozgelik / “Jazz Istanbul Volume I’ (2008) ve”Jazz Istanbul Volume 11"
(2011) Album Gorselleri (URL-12)

“Bu alblimlerde yapilan ve 6ne ¢ikan duysal manipiilasyon dgeleri caz standartlarinin
sergilendikleri sahnelerde de sik¢a kullanilan enstriimanlar ve icra stilleridir. Ornegin
davulun firca bagetle calinmasi, trompetin susturucu ile kullanilmasi, vokalistin
yumusak bir tin1 yakalama ve bu tiniyr albiim boyunca adeta bir caz standardi
sunuyormusg¢asina sdyleme c¢abasi her iki albiimde de goriilen ve oOne c¢ikan

unsurlardir” (Atalay, 2022, s.58).

“Jazz Istanbul I’ albiimiinde yer alan, s6z ve bestesi Asik Ali Izzet ve Asik Veysel
Satiroglu’na ait olan, Hiiseyni makaminda ve 2/4’liik bir 6l¢ii birimine sahip olan, nim
sofyan usuliindeki “Mecnunum Leylami1 Gordiim” eseri hem bizden olan tinilarin, hem
de bizden sayilmayan caz miizigi tinilarinin ve unsurlarinin melez bir proje ornegi
olarak albiimde profesyonelce kaydedilip yer almistir. Kisinin dinlerken hem
adaptasyon zorlugu yasamadigi, hem de miithis bir deneyime kapi agtigi, duysal
nitelikli bir manipulasyon diinyasina katilabildigi en 6nemli 6rnekler arasinda yer
glinlik yasantimizda olduk¢a miimkiin hale gelmistir. Her iki icrada da gorsel-
dekoratif unsurlarin kullanilmadigi; bunun yerine miizikal ilerleyisin caz ritimleriyle
donatildig1 isitilmektedir. Ozgelik’in farkli bir vokal teknigi ile sarkilarmi
seslendirdigi gozlemlenmektedir. Ornegin fonetik okumalarini, tonlamalarini ve
tiilarii alisilagelmis vokal tekniklerinden ziyade aksak bir bicimde klasik olmayan
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bir prozodi teknigiyle icra edisi, staccato teknigini hem notalarin akisinda hem de
kelimelerin seslendirilisinde hem ritimle hem de ezgiyle uyumlandirarak oriintiilii
okumasiyla standart dinamikleri yerinden ederken 6zgiin bir performans ve deneysel
bir melez iiriin 6rnegi “Mecnunum Leylami Gérdiim™ adli eserde, “enstriimanlarin da
birinci ve ikinci sozleri arasinda caz standartlarina isaret eden mindr/major ve tlirevleri
9’lu, 11°li akor yiiriiylisleri kullanimiyla parca igerisinde bir kdprii olusturulmasi, her
iki sahne performansinda da ortak sekilde uygulanan ve 6n plana ¢ikan 6gelerdir”

(Atalay, 2022, 5.59).

Jiilide Ozcelik ve ekibindeki diger 6nemli caz miizisyenlerinin (Cem Tuncer, Kagan
Yildiz, Ediz Hafizoglu, Erbil Dogan, Meri¢ Demirkol, Halil Tbrahim Isik, Hakan
Cimenot, Genco Ari, Erciiment Orkut, Cengiz Baysal, Cenk Erdogan, Senova Ulker)
cesitli  organizasyonlarda (konserler, festivaller, davetler, televizyon/radyo
programlari/sdylesiler vb.) 6rnegin TRT Miizik’te yayimlanan “Yansimalar” adl
program da gozlemlendigi gibi, cazdaki dogaglama tekniginin yani sira, giiftelerin
ardindaki kopriilerde Bati enstriimanlarmin bir araya gelerek g¢oklu partisyonlar
halinde ¢aldiklar1 armonik caz yiirliyiisleri s6z konusuyken, eserlerin igerisine mevcut
enstriimanlara ek olarak bir de ney enstriimaninin dahil edilmesiyle, yine farkli ve
deneysel olan bir sentezi izleyen ve dinleyenlere sunmay1 amagladiklar goriilmektedir
(Atalay, 2022).

Boylelikle miizisyenlerin iirettigi miizikler, dinleyici kitlelerine ve potansiyel olarak
elde etmeyi umduklar kisilere, bildikleri ve asina olduklar1 diinyadan kopmadan bir
deneysellige kap1 araladiklari firsati sunduklar1 ve bunu bu dinamikler i1s1ginda
Ureterek sunmay1 amacladiklar1 gozlemlenirken, hedef kitleye ¢cok daha etkili ve
duysal icerikli bir manipiilasyon stratejisi ile ulastiklar1 da goriilmektedir. Bu
baglamda Ozgelik’in dinler kitle hedefinin yapisi, konumu, tiirii ve konsepti incelenip
tasvir edildiginde, hem Ortiistik, hem agirdan alan/sogukkanli, tutucu bir
ideolojiye/inanca sahip kimseleri bilindik ve mesafeli bir caz yapisiyla etkisi altina alip
aktif konuma getirirken, sekiiler, kentli, egitimli, sanatsever kisilerin bulundugu sinifa
da hitap ederek oldukca akiskan, herkese ve her konsepte uyum saglayabilen,
otekilestirmeden tek bir potada dinler kitlesini bulusturabilen, biitiinlestirici bir miizik

iretimine, stratejiye ve perspektife sahip oldugu goriilmektedir. Burada sozii edilen
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simif ayrimi bir statilye sahip olup yalitilma, siyrilma, segkinlesme, havali olma
arzulartyla bir caz kuliibline giris yapabilecek, orada yemegini yiyip sarabini
yudumlayabilecek kisi “burjuva/elit/seckin kesim” ile toplumda asag1 goriilen, siradan
niteliklerle ortiistiirilen, bayagi ve banal bulunan “yerel, etnik, koyli” smiftir. Bir
diger ayrim ise Becker’in Hariciler (2015) kitabindaki ifadesinden hareketle caz
miizigin iyi oldugu ve cazi anlamayanlarin yeterli egitime sahip olmadiklari gercegidir
(Becker, 2015). Burada Becker’in kast ettigi egitimli olma ve cazi1 “gergekten” idrak
ederek anlayabilme becerisi salt egitimli sinifin becerebildigi bir hiiner olmasi
meselesidir. Ornegin “Uzun Ince Bir Yoldaymm” eserinin modernize edilerek
dinleyenlere sunuldugu bir caz konserinde, icra esnasinda kullanilan olduk¢a yumusak
nitelikli “smooth” (yumusak) davul tekniklerini/icralarini, bas yliriiyiislerini, major
9’lu minodr 5°1i gibi popiiler caz akorlarini, enstriiman sololarini, gegici ve kalict ton
degisimlerini teknik anlamda bilen, ismen bilemese dahi hazifazalarinda asina oldugu
tinilarla uyusturabilen kimseleri kast etmektedir. Fakat tiim bir dinleyici kitlesi,
Howard Becker’in ifade ettigi gibi egitimli, modern, miizigi cogunlukla profesyonel
nitelikle dinleyen/idrak eden/tespit eden smifla smirli olmamakla beraber, oldukca
eklektik bir egitim durumu, entelektiiel yapi, sosyo-ekonomik hak ve ayricaliklara

sahip oldugu goriilmektedir (Atalay, 2022).

Yukarida s6zii edilen elementler ve sdylemlerle iiretimi yapilan bir diger miizik projesi
ise Tiirkiye’nin tek kadin neyzeni olan Burcu Karadag’in (URL-96) “Ney in Etho
Jazz” (2019) isimli albiimiidiir. Dini ve kiiltiirel temsiliyeti ile bir anlam kazanmis olan
ney enstriimani tasavvufi ve ruha huzur veren 6zellikleriyle bilinirken, sozii edilen
caligmada bambagka duygu ve miizikal yapilandirmalar 1s18inda caz o6geleri ile
bulusturularak “Ney in Ethno Jazz” ismini almig ve sentezlenerek dinleyenlere
sunulmustur. Boyle bir birlesimi 6zellikle bir “’kadin’’ neyzenin yapmasi dzellikle
dikkat ¢ekici detaylardan olurken bir diger dikkat ¢ekici unsur ise, Karadag’ i tiirkiileri
ney ve caz ile bulustururken daha farkli kesimden bireye ve dinleyiciye ulagmay1
hedeflemesi ve Mevlevi’ligi tanitmayi arzulamasi albiimiin 6nemli arka plan
oOzelliklerindendir (URL-96).
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Dolayisiyla iiretilen ve dinleyicilere sunulan ¢esitli fiizyon o6rnekler, pazar igerisindeki
niyetleri incelendiginde asina oldugumuzu daha basit ve kabullenici bir nitelikle
tilketebilmeye kap1 agmasiyla beraber, Tiirkiye’ye ait melodiler, ritimler ve eserlerle
milleri yok sayip diinyanin her yerindeki merakli caz dinleyicilerinin ilgisini ¢ekerek

miizikal tiiketime dahil etmeyi amaglamaktadir.

Kiiresel miizik pazarinin iki zit ucunda hem ideolojik hem de miizikal gusto anlaminda
ayrilmig kisimlariin sézi edilen miizikleri dinlemesi yani onun iiretim ve tiikketim
alanina aktif olarak dahil olmasiyla beraber, s6zii edilen sanatcilarin ve piyasaya
sunmus olduklart miizik tiretimlerinin yapilan incelemeler ve oranlamalarla beraber
neredeyse tamamen avantajli bicimde miizik endiistrisi igerisinde basarili oldugunu
sOyleyebilmek miimkiindiir. Alisilagelmis sekilde miizikal belleklerimizde yer edinen
Tiirk miizigi eserlerinin ve tiirkiilerin ¢esitli festivallerde caz armonisi, enstriimanlari
ve altyapis1 ile beraber “egzotik”, “ilgi ¢ekici”, “lezzetli”, alisilagelmisin diginda

29

ozellikle donatilarak yerli, “saz” , “Dogulu” ve/veya bizden olan imajlarla ve
dinamiklerle bir araya getirilmesi organizasyonlarin istahini kabartmis ve yenilik¢i
pazarlama stratejileri alanindaki kendini siyriltma ve dikkat g¢ekebilme oranim
beslemistir. Ciinkii glinlimiiz kiiresel diinyasinda insanlar, gilindelik rutin yasaminda,
sosyal yasam akisinda, 6zel hayatinda, etkinlik anlayisinda, tatil tercihinde vb. kendi
icinde heyecan yaratani, siradan olmayani, aliskin olmadig giizellikte buldugu seyleri
tercih etmeye basladiklar1 bir siiregten ve tercih agindan ge¢meye yatkin olabilir.
Giiniimiizde yarigmalarda dahi, siradan standart eserlerin miikemmel icrasindan
ziyade, tezat elementlerin bir araya gelerek deyim yerindeyse “absiirt”
kombinasyonlar neticesinde olusturdugu miizik iiretimleri ve performanslar dikkat
cekmekte ve dereceye layik goriiliir hale gelerek odiiller kazanilmasina yol agmustir.
Bu durumu “Riga Jazz Stage”de (Riga Caz Sahnesi’nde) her yilin nisan ayinda
performe edilen ve geleneksel olarak isleyis gdsteren organizasyonda uluslararasi
nitelikte sanatcilarin katilip performanslarii diinyanin dort bir yanindan gelen miizik
severler ve sanatgilarla beraber izlemek ve gozlemlemek miimkiindiir. 2017 yilinda
Ceren Temel’in “Riga Jazz Stage”de (Riga Caz Sahnesi’de) seslendirdigi “Yemen

Tiirkiisii” performansi drneginde, yerel olana ve saza vurgu yapilan, topraklarimiza ait
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olarak performe edilen eserin, mistik ve egzotik unsurlart one ¢ikararak dikkat

cekmistir.

Glokal iiretimlerden dikkat geken isimlerden biri de 2012 yilinda Istanbul’da kurulan
melez Ozellikli, dogaclama odakli, deneysel ve Ongdriilmesi miimkiin olmayan
miizikal T{retimleri igerisinde bulunduran “Kapiko” grubudur. Kendisini bir
etno/dlinya caz ve flizyon grubu olarak tarifleyen “Kapiko”nun ana ¢ikis noktasi,
Anadolu ve Balkanlar’in duygusal ve bir o kadar da kendi kiiltiirlerine niifuz etmis
geleneksel iiflemeli enstriimani olan kaval enstriimaniyla yaptiklari denemelerdir.
Hem Balkan, hem Anadolu hem de caz tinilarinin rahatlikla ayni anda isitilebildigi
“On Bierli” (2013) albiimii, diinyanin bir¢ok farkli bolgesinden gelen geleneksel
seslerin minimalist ve akustik tabanli bir sunumunu igerir. Performanslarini Bova,
Badau, Nardis gibi Tiirkiye’deki miihim performans mekéanlar1 ve caz kuliipleri
haricinde birgok Avrupa iilkesinde konserler ve festival performanslari igerisinde dahil
olarak cazin ezberlenmis diizenini bozarak kaval ile kitlesine ve miizik diinyasina
sunmustur. Boylelikle, ozellikle agirlikli olarak miizikal Uretimlerini flizyon ve
deneysel etno/diinya cazinda bularak 6zgiin olabilecegi bir iiretim modelini tercih
etmistir.

U Stact
W Wien | ...

K n P I Ko A om.ﬂk
ethno / world jazz and fusion from Istanbul
Batuhan Aydin & Nikolaus Grill & Ali Koon Uysal & Neyzen Ozsen & Jeff Savaryego

Ethno/World Jazz and Fusion from Istanbal

G\
\

) 2\
W A\

RLOE:101 it £21:30
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SATURDAY | 3 June, 2023 | 19:30
1 8,1070

Sekil 2.12: “Kapiko” grubunun Tiirkiye ve Viyana’da Gergeklestirilen Konser Afisi
Ornekleri (2023) (URL-69)
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Sekil 2.13: “Kapiko” Grubunun “Nardis Caz Kuliibii” Sahne Performansindan Bir Kesit
(URL-70)

4 kapikoband
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ik ‘! e Gonderi Takipgi Takip
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KAPIKO

Muzisyen/Grup

"ethno/world jazz and fusion from istanbul"
management&booking: begum@begstage.com
Cevirisine Bak

(2 kapikoband.com

Sekil 2.14: “Kapiko” Grubunun Instagram Profili ve Giincel Takip¢i Sayis1 (2023) (URL-
69)

Daha onceki yillarda caz ile eklemlendirilmeyen ve genellikle kirsal yasam ve pastoral
anlatimlarla 6zdeslestirilen kaval enstriimani giiniimiizde caz ile sentezlenen, melez
projelerde basat olarak yer alan, kiiresel miizik pazarina gururla sunulan, caz ve/veya
alternatif ortamlarda dini/kultirel temsiliyeti haricinde modern bir kimlikle birlikte
anilir. Diinya Miizigi kategorisi icerisinde Bulgar miizigi igeriginde basat bir rol
iistlenen kaval ¢oktandir ilan ettigi mesruiyetinin caz i¢inde de duyulmasi bir tesadiif

degildir.
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Sekil 2.15: “Nardis Caz Kuliibii” Giincel Konsetler ve Fiyatlandirma Farklar1 Ornegi (URL-
70)

Bu baglamda, sozii edilen caz kuliipleri, alternatif ortamlar ve mekanlarda artik
giiniimiizde salt caz miizigi performanslari, caz ile iliskilendirilen enstriimanlar ve caz
miizisyenlerine degil, fiizyon iiretimlerin oldugu repertuvarlara, miiziklere, sanatgilara
ve performanslara da biyik oranda yer verilmektedir. Hatta bu nitelikte olan
konserlerin iicretleri 250TL yerine 350TL degerinde bir fiyatlandirma ile (2023 yili

fiyatlandirma verileri) dinleyenlere/miisterilere sunulmaktadir (URL-70).

Miizigin giinlimiizde dijitallesme ile beraber kolaylikla ulasilabilirligi ve dolayisiyla
saliselik bir sarkidan digerine gecisle cogunlukla dinlemeden tiiketimiyle dénemin
tilketim aligkanliklarina miithis uyumlu bir miizik diinyasi ve yedigin an tiikketme
odakli oldugun sadece bitirme anlamma gelen “monosodyum glutomat” (msg)
etkisinin hakim oldugu bir Oriintii ile saglandig1 asikardir. Piyasaya sunulan yeni bir
miizik tiretiminin goéreceli bicimde reklaminin ilgi yaratici sekilde saglanmasi yine
potansiyel kitlenin merak giidiisiinii tetikleyerek o miizigi bir {irlin ya da yemek misali
tilketimini saniyeler icerisinde saglayacaktir. Bu mesele bir sonraki bdliimde

tartisilacaktir.
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2.3 LP’nin Popiilerlesmesi

Albiim, i¢inde miizik kayitlar1 bulunduran plak ve uzuncgalarlara verilen isimdir. Bir
mizisyenin veya muzik grubunun kendisini ve mdizikal perspektifini simgeleyen
formatlardan biri siiphesiz ki albiimlerdir. Albiimler analog ¢agda plak, kaset ve CD
olarak yayimlanirken, dijital ¢aga gelindiginde MP3 (MPEG-1 Audio Layer I1II),
FLAC (Free Lossless Audio Codec) ve Apple Lossless gibi formatlardaki belgeler
haline geldiler (URL-32).

Bu doniisiim kendini miizik diinyasinda 2000°1i yillarda internetin artan etkisiyle fiziki
formatlara olan ilgi ve talep azalmasi ve dijital ortam odakl1 bir miizik enddistrisi haline
gelmesiyle kendini gostermistir. Dijital c¢agda mizik, dijital bir {riin haline
dontismiistiir. Ancak, miizik dinleyicileri arasinda hala fiziksel formatlara, 6zellikle
plak (LP) formatina yonelik bir talep bulunmaktadir. Dinleyiciler, miizige sahip olma,
argivlerini genisletme gibi hisleri plaklar sayesinde karsilamak istemektedir. Plaklar,
dijital miizik formatlarina ragmen, antika degeri ve fiziksel niteligi nedeniyle 6nemini
korumaktadir. Yani, dijital donlisiime ragmen miizik dinleyicilerinin plak gibi fiziksel

formatlara olan ilgisi ve baglilig1 hala devam etmektedir. (Giindiiz, 2019, s.44).

Satis oranlar1 giin gegtikce artig egiliminde olan plaklar i¢in Burak Siiliinbaz fikirlerini

su sekilde ifade etmistir:
Fiziksel kopyadan muzik dinlemekten biiyiik keyif alan bir miziksever olarak LP
satiglariin artmasi beni mutlu ediyor. Eski baskilarini bulamadigim bazi plaklar
artik yeni ve temiz bir sekilde basilmis ulagiyor bu topraklara. Plak satiglarinin
oldukea arttiginin farkindayim ama bu artisin yerli caz albiimlerinde degil, daha
cok yerli ve yabanci popiiler mizik tiriinde oldugunu biliyoruz. Yerli caz
alblimlerinin satis kaygisindan dolay1 plak olarak basilmadigini gozlemliyorum,

bence bu dogru bir strateji (Burak Siiliinbaz ile goriisme, 2021).

Emin Findikoglu ise plaklarin tekrardan onemli bir fiziksel format haline gelisini su
sekilde aktardi:
Bizde bir caz albiimii ¢ikartmanin zorluklar1 yoktu ki... 2000'lerden sonra ¢ok
sayida alblimiin ortaya ¢ikmasi bunun 6rnegi... Ancak daha sonra CD modasi bitti
diinyada... Buna karsin inanilmaz bir sey oldu... LP geri geldi hafif hafif... (Emin
Findikoglu ile goriisme, 2021)
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Miizik endistrisinin dijital ortamdan yiiriitildiigii giinimiizde plak satiglart yiiksek
oranda artis egilimi gostermistir. Bu artisin sebepleri arasinda long play yani plaklarin
popiilerlesmesinin etkisi yogunluklu olarak etkili olsa da bir taraftan da koleksiyoner
ve s0zii edilen “bilingli” nitelikli miizik dinleyicileri i¢in plak satiglarinin artiginin bir
diger sebebi ise ¢cok daha kisisel giidiilerle baglantilidir. S6zii edilen kisisel giidiiler
icerisinde en One ¢ikanlar belirli kaynaklar igin, kisilerin fiziki formatlara dokunarak
hissetme arzusu, muzisyenle kurulacak daha somut bir bag istegi, daha homojen ve
nitelikli ses alma istegi, albiimii basindan sonuna kadar sayg1 ve sabirla dinleme gayesi
gibi etkenler sebep olmustur (URL-94).

Miizige goniil veren kimseler, plaklari daha homojen ve iyi ses kalitesini
deneyimlemek i¢in siklikla satin alirken durum daha 6nce de ifade ettigim gibi
yalnizca bu tip etkenlerle sinirhi degildir. Miizigi hemen hemen her dinamigi ile
6zimsemek isteyen dinleyen, kiinyesini dahi ilgiyle inceleyip anlamak isterken, elinde
tuttugu formati koleksiyonuna dahil etmeyi de arzulamis ve giiniimiiz dinamiklerinde
ylireklendirilmistir. Buna paralel olarak, benzer nitelikte varlik gosteren dinleyenlerin
s0zu edilen koleksiyonlarma her gecen giin daha fazla plagi dahil etmesi, raflarini ve
arsivlerini daha da zenginlestirme istegini de beraberinde getirirken plaklarinin sirali
oldugu bir rafi izlerken bile haz duyma giidiilerini de beraberinde getirmistir. Bu
baglamda gerceklesen plak satiglarinin artiginin ardindan plak sirketleri yapilmis ya da
yapilacak olan alblimleri plak formatinda miizik pazarina sunmaya baslamiglardir

(URL-94)
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The LP is Back!

Sekil 2.16: 1993-2013 Yillar1 Arasinda Plak Satislar1 Grafigi (URL-76)

Grafikte goriilen Nielsen Soundscan verilerine gore, plak satislar1 1993’°ten 2013 yilina
kadar olan siiregte devamli bir artis halindedir. Ik donemlerde satislar binli rakamlarla
gerceklesirken, 2013 yilinda tavan yaparak 6 milyona ulasmistir. Yukarida s6z ettigim
satiglarin artmasina sebep olan etmenlerin haricinde, dijital miizik endistrisinin
sagladigi platformlarin giintimiizde en ¢ok tercih edilen mizik dinleme adresleri
oldugunu bilmemize karsin, bu durum ters orantili bir bigimde yeni olusan bir
“postmodern nostalji akim1” olugmustur (Giindiiz, 2019, s.44). Postmodern nostalji
akimu ile beraber plaklar ve pikaplara talep artmis ve artan satis orani ile yeniden
uretim donemi baslamistir. Bu baglamda, bugiiniin teknolojisiyle eskinin yeniden

iretimi saglanmig ve tekrardan bir analog arz-talebi olusmustur.

Analog donemden dijital doneme geciste gorsel ve isitsel medya iletisim araclarinin
toplumu dogrudan etkileme giiciiyle beraber hazin temel noktada besledigi tiiketim
profillerini daha da biiyiitecek bir egilim icerisindedir. iktidar politikalarinin besledigi,
yon verdigi ve istedigi seyi istedigi gibi empoze edebildigi her ne tiir 6ge, birlesim vb.
var ise dinleyen ya da izleyen kisiler ekseninde, belirli kimlik tiplerini dayatmasi
meselesi s0z konusudur. Burada siyasi ya da ekonomik anlamda gii¢lii organlarin
hiyerarsik stratejilerinde dahi okuyabilmek gayet miimkiindiir. insanlarin takdir

gorme, talep edilme, merak edilme gibi insancil arzu ve hedeflerini yine onlara
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ulagmaktaki birincil basamak olarak kullanmaktadirlar. Bireyler, yasadiklar1 evlerle,
sahsi esyalarla, giyim tarzlariyla, telefon modelleriyle, sosyallestigi mekanlarla,
dinledikleri miizikle, sosyal medya profilleriyle beraber kendilerini kanitlayabildikleri
ya da onlara gore “dogrudan silindikleri” bir deneyime tabii tutulmaktadir. Glinliimiiz
ideolojik anlayisinda kisinin egitim durumu, davranis bi¢cimi ya da biricikliginden
ziyade sozii edilen noktalardaki yetkinligi ya da gorece ihtisami onu daha net ortaya
koyup kategorize etmektedir. Ornegin yurtiginde yiiksek puanl bir okuldan mezun
olmak, yurtdiginda ortalamanin altinda bir 6zel okuldan mezun olmaya kiyasla daha

az deger gormektedir.

LP (Long Play) yani bir diger ifade ile plaklar: tekrar giindeme getiren ve bunu liiks
ile ilintili hi-fi fiyatlandirmalari ile saglayan bir sanat¢1 bu alanda literatiir igerisinde
siklikta tartisilmakta ve onemsenmektedir. S6zii edilen mesele cazda fiziki formatlarin
giindeme gelmesi, cazin soylulasma meselelerinin etkili yansimalarin1 Ferit Odman
ornegi ile gergeklestirmistir. Caz miizigin hem Tiirkiye hem de uluslararasi alandaki
onemli davul sanat¢ilarindan olan Ferit Odman’in kisisel olarak sundugu (giymeyi hep
tercih ettigi takim elbiselerin) “Sarar” sponsorlugunda, piyasaya sundugu imajin hem
sosyal medyadaki takipgilerine, hem de kendi dinler kitlesine sundugu ambiyansi ile
aslinda cazin “liks bir deneyim”, “elitist” ve “cazin sosyeteye ait olarak hizmet
edebilecek bir miizik” oldugu diislincesini yaptig1 ve sergiledigi iiretim/tiiketim
bicimleriyle ABD, Japonya, Tiirkiye vb. genelindeki giincel/kitlesel medyada aldiklar

yerle amaci karsilar goriinmektedir (Saydam, 2022).

Odman’in albiimlerinde yer verdigi besteleri ve onlar1 ¢esitli PR ve sosyal medya
paylasimlart ile tanittigi icerikler incelendiginde Odman’in sundugu caz miizigi ve caz
diinyasinin ¢ogunlukla yiiksek smifa hitap edebilecek tipolojideki insanlarla daha
yiksek oranda bagdastigi, hitap ettigi, biitlinlestigi ve ulastigi goriiliir. Pek ¢ok
miizisyenin ve sanat¢inin mentoru olarak goriilen ve ilham aliman Odman’in cazi kendi
iiretim bicimlerinde cazin ortaya ¢ikis hikayesine nazaran “soylu” ve “elitist” bir

kimlikle endistriye sundugu soylenebilir.

Odman’in 2015 yilinda miizik severlerle hem dijital, hem de analog yani fiziki
formatlarla bulusturdugu ‘“Dameronia with Strings” adli alblimiin albiim kapagi

gorseli “Audiophile vinyl” adlandirmasi ile yayinlanir. Bununla beraber aslinda
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Odman’in altin1 ¢izdigi temel noktanin miizigin deneyimlenmesi kadar hedonist ve
seckinlestirici 6geler 1s18inda tiretiminin dikkat ¢ekmesini saglamak istemesi olarak

gorulmektedir.

Ferit
Odman

with TERELL STAFFORD, DANNY GRISSETT,
PETER WASHINGTON ond STRING SEXTET
Arteaged & Conducins by Ouvit O'Boarte

DAMERON
‘oo" e,

DAMERONIA

Jiriags

Sekil 2.17: Ferit Odman / “Dameronia with Strings” (Hi-Fi Sistemlerine Uyumlu) Albim
Kapag1 Gorseli (URL-54)
1900’lerden sonra iiretilen plaklarin birgogu agirlikli olarak 120-140 gram agirhiginda
ve darbe sonucu hasar gérmeye oldukga yatkin bir fiziki format halindeydi. Odman’in
albiim kapaginda 6nemli bir detay olarak altin renklerle islenerek alt1 ¢izilen180 gram
plak grubu odyofil sinifi olarak kabul edilmektedir ve giiniimiizde ¢ogu giincel plak
iiretimi bu agirlikta ve fiziki 6zelliklerde tiretilmektedir. Kayitta kullanilan malzeme
daha dayanikli bir kalinliga sahipken, agirlik olarak daha fazladir, bu nedenle zamanla
biikiilmeye olan egilimi daha az oldugu i¢in dmriiniin uzunlugu nedeniyle koleksiyon

degeri tagimaktadir.

“Daha iyi stereo imaj yaratma, daha az giiriiltli, daha genis bant genisligi vb. gibi 180
gramlarda ses dalgalarindaki yiikseklige etki eden sonik faydalar oldugu soylenebilir.
180 g plaklar cogunlukla Japon odyofil kitleye yonelik {iriinler olmasiyla birlikte son
donemlerde Amerika ve Avrupa pazarinda da yaygin olarak talep gdrmekte ve
koleksiyoncularin ilgi alanma girmektedir... Yapilan bu adimlarla Tiirkiye pazarinda

da empoze edilmis odyofil olan, miizik gurusu ve ayristiricist oldugunun altinin
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cizildigi bu tip adlandirmalar ve yaklasim bigimleri caz miizigi pratiklerinde de festival
ve cevre etkinliklerin odagina alinmis, bu bilinci yaymak adina gesitli soylesiler,
workshoplar, caz miizigi festivali ve organizasyonlarinda da yer almaya baslamistir

(Saydam, 2022).

S6zii edilen “Hi-Fi” kiiltiiriiniin gegmise nazaran ¢ok daha dikkat ¢ekici ve 6nemsenir
bir mesele haline geldigini “Yenikoy Caz Giinleri’nde yer alan program Orneginde
gorebilmek de gayet miimkiindiir. “Merih Akogul ve Adnan Arduman ile Hi-Fi ve Caz
Kiiltiirt” adl1 soylesi 6rneginde de bu akimin giderek popiilerlestigi ve dikkat ¢ektigi,
dolayisiyla bir caz etkinliginde yer verildigi tartigilacak 6nemli meselelerden bir digeri

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

YENIKOY
CAZ GUNLERI

R
?‘ 2
7

MERiH AKOGUL VE ADNAN ARDUMAN ILE
Hi-Fi VE CAZ KULTURU

29 Mayis 2022 c
Pazar e

ENI
Yer: Yenikdy Panayia KoY ’ a qu,,zﬁ o
Rum Ortodoks Kilisesi Aviusu DAYS

Saat: 15:00-17:00

Sekil 2.18: “Yenikoy Caz Giinleri”/ “Merih Akogul ve Adnan Arduman ile Hi-Fi ve Caz
Kiltiri” Soylesisi Program Afisi (URL-55)
S6zii edilen akimin glintimiizdeki etkili yayilimi yalniz Tiirkiye’de degil, diinyanin her
yerinde gozlemlenebilir. Monosodyum glutomat (MSG) etkisi yani hizl tiikketimden
almay1 umdugumuz enfes haz diirtiisii, ses teknolojisi ve miizik dinleme pratiklerine
de bu sekilde yansima gostermistir. Stratejik olarak durmaksizin gelistirilmekte ve

topluma pisirilip sunulmakta olan soylulagtirma hareketleri / ¢calismalari, 6nceden de
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sOziinil ettigim gibi isletme sahiplerinin de tercih ettigi pazarlama hususlar1 arasinda
baslica yer alan noktalardandir. Sesi en piir ve homojen haliyle dinlemeye imkan bulan
ve bu yalitilmis 6zelligini kimligine entegre etmek isteyen aktif pozisyonda goriinen,
halbuki agirlikli olarak tiiketmek igin tiiketiyor olan dinleyici, sakinlestirici nitelikte
buldugu sosyal statli ayrisimi istegini sayet bu odyofil deneyimi ile gerceklestirirse,
otomatik olarak kendisine bir etiket tanimlayacagina dogrudan inanmaktadir. Bahsi
gecen isletmeler ve isletme sahipleri de gerek sesin akustik alandaki doygunlugu,
gerekse etkilesimin bu denli homojen bir bicimde deneyimlenebilirligi sebebiyle cazi

tanitma stratejilerine dahil edeceklerdir.

2.4 Ekonomisi Olmayan Bir Tiir: Caz Tutku Isi!

Gegmisten giliniimiize incelendiginde caz miizigin tarihselligi ve diinyasi, az sayida
muzisyen, ses mihendisi, kuliip isletmecisi, miizik yazari, enstriiman yapimcisi,
teorisyen ve dinleyici kitlesini igerisinde bulundurmaktadir. Sibel Kose, bir caz
muzisyeninin albiim yayimlama gayreti igerisindeyken kar amaci giitmesinden ziyade,
aksine her bir gideri kendi maddi imkanlari ile karsilamasinin etkisini su sekilde ifade
etmektedir: “Albiim ¢ikartmak, sanat¢i igin dinleyicisine ulasmak, yapimci igin ise
bunu ticari mecralara tasimak demek. Belirli bir maddi giiciiniiz varsa ve her
masrafinizi karsiliyorsaniz 6zgiirliigiiniiz daha ¢ok oluyor. Hatta bununla ilgili bir fikra
vardir, ‘Caz miiziginden nasil milyoner olunur?’ Cevabi ise ‘Milyarder olarak
baslamaniz lazim’ (Sibel Kose ile goriisme, 2021). Sarp Maden de yine sanatgilarin
albiimlerini biitiiniiyle kendilerinin sirtlandigini ve aslinda bunu tistlenmelerinin temel
nedenlerinin kar saglamaktan ziyade caz miizigi ile kurduklar1 sevgi bagi oldugunu su
sekilde ifade etmektedir:
Oncelikle Tiirkiye’de caz albiimlerini yapan mizisyenlerin ¢cogu bunu kendi
ceplerinden Kkarsiliyor. Ciinkii kimse sizden bunu talep etmiyor. Bu nispeten
marjinal bir olay. Albiim satisindan da kazang saglamaniz mimkiin degil. Stiiddyo
kiralamak biitceli bir kere. Oyle stiidyolarda kayit yaptim ki, davul odalarinm
yalitimi bile yoktu. insanlar birbirlerinin albiimiinde galiyor para almadan. Fakat
bunun bir ekonomisi yok. Festivaller ve kuliiplerde caliyor olmaniz size yeterli
kazanci vermez. Tirkiye’de biraz bu is goniil isi... (Sarp Maden ile goriisme,
2021)
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oncelikli elini cebine atan yegane insan oldugunun altini su sozleriyle ¢izmektedir:
Giintimiizde caz albiimii ¢ikaran her miizisyen albiimlerinin finansmanini
kendileri karsilamak durumundadir. Finansman sorunlar1 ise bir¢ok koldan
miizigi kisitlamaktadir (kullanilabilecek stiidyo zamani, ekipmanlar, icraci
muzisyenlere emeklerinin karsiliginin 6denmesi, kullanilabilecek miizisyen
sayisi, kayit Oncesinde provalar ve bunlarin masraflari, vs.). (Kaan Biyikoglu ile

goriisme, 2021)

Kerem Gorsev ise tutkuyla bagli oldugunu ifade ettigi caz miizigi igin 33 yasindan beri

aktif olarak yayimladigi caz albiimlerini nasil fedakarliklar icerisinde olusturdugunu

su sekilde ifade etmektedir:
Hayatimda tiim parami ve mal varligimi satarak bu albiimleri yaptim ben. Para
kazandim, geg¢indim. Biriktirdigim paralarla da albiimler kaydettim. Londra’da
albiimler yaptim kendi biitcemle. Ciinkii yapimci sevmiyorum ben. Saf
hissettigim miizigi yansitmak istiyorum. Miizigimde matematik olmadi,
kalbimden ne gegiyorsa, hikayem neyse onu yansittim ben her zaman. Bu is gontil
ve tutku isi olmali. Satiglardan yiizde bir oran geliyor bize. Teliflerden de az bir
ticret altyoruz 10-15 000 kadar. Artan parayla da geginiyorum. Kafami yastiga
koydugum zaman bunlar1 diigiiniip mutlu oluyorum, demek ki dogru yoldayim.

Hayallerim var, hep de olmali. (Kerem Gorsev ile goriisme, 2021)

Tamer Temel bir albiim olusturma siirecinde mazisyenleri en ¢ok zorlayan unsurun
ekonomik problemler oldugunu su sekilde dile getirmistir:
En o6nemli sorun ekonomik denilebilir, bir yoniiyle katiliyorum. Ne kadar
minimumda tutsaniz da bir maliyeti var. Fakat hem kendinizde hem miiziginizde
gerekli hazirliklar1 ne kadar yerine getirmezseniz, bu maliyet giderek artabiliyor,
ya da daha bilingli hareket ederek o kadar da korkutucu, imkansiz olmayan

biitcelerle de albiim yapabiliyorsunuz. (Tamer Temel ile goriisme, 2021)

Senay Ocak ise caz mizisyenlerinin yasadigi zorluklar1 su sekilde ifade etmektedir:
Biitge, stiidyo-kayit parasi maalesef ki caz miizisyenlerinin zorluk ¢ektigi
kisimlardan biri. Bu yiizden projeler Kisi sayisi olarak kiigiiltmek zorunda

kalintyor ve minimallesme yoluna gidiliyor. Belki de hayalleri ¢ok daha biiyiik
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projeleri, bir band orkestralar1, senfoni orkestralarmni kapsiyor. Ulkemizde caz
grubu kurma gibi de bir sorun var zaten. Albiimde kimlerle c¢alacagini bilmek,
uyumlu olabilecegin insanlar1 belirlemek ve devamliligi saglama asamalari igin
bir zaman gerekiyor. Bu da yipratici bir siireg. Calmak istediginiz kisiler bes
muzisyenden olusuyorsa mekanlar bu sayinin tige diismesini talep edebiliyorlar
bazen. Bu da grubun degisimine ve bozulmasina yol agabiliyor. (Senay Ocak ile
goriisme, 2021)

Goriildigi tizere caz seckin bir kiiltiirle iliskilendirilmesine ve yiiksek licretler
karsiliginda dinlenebilir/izlenebilir bsr sunum olmasina ragmen, iireticileri agisindan
oldukga farkli ve zor bir emek siirecinni iiriinii olarak kabul edilir. Sanatsal beceri ve
donanimin olusturulmas1 olduk¢a ciddi kisisel gayretler ve finansal birikimler
gerektirir. Miizisyenler bundan sonraki siiregte ise yine benzer bir emek siireciyle
mizikal tretimlerine devam etmektedirler. Giinimiizde muzisyenler kendi
biitceleriyle albiimler iiretmekte, kaydetmekte ve yaymlamaktadir. Bu gayretleri ile
birlikte hicbir ticret karsiligi olmadan ¢ok sayida konser vermektedir. Sanatin bir emek
ve ¢aba bitiinii olmasina karsin, albiimler gibi konserler de miizisyenin kazancini
arttirmamakta, fakat kendisine farkli tiirden bir deger saglamaktadir (Becker, 2013,
s.75). Bu deger bir ekonomik karsilik degil, statii karsiligi olarak karsimiza
cikmaktadir. Uretilmis olan deger maddi kazanglardan bagimsiz olan bir iiretim tipidir
(Aydmn, 2019). Howard Becker’in Sanat Diinyalari’'nda da belirttigi gibi; caz
muzisyenlerinin kimi bir marka degerine sahip olurken, kimileri ise ates bocegi
durumunda gibidir (Becker, 2013, s.35).

Emek ve c¢abalarmin gostergesi olan muziklerine bagli olan caz miizisyenleri, sanatin
giivencesizligine ragmen, baska tiirden bir deger yargisiyla caza baglanir, caz miizigi
i¢in tiretimler yapmaya devam eder ve beslenmesine katki saglarlar. Ciinkii, onlar igin
harcamis olduklar1 emek ve ¢abanin degeri estetik bir degeri temsil etmektedir (Aydin,
2019, s.43). Tarihsel olarak farkli cografyalarda da cazin ekonomik pazardaki pay1
benzer sekillerde anlatilmigtir: “1970’lerde de miizik, miizigi icra etmek igin yapilird.
Bununla beraber 1960 ve 1970’lerde bir caz miizigi gercegi vardi, cazin pazari yoktu.

1972 tarihli Billboard International Music Industry Directory’e gére ABD’de satilan
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plak ve kasetlerin yiizde 6,1’inin klasik, yiizde 75’inin rock ve benzeri miizik tiirleri

olmasina karsilik caz yalnizca yiizde 1,3 oranindaydi” (Hobsbawm, 1998, 5.330).

Bu durumun en biiyiik sebebi, bahsi gegen sanat alaninin giivencesizligi ve ekonomik
karsiligin saglanamadigi gercegidir. Bu miizige goniil veren bircok meslek grubundan
insanin, 6zellikle miizisyen ve isletmecilerin bu isle ugrasmalarinin nedeni gogunlukla
bu miizige kendilerini adamalaridir. Ciinkii bu miizigin diinyasinin isleyisi ilging bir
ilerleyise sahiptir: Bir proje gelistirildiginde, muzisyenin destek bulabilecegi bir
sponsor destegi neredeyse hi¢ yoktur. Bu yiizden, tretilen projelerde de, isletilen
kuliiplerde de yapilan gériismelerden elde edilen veriler neticesinde Kisiler gogu zaman
projelerine dair her bir kalemi kendi cebinden karsilamaktadir. Kaldi ki cazin
Tiirkiye’ye ayak bastigi 1920 doneminden itibaren caz miizigi ve miizisyenlerine kars1
cesitli destekler verilmisse de cazin tarihini ve 6ziinti inceledigimizde cografya fark
etmeksizin cazin “6teki” konumu degismez. Bu durum cazin maks tarihini net bir
sekilde ortaya koymaktadir. Eyliil Biger, caz diinyasinin ve miizisyenlerinin icerisinde
bulundugu tutku, karsiliksizca tiretim siireci ve yasanilan zorluklar1 su sekilde ifade
etmektedir:
Caz muzik ¢ok biiyiik bir ekonominin dondigii yer degildir. Dolayisiyla
igerisinde ¢ok fazla insan1 bulundurmaz. Bu miizigin igerisinde olmak istiyorsan
her seyi kendin halletmelisin A’dan Z’ye... Ciinkii bunlarin hepsi apayri kalemler
ve de kararlar. Bu gorevlerin hepsi bir baskasina ait olabilir, fakat ekonomik
olarak boyle bir imkan yok. Gergi paraniz dahi olsa, ekonomik olmadigindan bu
alanlarla ilgilenebilecek insan sayisi gercekten ¢ok az. Albim kapagindan,
pazarlamasina, basin biiltenine kadar her kisimla kisinin kendisinin ilgilenmesi
gerekiyor. Bu hi¢ kolay bir sey degil tabii Ki...
Duyurma yani sosyal medya, “PR” (Public Relations) yani Tiirk¢e karsiligi ile
“Halkla Iliskiler”, reklam yapma durumlari, yani etkilesim yaratmak da ¢ok zorlu
bir siirec. Mesela ben bunu kendi adima pekiyi yaptigimi diisiinmiiyorum. Pozitif
yanlar1 da var, eskiye gore albiim kaydetmek artik gok daha kolay. Stiidyolar ¢ok
daha gelisti. Nitelikli teknikerlerin sayisi artti. Fakat ¢ogu zorluk finansal zorluk.
Cinkii bu mizik karsiliginda size bir ekonomi yaratamiyor. Miizisyenler arasinda

bir birlik ve destek var tabii, ama bu yeterli degil. Su an bir albiimde bes bin
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dinleyeniniz varsa maksimum yiiz dolarlik bir kazang saglayabiliyorsunuz.
Eskiden ise bes bin albiim satigina her yiizdelik karsilandiginda bile yeterli kazang
ve bagka seyler iiretmeye fayda saglanacak bir iretim saglaniyordu. Fakat
endistri olarak bakmak dogru degil, bu isi seven insanlar sevdigi igin bu isin
iginde. Caz kuliipleri de insanin para kazanma amaciyla bulundugu yerler degil.
Asla buralardan tam anlamiyla bir kazang saglanamaz. Orada ¢almak ve orada

bulunmak sevilir yalnizca... (Eyliil Biger ile goriisme, 2021)

Cagn Sertel de cazin, ekonomik bir karsiligimin olmadiginin ve miizisyenin siirekli

olarak kendi icerisinde bir gayretinin bulundugundan su sekilde bahsetmektedir:
Oncelikle eger sadece caz galarak para kazanan bir miizisyenseniz, isiniz zaten en
basindan zor. Ulkede ¢ok fan1 olan bir miizik degil ¢iinkii. Caz, dinlemesi kolay
bir mizik degil. Durum béyle olunca bir caz miizisyenin para kazanmasi igin hem
popiiler camiada ¢alismasi gerekiyor, hem de ek olarak baska bir alanda ¢alismasi
gerekiyor. Bir albiim yapmak icin stiidyo kiralamak gerekiyor. Kiralar hi¢ ucuz
degil. Bu basli basina bir sorun. Enstriimanistlerin ¢ogu mix bilmiyor. Dolayisiyla
bir mithendisin tutulmasi gerekiyor. Bir de mastering asamasi var tabii. Bunlarin
hepsi bir kalem. Kayit, mix ve mastering kalemleri ciddi bir masraf. (Cagr1 Sertel

ile goriisme, 2021)

Caz muzisyenleri kendi sanat diinyalarini olusturabilmek adina 6nceden bahsi gegen
donanim ve finansmani miizikalitelerine adapte etmisler, miizigin iretici ve
tiketicisini hazirlamiglardir. Ayrica miizikal ortam olusturmus, tiiketenlerin geri
dontslerini almis, elestirmen ve teorisyenlerin eser incelemeleriyle deger ve mana

kazandirdig1 yepyeni bir miizikal saha olugturmuslardir (Aydin, 2019, s.24).

Her caz miizisyeni bahsi gecen emek piyasasina farkli bicimlerde girer. Burada statiiyi
belirleyen baslica etken, emek piyasasina hangi bigimde dahil oldugudur. Emre Aydin
(2019)’a gore emek piyasasi ti¢ gruba ayrilmaktadir: “Miizigin ¢ekirdegini olusturan
alanlardan gecim saglayanlar (icracilar) birinci grubu olusturmaktadir. ikinci grup
miizik ile daha dolayli iglerden ge¢im saglayanlar (besteci, ses muhendisi, 6gretmen)
ve son olarak miizik dis1 isler yapanlardir.” Hiyerarsinin en {ist basamagi icracilara, en

alt basamagi ise miizik dis1 isler yapan Kisilere aittir.
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Howard Becker’in 2015 yilinda kaleme aldig1 “Hariciler” isimli eserinde de yazildig:
tizere, caz muzisyenlerinin toplum ile kurmaya calistiklari iletisim ve etkilesim
mucadelesinde hala cesitli problemler yasadigini gérmekteyiz. Bu problemlerin
baslicalar1 adaptasyon problemi, destek gorememe ve otekilestirilmedir. Caz
muzisyenlerinin harici ve 6teki olarak goriilmesinin sebebi de toplum tarafindan onlara
kars1 uygulanan yanlis ve oldukea kati yargidir. Topluma goére caz ve caz mizisyenleri
giindiiz yerine geceyi, ahlakli yerine zevkliyi, dahil olmak yerine hari¢ olmay1 saglar
(Aydin, 2019, 5.57).

Caz miizigi yapilan goriismeler ve yazili kaynaklarda da bahsedildigi tizere gonil isi,
tutku, karsiliksiz emek ve cazcilarin kendilerini yansitabildikleri vazgegilmez bir
alandir. Yapilan goriismeler sonucunda caz miizigin yeterli bir kazan¢ saglamadig,
ekonomik kazang saglama gayesiyle bu miizigin icrasinin saglanamayacagi, manevi
yonleri 6n planda tutularak korunma, gelistirilme ve icra edilmesi gerektigi bulgularina

ulasilmistir.
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3. KURUMSALLASMA VE CAZ

3.1 Halkevi Programlarinda Caz

Caz miizigi 1920'li yillarda Istanbul'da popiiler olmus ancak 1930'lu yillara kadar
Cumbhuriyet begenisi ve estetik tartismalarina dahil edilmemistir. 1930’lardan itibaren
elestirmenler bunu tartismaya deger bir konu olarak gérmeye baslamislardir (Woodall,
2008, 5.123). Bir baska ifadeyle, 1930’Iu yillarin sonundan itibaren caz yavas yavas
Tirkiye’de yer edinmeye baslamistir. Caz miizigin yer edinmesinin ve gelisim
gostermesinin temel sebeplerinden biri de 1932°de agilan Halkevlerinin ardindan caz
muzigin icra edildigi ve egitiminin verildigi Kadikdy Halkevi’nin 1940’da agilmasidir.
Ciinkii kurumsal anlamda caza verilen ilk devlet tabanli destek halkevleri araciligiyla
saglanmaktadir. “Milli kiiltiiri yiikseltecek milli miiesseselerden biri” agiklamasiyla
halka sunulan, kiiltiiriin, sanatin ve modernlesmenin 6nemli merkezlerden biri olan
Halkevleri, Atatiirk¢li reformlarla oriintiilii yerler olarak 6ziinde Tiirk Ocaklari’nin
yerine konmak iizere planlanmis ve 1932’de hizmet vermeye baslamis bir devlet

tabanli kurumsal mekandir (URL-92).

Klarnet icracis1 Hulki Saner Kadikéy Halkevi’nde caz miizigini amator veya
profesyonel mduzisyenlerle birlikte icra etmislerdir. Orada ¢esitli performanslarda
bulunan kisilere 6rnek olarak Erdem Buri ve Ilhan Mimaroglu &rnek verilebilir.
Halkevlerinin birer sanat kurumu ve mekani olusu, yirminci yiizyilin ilk yaris1 igin
olduk¢a miihim bir gelismedir (Ozen, 2017, s.44). Orhan Tekelioglu, Cumhuriyet
Donemi’nin caz mekanlar icerisinde Halkevlerinin Oonemini su soézlerle belirtir:
“Ilging olan sudur: Hepsinin énemle altin1 ¢izdigi sey, mekan olarak kullandiklar:
yerler Halkevleridir. Yani Halkevleri aslinda bat1 tiirii sanat i¢in ¢ok 6nemli bir yuva
islevi gormiis Tiirkiye’de. Bu net olarak ¢ikt1. Ozellikle Kadikdy Halkevi, bir Kadikdy
ekolii var, ondan bahsedebiliriz” (Akyol, 2013).
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Ozen (2017) nin kaleme aldi81 tez calismasinda ifade ettigi gibi, sozii edilen dénemde
caz igin Halkevleri birer sanat ve egitim kurumudur. Halkevlerinde 20. yiizyilin ilk
yarisinda bir¢ok 6grenciye cesitli olanaklar saglanip, 6gretim elemanlari ile birlikte
egitim ve sahne tecriibesi edindirilerek onlara giiniimiiziin konservatuvar egitimini
kazandirilmistir (Ozen, 2017,syf.43). Hulki Saner adinda bir klarnet {istad1 Kadikoy
Halkevi’nde bir caz miiziginin amator-profesyonel insan ayrimi yapmadan taninip icra
edilmesine olanak saglamistir. Orada cesitli performanslarda bulunan Kisilere ornek
olarak, Erdem Buri ve Ilhan Mimaroglu érnek verilebilir. Halkevlerinin birer sanat
kurumu ve mekani olusu, yirminci yiizyilin ilk yarist i¢in olduk¢a miihim bir
gelismedir. Saner ile birlikte, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’de her bir sube ve icra
faaliyetinde amatér insanlar ve ruhlarmm himaye edilmesini istemektedir (Ozen, 2017,
s.44).

“Kadikdoy Halkevi”, resim, heykel, keman, viyolonsel, piyano, mandolin, gitar,
orkestra, koro, san ve caz gibi gesitli giizel sanatlar alanindaki ¢alismalari desteklemis
ve kurumunda 6gretim elemanlar1 ve kaliteli miifredatiyla bulundurmustur (Malkog,
v.d. 2006, s.105-165). Caz miizigi tizerine egitim alan amator mazisyenler giiniimiiziin
konservatuar egitiminde oldugu gibi, san ve armoni hocalar1 ile bilgilendirilmis ve
deneyim kazandirilmistir. Her hafta cuma aksamlar1i Halkevi salonunda
diizenlenmekte olan konferanslarin ardindan Kadikoy Halkevinde Koro, Mandolin,
Orkestra konserleri verilerek, halkin miizik kiiltiri yikseltilmeye c¢alisilmistir. Bu
dersler, 1943 yilina kadar daha ¢ok Hulusi Oktem, Fulya Hanim (Piyano Ogretmeni),
Hulki Bey (Caz Ogretmeni), Ziya Aydinkan ve Esref Antikaci gibi isimlerin
denetiminde devam etmistir (Mete, 1945, s.8).

Sanatin pek ¢ok alanina hizmet ederek kiiltiir diizeyi artmis ve sanatsal perspektifi
mevcut olan daha ¢ok sayida uygar vatandasi topluma kazandirabilmek igin kurslarin
sayis1 arttirilmistir. Bu kurslar: Eminoni Halkevi, Besiktas Halkevi, Kadikoy Halkevi,
Beykoz Halkevi, Beyoglu Halkevi, Eyiip Halkevi, Fatih Halkevi, Kartal Halkevi,
Sartyer Halkevi, Sile Halkevi, Sisli Halkevi, Uskiidar Halkevi, Yesilkoy Halkevi,
Bakirkoy Halkevi ve Fatih Halkevi’dir. Bu kurslarda yer alan miizik dersleri keman,
piyano, mandolin, viyolonsel, fanfar, koro, baglama, akordeon, solfej-nazariyat ve
Tiirk miizigi dersleridir (Kumas, 2021, 5.180).
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Halkevlerinde, caz miizigi higbir statli, uzmanlik ve/veya koken ayirt etmeksizin
bireyleri bir araya getirip onlara ¢ok yonli bir 6gretim icerigi sunmay1 amaglar. Bu
amac1 yazili kaynaklar ve miizigin ve miizisyenlerin “pisebilecegi” yegane yer olan

icra ortamlari ile gergeklestirebilmistir (Kumas, 2021).

Halkevlerinde sanat alanini kapsayan derslerle beraber Hulki Saner gibi usta icracilar
araciligiyla miizik egitimi verilmis, caz konseri performanslar1 gergeklestirilmis ve
yiizii sanata doniik uygar bireyler yetistirilip topluma kazandirilmistir. S6zU edilen
halkevleri ve halkevleri icerisindeki caz performanslari yalnizca Istanbul ile smirl
olmamakla beraber Izmir, Kirklareli ve benzeri sehirlerde de hizmet vermis olmakla
beraber, hem biiyiik, hem de kiigiik sehirlerde yer almistir. Ornegin 1932 yilinda
Izmir’de yer alan Bergama Halkevi’ndeki “Bergama Halkevi Caz Toplulugu” konser
icras1 Tiirkiye’deki caz miizigin halkevleri araciligiyla devlet tabanli bir sekilde
kurumsallasgmanin 6nemli 6rneklerindendir. Mehmet Ali Sunu 6nderliginde hizmet
vermeye basayan Bergama Halkevi’nin istatistik raporuna gore 15 kadin, 429 erkek
iiyeye sahip oldugu belirtilmektedir. Bergama Halkevi’nin ¢ok amagl biiyiik
salonunda cesitli sergiler, performanslar, sempozyumlar, temsiller ve toplantilar
programlanirken, pek ¢cok miizik etkinligine, tiyatro oyununa, film gosterimlerine de

yer verilmistir (URL-92).

So6zii edilen donem icerisinde toplamda yirmi kisiden meydana gelen “Halkevi
Bandosu”, 6zel bayramlarda, nikéh torenlerinde, s6z ve nisan merasimlerinde de yer
almastyla halkevleri ile sinirli olmaktan uzaklagmisti. Yine bir diger Bergama Halkevi
cikish olan “Bergama Halkevi Caz Toplulugu” da yine benzer bir faaliyet ekseni
icerisinde haftada bir giin Pazar aksamlar1 gesitli konserler icra etmekte ve halkla

bulusmaktaydi (URL-92).
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Sekil 3.1: “Bergama Halkevi Caz Toplulugu” Performansindan Bir Gorsel (URL-92)

Halkevlerinin caz miizige ev sahipligi yaptig1 nemli konserlerden bir digeri ise, 1946
yilina ait “C.H.P. Kadikdy Halkevi’nin destekledigi, 22 Nisan 1946 Pazartesi aksami
saat 21.00 tarihli “C.H.P. Kadikdy Halkevi” caz konseridir.

H. B : Swra Mo
OYHALKEVI :
e | Yer o643

. 19 cu_Konser
CAZ KONSERI

| ;é-au Orkestrasi”Sefi : MEHMET AKTER
" Rumba Orkestrast s.yzx KEMAL SURAL
.-rap Orkestrast Secfi: SATVET mxm

Sekil 3.2: “C.H.P. Kadikéy Halkevi” Caz Konseri (1946) Davetiyesi (URL-43)
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1932'den bugiine kadar, halkevlerinin giizel sanatlara ve kiiltiirlesmeye katkilarmin
yani sira caz miizigi egitimi, yetisen nitelikli miizisyen orani, geng¢ sanatcilarin
gelisimini ve taninmasini saglayan yarigmalarla ilgili olarak artan bir egilim
gbzlenmektedir. Bu, yaklasik yirmi ii¢ yillik siire zarfinda gergeklesmektedir. Caz
miiziginin akademik ortama tagmmasi konusunda belli donemlerde girisimler ve
cabalarda bulunulmasina ragmen bu konuda éncii egitim kurumu siiphesiz ki, Istanbul

Bilgi Universitesi olmustur.

3.2 Akademik Ortamda Tarihsel Kirilma: “Bilgi Universitesi” ve “istanbul
Universitesi” Deneyimleri Ornegi (Caz Artik Devlet Okullarinda)

Halkevlerinin kurumsal bir ¢atida sanati, miizigi ve cazi desteklemesi ve ardindan
hizmetlerini sonlandirmasiyla beraber, Tiirkiye’de caz egitiminin goriniirligi azalir.
Bu uzun yillar siiren akademik tabanli egitim ve kurum eksikligi 1997 yilina dek
devam etmistir. Tamamen caz egitimi ve dgretimi odakli bir boliim acilamasa da bu
alanda cesitli denemeler ve gelismeler tarihsel siireg igerisinde yasanmistir. Ornegin,
Hiilya Tungag’in ifadesine gore, Dokuz Eylill Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi’'nde Miizikoloji bolimini 1979’da kuran Prof. Giiltekin Oransay’mn okul
ogrenim programina koydugu Caz Tarihi dersine gelinceye kadar, konservatuarlarda
caz calmak, d6grenmek kesinlikle yasakti. Yasaga uymamak okuldan atilma nedeni
olmaktayd1 (Hiilya Tuncag ile goriisme, 2021). Ote yandan, akademik bir alan olarak
goriilmese de cazin kurumsallagsmasi asamasinda olduk¢a onemli bir 6rnek olarak
1980 déneminde “TRT Istanbul Radyosu Caz Orkestrasi”nin devlet binalarinda yer
almasi, cazin goriinlirliigiini arttirarak bir devlet binasma yerlesikligini saglamistir.
Pek cok 6zel ve devlet tabanl orkestranin kurulmasina dnciiliik etmesiyle beraber
“TRT Istanbul Radyosu Caz Orkestras1” Tiirk cazi tarihinde majér degisiklikler ve
gelismeler yaganmistir (URL-81). Erguven Basaran orkestranin yasadigi tarihsel
stireci ve deneyimlerini su sozlerle ifade etmistir: “Sonra zaten Slheyl
Denizci ile “TRT Radyo Caz Orkestras1” kuruldu. Siiheyl Denizci'nin orkestrasiyla
ayn1 zamanda Lunapark Gazinosu'nda caliyorduk, hem caz ¢aliyorduk hem gazino

sanatgilaria eslik ediyorduk. Ajda Pekkan'a ¢ok caldik. Yeni ¢ikmisti. Ben Ajda
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Pekkan'in ilk saksofoncusuyum. Aranjman soyliiyordu. Hafif Bati miizigi ve caz

pargalariydi. Ajda caz da sOylerdi. Yetmislerin bas1.” (URL-81)

Yillarca devlet kurumlarinda caz icrasmin yasak oldugu, cazin sesinin duyuldugu
noktada okuldan atilma sebebinin ortaya ¢iktig1 zorlu bir egitim déneminin ardindan,
cazin bu kurumlarda yerlesip lilkeye girmesi imkan1 dogdu. Caz lisans programlari
kapsaminda tam tesekkiillii dort y1llik miifredat: ile Istanbul Bilgi Universitesi'nde 6zel
olarak verilmektedir. Daha sonra 2010 yilinda Hacettepe Universitesi Ankara Devlet
Konservatuari ile devlet tabanli olarak egitime baslanmistir. Erol Erding, Emre Kartari,
Skip Gailes, Howard Curtis gibi isimlerin onciiliigiinde ABD Biiyiikelgiligi’nin
destegiyle egitim-6gretim donemlerine baglamistir (Tan, 2023, 5.266). Okay Temiz,
Tuna Otenel gibi énemli caz sanatgilarinin cazi icra edebilmek ugruna atilmay1 goze
aldiklar1 Hacettepe Universitesi Ankara Devlet Konservatuvari caz miizige "Caz
Anasanat Dali" olarak biinyesinde yer vermesiyle, sanattaki simirliligin kaldirilmasin
saglamistir. Burada tekrar altim1 ¢izmek istedigim nokta, Okay Temiz ve Tuna Otenel
gibi 6nemli caz mdizisyenlerinin egitimini yarida birakmasma sebep olan Ankara
Devlet Konservatuvarmin yillar sonra Hacettepe Universitesi biinyesinde caz egitimi

vermeye baslamalaridir.

Uzun siiren bir egitim-6gretim ve kurumsal merkezli bir alan eksikliginin ardindan caz
miiziginin akademik ortama tagmmasi, Istanbul Bilgi Universitesi’nin Miizik boliimii
ile baslamistir. 1997 yilindan 2005 yilina kadar aktif anlamda devamliligini saglayan
Mizik Boliimii ile o donem Bilgi Universitesi’nde yetisip ¢cok genis bir 6gretim
kadrosundan egitim alan geng kusak muzisyenler yetismistir. “1997 yilinda caz egitimi
vermek iizere agilan Miizik Bolimii, Tirkiye’nin yetenekli genglerinin caz miizigin
ustalariyla bulustugu ve mezun olduklarinda yeni ufuklara yelken actiklar1 bir yerdi.
Tirkiye mizik sahnesinin giinimiizdeki 6nemli ustalar1 bu okuldan yetisti” (URL-77).
Bilgi Universitesi Miizik Bslimii 6grencilerinden piyanist Uraz Kivaner ise okulunun
ve hocalarmin etkisini su sekilde ifade etmistir: “Bilgi Universitesinin Caz baliimiiniin
camiaya kattig1 miizisyenler bana gore su anki camianin temelini olusturuyor. 2006’ ya
kadar Ali Perret, Can Kozlu, Neset Ruacan, Selen Giiliin, Imer Demirer, Niikhet
Ruacan, Aydin Esen ve Randy Esen gibi dev bir kadro inanilmaz bir 6zveriyle gok sik1

bir egitim vermekteydiler” (Uraz Kivaner ile goriisme, 2021).
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Yurtigindeki egitmenlerle beraber yurtdisindan da Bilgi Universitesi ne misafir olarak
gelip egitim veren Ricky Ford, Ali Perret, Can Kozlu, Neset Ruacan, Selen Giiliin,
Imer Demirer, Niikhet Ruacan, Aydin Esen ve Randy Esen gibi isimlerle beraber Bilgi
Universitesi kadrosu ve dgrencileriyle kendi habitati1 olusturmustur. Dolayisiyla
2000’lerden sonraki Tiirkiye’de caz egitimi akademik ortama tasinmis ve bu sayede
caz miiziginin goriiniirligii agisindan bir kirllma yasanmustir. Bilgi Universitesi ile
birlikte geng mizisyen 6grencilere bir kiiltir ve iletisim agi saglanmistir. Bununla
birlikte, 6grencilere kendi seviyelerinde ve yaslarinda insanlarla tanisma, miziklerini
beraber gelistirme ve icra etme imkan1 saglanmaktadir. Bilgi Universitesi Miizik
Bolimii, 1997-2005 yillar1 arasinda Tiirkiye’de caz egitim-6gretimi agisindan bilinen
bir modeldir. Kendisinden sonra caz egitimi veren kurumlara hala 6rnek olmasimin
temel sebebi de 6zgiin egitim miifredati, mezunlar1 ve 6gretim kadrosudur. Tiirkiye’de
caz egitimi cesitli denemelere ragmen Bilgi Universitesi dsnemine dek az oranda
ilerleme kaydedebilmis bir alandir. “Bilgi Universitesi'nin agilmas1 biiyiik bir
doénemdir. Birgok yabanci hocalar getirtildi, orada yer alan 6grenciler egitimden ve
insanlardan ¢ok faydalandi. Bilgi sayesinde ¢ok kiymetli hocalar ve gen¢ muzisyenler
bir araya getirildi. 97 yil1 igin bu ¢ok 6nemli bir donem” (Okay Temiz ile gériisme,
2021).

Orada yetisen caz muzisyenlerinin ¢ogu su anda caz miizigi piyasasinda ustaligi ve
donanimiyla bilinen, kendilerini miizikal ve kiiltiirel anlamda oldukg¢a gelistiren
profesyonel mizisyenlerdir. Cogu kendilerini yalnizca miizik alaninda degil, daha
farkli pek ¢ok alanda gelistirmeye gayret etmislerdir. Oyle ki, Bilgi Universitesi
bolumin giris sinavinda jiiri tiyesi olarak bulunan Tungel Giilsoy, sinav aninda geng
ogrenci adaylar1 ile yasadigi unutulmaz anilari, kaleme aldigi Cazname II adh
kitabinda uzunca anlatmistir: Caz miizigi piyasasinin giincel isimlerinden Cenk
Erdogan ve Elif Caglar Muslu, smava bagvuru yapmis 0 doénemin geng
ogrencileriymis. Giilsoy’un kitapta aktardiklarma gdre olduk¢a merakli, 6grenmeye
istekli, ne yapmak istedigini bilen ve oldukc¢a yetenekli ogrencilermis. Yapilan
milakatin sonlanmasi ve genclere veda etmesinin ardindan Giilsoy, o6gretim

elemanlarindan Can Kozlu’ya su notu yazmais:
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Sevgili Can,

Bilgi Universitesi'nde diisiinen, gelecege yonelik hedefleri olan ve miizigi bir yasam
bicimi olarak benimsemis geng insanlar ile tanistim, onlarin giizel diisiincelerinden
hem etkilendim hem de mutlu oldum. Ben o giin gérdiim ki sen ve senin gibi geng
insanlara bir seyler vermek isteyen tiim muzik bolimi 6gretmenleri ¢ok dogru bir

yoldasiniz. Yolunuz agik olsun. (Giilsoy, 2002, s.25-33)

Bilgi Universitesi'nin ardindan miizik béliimii adi altinda caz egitimi vermeye
baslayan diger egitim kurumlar1 Hacettepe (2010), Yildiz Teknik Universitesi ve
Istanbul Universitesi (2017) olmustur. Bu énemli devlet kurumlarmm "Caz Bslimii"
adi altinda caz mizik egitimi vermeye baslamasiyla, cazin 6grenciler tarafindan icra
edilememesi ve okuldan atilmasi yasaklar1 ve yargilar1 biiyiik olgiide kirilma ve hatta
son bulma donemine girmistir. Yani boylelikle caz hem 6zel hem de devlet tabanli
egitim kurumlarinda yer alir hale gelmistir. En mithim gelisimi ise, cazin sozii edilen
yasaklandig1 devlet kurumlarina dahil edilmesi ve ozellikli hale getirilmesiyle
gerceklestirilmistir. Bu baglamda, Bilgi Universitesi, Bilkent Universitesi, Bahcesehir
Universitesi, Hacettepe Universitesi, Istanbul Universitesi, Istanbul Teknik
Universitesi, Y1ldiz Teknik Universitesi, Yasar Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi
gibi muzik egitimi veren kurumlarda usta o6gretim elemanlarmin yetistirdigi,

yeniliklere agik ve merakl bir geng caz miizisyeni kusagi ortaya ¢ikmaistir.

Genel anlamda Tiirkiye’de 2023 itibari ile caz egitimi verilen lisans ve yliksek lisans
kurumlar incelendiginde, bu egitimlerin agirlikli olarak 6zel okullarda yani vakif
iiniversiteleri araciligtyla verildigi bulgusuna rastlanilmaktadir. Burada temel amag,
0zel okullarin daha az oranda olan bdliimlere ev sahipligi yaparak aslinda daha yiiksek
oranda kazang elde etme stratejileridir. Mali bir sermaye edinmek isteyen kurumlar bu
ylizden caz miizige devlet kurumlaria nazaran ¢ok daha uzun siiredir sahip ¢ikmakta
ve egitim miifredatlarinda yer verip destekler nitelikte goziilkmektedir. Bu durum okul
yoneticilerine ve ekibine ekonomik bir getiri saglarken, bir diger yandan da geng
nesiller igerisinde iyi bir kadro ile calisma imkan1 bulabilen, alayl degil egitimli, yiizU
sanata ve caz miizigin Oziine doniik bireylerin topluma kazandirilmasini
saglamaktadir. Bu durum ayrica geng kusaga pek cok firsat sunmaktadir (sahnede

calarken pisebilme, mentorlari ile ¢calabilme, kaynaklara kolay ulagim vb.).
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Tiirkiye’de 1950’1lerde miizik egitimi veren ¢esitli egitim kurumlarinda icra etmesi bile
“yasak” olan caz miizigi adeta deyim yerindeyse boyut atlamistir. Cesitli devlet
kurumlarinin konservatuvarlarinda bir¢ok kisinin zorlu ¢abalarinin ardindan “Miizik
ve Caz Lisans Programlarina” dahil edilmesiyle birlikte, Tiirkiye’de yer alan belirli
aktorler ve faktorlerle beraber caz miiziginin temeli ¢ok daha saglam bir yapiyla
degismistir. 1950’lerden 2000’1i y1llara kadar okuldan atilma sebebi olan caz icraciligi,
yine ayni kurumlarda egitime dahil edilmesiyle beraber, Tiirkiye’deki sanatsal,
kiiltiirel, mizikal, sosyolojik dokuyu olusturmustur. Bu olusum, Tiirkiye toplumuna

goriisme yaptigim uluslararasi basarilara imza atan sanatgilar1 kazandirmstir.

Halkevlerinin caz miizigi 6gretimi ve icrasina sagladigi katkilarin ardindan, yillarca
etkisini gosteren caz egitimi alanindaki bosluk, 1997 yilindan itibaren Istanbul Bilgi
Universitesi onciiliigiinde biiyiik bir ivme kazanmstir. Boylece onceki kusak
muzisyenlere ek olarak yeni kusak muzisyenler de yetismis ve miizik piyasasinda etkin
sekilde varlik gostermislerdir. Bircok 6grenciye hem Tiirk hem de yabanci 6gretim
iiyeleri ile egitim imkam saglayan Bilgi Universitesi, aktif iiretimler gerceklestiren,
kendi o6zgiinliklerini miizik piyasasinda sergileyebilen basarili caz miizisyenlerini
topluma kazandirmistir. Akademik ortama tasimnan caz miizigi ve icraciligl artis
gosteren caz mekanlariyla beraber, 6grencilerin istedikleri zaman sahne alarak tecriibe

kazandiklar ikincil bir egitim yuvast haline gelmistir.

105






4. TURKIYE’DE CAZ MUZiGiN ARACSALLASMASI: “MARKA iCiNDE
MARKA YARATMAK” VE MILES DAVIS iLE ANLAM iNSASI

Grafik ve gorsel kaynakli tasarim ogelerinin etkili kabul edilebilmesi ve hedefledigi
noktalara ulagabilmesi i¢in daima 6zglin, sofistike ve nefes alan, katkiya ve sunuma
acik noktalara hitap edebilmesi gerekir. Gorsel 6gelerin ve tasarimlarin igerisinde yer
alan metin, vurgulu bir mesaj icermelidir. Temsil ettigi ve empoze etmeye ¢alistig1 bir
icerige sahip olmalidir. Dijitallesmenin ve dolayisiyla teknolojik gelismelerin hizla
kasip kavurup etkisi altina aldig1 kiiresel diinya ortaminda, iletisim de sozlii iletisimle
simirli kalmayarak gorsel, isitsel ve daha nice bi¢imlerde etkisini gdsterebilmeye
baskinlikla devam etmistir. Artik kisilerin ya da sirketlerin karsi tarafa iletmeyi
hedefledigi / umdugu mesaj1 yalniz sozlii kaynak ve bigimlerle degil; gorsel kaynak ve
tekniklerle saglamay1 iyice onemli bulur hale gelmistir. Bu noktada 6zellikle reklam
sektoriiniin siklikla yer verdigi gorsel kaynakli bir iletisim tasarim bi¢imi olan afigler
de yine teknolojinin afigin ileri teknoloji ve tekniklerle tasarlanabiliyor olmasim
saglayarak, yine kendi teknolojik ilerlemelerine paralellik gostererek farkli boyutlara
ulagsmasin ilerlemeci bir bi¢cimde saglamis ve giderek yayginlasmasina onderlik

etmistir (Gorbil, 2023).

Ingilizce’de “poster” anlamina gelen afis sdzciigii, Tiirkge’ye Fransizca’daki “affiche”
sozcliglinden gegmistir ve Tiirk Dil Kurumu’nda “Bir seyi duyurmak veya tanitmak
icin hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani,
as1” olarak tanimlanmaktadir: “Afisler bir iiriinlin, hizmetin, kisinin, markanin vb.
tanitimini, reklamini veya duyurusunu yapmak igin kullanilan basili iletigim
araglaridir. Izleyiciye yeni ve alisilmadik mesajlar verebilecegi gibi onu
keyiflendirebilir ya da dikkatini bir konuya ¢ekmek isteyebilir” (Gorbil, 2023). Afisin
islevsel bir vaziyette olabilmesinin temel faktorii, sabit bigimde tutturuldugu bir cadde,

sokak, restoran giris kapisi, koridor camlar1 vb. yerlere yolu diisen potansiyel kitlenin
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bir sekilde saliselik bile olsa afise dikkat edebiliyor olmasidir. Burada 6nemli olan bir
diger Oge ise, afisin igerisinde bulunan yaz tipleri/karakterleri ile ve renk
kullanimlariyla iyice dikkat cekici hale getirilebilen metin ile beraber potansiyel
Kitlenin ilgisini saliselik olmaktan uzaklastirip diinyasi i¢erisine ¢gekmeyi basarmaktir.
Bu sebeple, afisin igerisinde yer alan mesaj her ne konu ve durum temelli ise basit bir
dille yazilmals, siislii ve agdal1 bir anlatimdan uzak olmali ve dolayisiyla kolayca idrak
edilmeye agik olmalidir. Bununla beraber sozii edilen organizasyon, etkinlik, iiriin ya
da konutun yerini, tarihini ve diger kayda deger bilgilerini icermelidir. Kendiyle
uyumlu bir metin igerigi, islenen makul bir mesaj, estetik gereksinimlere de hitap

edebildigi noktada kuvvet ve muhtemel hedefledigi potansiyel kitleye ulasabilecektir.

Afis igerisinde yer alan metinde verilmek istenen mesajin, hedeflendigi ve istendigi
bicimde potansiyel kitleye iletilebilmesi i¢in afis tasariminda yer alan mottolarin,
gorsellerin, cesitli simgelerin ve logolarin yine bir diger 6nemli gorsel 6gelerden olan
renk pigmentleri ile harmanlanmasi olduk¢a miihimdir. Bu baglamda, tipografi
meselesi 6ne ¢ikan bir diger etki etmesi hedeflenen ve dogru tasariminin yapilmasi
gereken bir kavramdir. Tasarimer afisi tasarlarken tipografiyi sadece bilgi amaclh degil
amaca hizmet eden, estetik olan ve islevselligi mesaj1 iletme kaygisiyla birlestirerek
sunabilmelidir (Akengin ve Mazlum, 2018, 5.1613). Ifade edilen énemli unsurlara gore
yapilan tipografik revizeler, ¢ok daha 06zgiin, yaratici, dikkat cekici ve etkili
tasarimlarin caddelere/sokaklara/mekanlara ve daha nice yerlere
konumlandirilmasimin karsiligini fazlasiyla verir. Ciinkii tipoloji, afise bir kisilik ve
stil tanimlamasi saglar. Dis ve i¢ mekanlar icin 6zel olarak planlanip tasarlanan ve
oldukca fazla alt kategoriye ayrilabilecek afis drneklerini inceledigimizde kiiltiirel,
reklam ve sosyal afisler olarak ii¢ kategori ve alana ayirabilmemiz miimkiindiir

(Gorbil, 2023).

Bu durumun caza yansimasi ise cazi temsil ettigi miizikal yapisinin 6tesinde onu
“yiiksek kiiltiir” ile ilintili ve daima “seckinlestirici” hale getiren bir sekilde temsil
edilmesidir. Bu baglamda caz, bir miizik tiirii olarak bilinmesinin aksine, aslinda
temelde tarihsel tiiketim seriiveni igerisinde ikonlagsmakta ve daha once de zaman
zaman metinler ve cesitli Ornekler igerisinde bahsettigim gibi yliksek kiiltiirle

iliskilenen herhangi birseyin simgesi olarak diisiiniilebilmektedir. Cazmn liiks bir
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deneyim olarak pazarlanmasi ve elit yagamin vazgegilmez bir unsuru olarak goriilmesi
1950’den giintimiize hala devam etmektedir. Bu duruma ornek olarak 2015 yili
Haziran aymda “Zekeriyakdy Ormanada”da bulunan bir reklam panosunda cazin
“Gergek liiks, bahgende Borges’in Kum Kitabi’n1 Okurken Yan Komsudan Gelen
Miles Davis’in So What’ i1 Dinlemektir.” 6rnekleminden hareketle tartisabilmek

mimkindr.

Sekil 4.1: Miles Davis (URL-95)

“Sahneler san, sohret amaciyla tasarlanmistir; naif tarih¢i, cagdaslart gibi, bu duruma
kanmigtir. Onda hem ironi, hem sanat, hem de biling eksiktir. Allame bilgi¢ olarak,
yogunluktan, agirliktan insan bilincinden yoksundur” (Lefebvre, 2010, s.141). Bu
acidan “Caz yayihiyor, goriiniirliik kazaniyor ve popiileritesi artiyor mu? Yoksa cazi
tilketebilen smuf salt tiiketim odakli bir aga m1 dahil ediliyor endiistri igerisinde?”
sorusu giindeme gelmektedir. Bu bir yanilsama meselesidir. Alim giicii yogun olan
kitlede yogun bir tiiketim hali dogrudan orantili bir bigimde gozlemlenebilmektedir.
Gliniimiizde, tarihsel olandan major ve keskin bir bigimde ayrilirken, ekonomik olan
tarihsel olandan degerli goriiliir bir konuma gegis yapar. Dolayisiyla tekrar eden ve kar
saglayan herhangi bir sey, 6zgiin bir dokuya ya da biriciklige baskin gelir hale gelir.
Bu mekan tipleri icerisinde gorsel olarak dikkat cekme, gorinlr olma, ilgi gérme

arzular1 bulunmaktadir.
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Cazin yliksek bir yiiksek kiiltiirle bagdastirildig siire¢ icerisinde, sosyoekonomik ve
kiiltiirel sinifin diger aginda hayatin1 idame ettiren kesim ise, yalnizca uzaktan asina
oldugu melodileri ve otobiis duraklarindan/restoranlardan /caddelerden rastlayabildigi
afigler araciligi ile asinalik saglanabilmektedir. Giiniimiizde cazin tliketimi ise
cogunlukla statii ve nitelikli insan olmanin sancilarini giiderken, sanattan ve bilingten

dogrudan yoksun bir egilim icerisinde ilerlemektedir.

GERCEK LUKS,

BAHCENDE BORGES'IN
KUM KIiTABI'NI OKURKEN
YAN KOMSUDAN

GELEN MILES DAVIS'IN

SO WHAT'INI DINLEMEKTIR.

ORMANADA

P

Sekil 4.2: Ormanada Tanitim Panosu (Uyar, 2016)

Yukaridaki sekilde yer alan Ormanada Yap1 Kompleksi’nin caddelere ve reklam
panolarma igledigi reklam Ornegi, 6nceki bodliimlerde sozii edilen yiliksek sinifa
mensup st diizeyde bir gelir diizeyine sahip tabaka ile ortiistiiriilen seckinin miizigi
ve zevkinin yegane 6rnegi olarak servis edilen caz miizigin pazarlanisin1 bigimlerini
bariz bir bigimde ortaya koymaktadir. Ornekten de anlasilabilecegi iizere reklam
panolar1 ya da bir diger ifadeyle afislerin islevsel olabilmesinin ilk adimi, sabit bigimde
yerlestirildigi cadde, sokak, restoran girig kapisi, koridor camlart vb. yerlere yolu
diisen potansiyel kitlenin bir sekilde dikkatini ¢ekebilmesi (renk kullanimi, simgeler
ve benzeri faktorlerle) ve metnin kolaylikla anlasilabilmesi meselesidir. Bu baglamda
Ormanada Yapi1 Kompleksi, ihtisamli yagami edebiyatin en dnemli temsilcilerinden
olan Borges’in “Kum Kitab1” ile ortiistiiriirken, bir de bu yalitilmig ve seckin yasam

onerisine dikkat ¢ekme stratejilerini caz miizigin 6ne ¢ikan sanatgilarindan Miles
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Davis lizerinden bir “So What” 6rneklemi iizerinden kurgulamistir. Bu panonun
sundugu diinya, rahathigi konforu, sekiileri, eliti, liiksii, yalitilmis ve toplumdan

styrilmis {ist sinif1 hedef almaktadir.

Giinlimiizde bu alg1 ve temsiliyet dyle baskinlasmis yayilim gdstermistir ki, caz artik
caddelerde yer alan konut reklam afislerinde bile dogrudan kullanilir ve “ihtisaml1 bir
konutta yagamak™ isteniyorsa “Miles Davis” dinlemenin bu “havali ve iist sinif” diinya

icin vazgecilmez oldugu(!) 6rneginden halka elitist bir sekilde sunulur hale gelmistir.

Caz tarihinin geg¢misten gilinimiize hem geleneksel hem de deneysel kabul
edebilecegimiz pek ¢ok Oncii, 6nemli ve nam salan albiimii ve miizisyeni vardir.
Bunlardan bir tanesi de 6dnemli trompet sanatgis1 Miles Davis’tir. Caz miizik tarihi
icerisinde sz edilen 6nemli ve dncu kabul edilebilecek alblimlere verilebilecek bir
ornek ise, bu bolime hem kompozisyon, hem icra, hem de toplumsal anlamda
kaynaklik edecek olan, “Kind Of Blue” albiimiidiir. 17 Agustos 1959 yilinda
“Columbia Records™ etiketiyle piyasada yayinlanan, Amerikali trompet sanatgisi
Miles Davis’in “Kind Of Blue” albiimii, yine Davis’in ortaya ¢ikarttig1 bir miizik janri
olan “modal caz” tiirlindeki albiimii igerisinde yer alan “So What?” (Ne Olmus?),
isitsel agidan hem melodik hem de akilda kalic1 olan bir eser olmakla beraber, muzik
ve caz tarihi alblimleri igerisinde hem {iretim hem de 6zgiinliik noktasinda bir doniim
noktasi niteligindeki “Kind Of Blue” albiimiinlin agilis pargasi olarak milyonlarca
kopya satmis ve dinleyiciye ulasmustir (Muti, 2019, s.6). Iste tam da bu acidan Miles
Davis Uizerinden de bir marka icinde marka yaratma durumu s6z konusu hale gelirken,
caz miizigin degil, liks yasamin da vazgecilmez bir parcasi olarak anlami tekrar

Uretilir.

Burada 6rnek olarak verilecek 6zellikle 1980 ddénemindeki gazete haberleri Miles
Davis’in kiiltlir ve ticari medya organlar: tarafindan Tiirkiye’deki degeri ve dnemini
bariz sekilde gostermektedir. Kaliteli konser, nitelikli miizisyen olarak gazetelerde o
donem siklikla yer verilen Davis, giiniimiizde yer alan bu tip konut afiglerinde bile
toplumun Davis’i bilip bilmedigini sorgulamamaktadir. Ciinkii sirketler ve yoneticiler
o evleri ya da biletleri satin alacak bireylerin “zaten” Miles Davis’i bildigini ve/veya
bilecegini diisiinmekte ve bu sekilde pazarlama agina sunup Davis’le ihtisamli yasami

cekici bir hale getirmeye odaklanmigtir. Miles Davis, “ideal ev” ve “sayginlik”
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niteliklerinin tek bir ¢at1 altinda toplanmasi tabii ki de bir strateji olmanin ¢ok daha

oOtesinde bir temel kurguya ve hakikate sahiptir.

Bir kurgu olarak “ideal ev”, konfor, rahatlik, sayginlik gibi cagrisimlar saglamakta ve
orta yiiksek smifin vazgecilmez temasi haline gelmektedir. Bugiliniin medyatik
kiiltiiriinde, “idealinizdeki ev” sozciigii, reklamlarda, caddelerin biiyiik afislerinde,
televizyonlarda, dergilerde, gazetelerde siirekli olarak gorsel ve/veya yazili bigimlerde
insan zihnine etkili bi¢imde islenmektedir. Reklam ve afiglerde islenen gorsel
kullanimlar1 yemyesil bahgeler, biiyiik kis bahgeleri, temiz mutfaklar vb. gibi aslinda
ger¢eginden ¢ok daha diigssel ve gilizel bir bicimde sunulup satisa g¢ikarilmistir.
Boylelikle ideal evi anlatmaya uzun yazilarla gerek kalmamakla beraber, hemen
hemen herkesin ideal ev algisi, zihninde ve hatta gdziiniin 6nlinde dogrudan canlanir
hale gelmistir. Tam da bu noktada sik, temiz, yesil olarak canlanan ideal ev kurgusuna
sanatsallik, dinginlik, sayginlik, toplumdan ayrisma ve siyrilma nitelikleri de zaman
icinde eklenmistir. Ciinkii buralardan ev satin alan aileler, mahalle yagamini terk etmis,
bakkaliyla vedalasmis, kendilerine benzeyen ama tanimadiklar1 yeni saygin ailelerle,

ayni tip evler ve bahgelerde yasamaya hazirlanmistir (Oncii & Weyland, 2000, s.87).

Kiiresel evler, liiks mekanlardir (Oncii & Weyland, 2000, s.89). Biitiin sikic1 ve
gereksiz(!) ev islerini hizmetliler yiiriitiir. Ote yandan bireyler ¢cocuklarmi mahalleye
yollamak yerine, acik havuzlara, havali ve gilivenli parklara giivenlikler esligiyle
yollayabilir hale gelerek vyine statiisiine stati ekleyebilmektedir. Dolayisiyla
kiiresellesme, diinyada homojenlesmeye yol agmayip her zamankinden major bicimde

heterojen ve karmasik bir diinya yaratmistir (Oncii & Weyland, 2000).

Tiirkiye’de cazin zengin ya da elit kesime ait olan miizik olarak ¢agrisim yapmasinin
en blyuk nedeni kurum-kurulus ve aktorlerin cazi pazarlama stratejileridir. Uyar
(2016)’ya gore bu pazarlama stratejileri, yargilar ve “caz” kelimesiyle yliceltilen
sloganlar, cazi bir zengin miizigi olarak pazarlatt1 (Uyar, 2016, 5.90). Ote yandan, caz
gercekten belirli bir sinifin miizigi olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bahsi gecen
mekanlarin ¢ogu, orta ve iist siifin ulasabilecekleri ortamlardir. Yukarida 6rnegi
verilen konut reklami igerisinde yer alan “ihtisamli bir konutta yasama” diisii,
Tiirkiye’de ve diinyada caz miizigin énemli temsilcilerinden Miles Davis {lizerinden

hayat bulmustur. Nitekim cazin tarihsel siireci igerisinde goriilen soylulastirici, liikse
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yaklastirict ve seckinlestirici halinin Davis lizerinden temsiliyet kazandig: ilk 6rnek

s0zii edilen reklam 6rnegi degildir.
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Sekil 4.3: “Miles Davis’in “Goriinmez” Rolii” Baslikl1 Gazete Haberi (Sabah Gazetesi, 14
Subat 1988)

“Karanliklar Prensi”nin Yeni Yapit1 “Siesta” Bir Film Miizigi” bashkli haberin
oldukca dikkat ¢ekici detaylart mevcuttur:“Etkisi 6yle biiyiik olmustu ki bu film sanki
Miles Davis i¢in yapilmis diyenler bile ¢ikmist1.” (Sabah Gazetesi, 14 Subat 1988).

Burada 6rnek olarak verilmis olan 6zellikle 1980 dénemindeki gazete haberleri Miles
Davis’in kiiltlir ve ticari medya organlar1 tarafindan Tiirkiye’deki degeri ve dnemini
bariz sekilde gostermektedir. Kendisinin “gériinmez rolii” oldugu su sozlerle Sabah
Gazetesi’nde yazilmistir: “Cagimiz miizigine etkisi, Picasso’nun resme etkisiyle
kiyaslanan 62 yasindaki miizik ustas1 Miles Davis, onlimiizdeki yaz Uluslararasi

Istanbul Festivali’nin konuklar1 arasinda olacak. Davis, “Siesta” albiimiiniin ardindan
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Cameo toplulugunun lideri Larry Blackmon’la yeni bir alblimiin c¢alismalarina

basladi.” (Sabah Gazetesi, 14 Subat 1988).

Sekil 4.4: “Miles Davis’in Siirekli Devrim’i” Baglikli Gazete Haberi (Sabah Gazetesi, 23
Agustos 1987).
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Sekil 4.5: “Miles Davis ile Iki Buguk Saat” Baslikli Gazete Haberi (Sabah Gazetesi 11
Kasim 1986).

Yukarida yer alan haber 6rneginde goriilen “Miles Davis ile iki Buguk Saat” baslikl
gazete haberinin devaminda iglenen ““Karanligin Prensi” Avrupa Turnesini Londra’da

Noktalandirdr” isimli gazete haberinde ise Davis su ifadelerle yer almisti:

“Paris Konseri-Davis, festivaller bir yana birakilirsa, yillar sonra ¢iktii Avrupa
turnesinde son derece basariliydi. Turnesinin Londra’dan onceki duragi Paris’idi.”
(Sabah Gazetesi, 11 Kasim 1986) sozleriyle didaktik temelli bir zemin hazirlarken
haberin devaminda Davis icin, “Miles Davis sanat yasami boyunca hep ¢ok 6nemli
adlarla c¢alisti ya da onunla calanlar sonradan ¢ok Onemli adlar oldular.” (Sabah
Gazetesi, 11 Kasim 1986) sozleri ile Davis ve Davis’in toplamda iki buguk saat siiren

konseri ile ilgili detaylar bir Tiirk gazetesinde okurlari ile bulusturulmustur.

Bu baglamda sanat ve miizik gibi kiiltiir de yalnizca ismen ya da anlamsal tiir ve
temsiliyetleriyle degil; hem siyasi giicler hem de sermaye temelli bir bigimde tipk1 caz
miizik gibi aragsallagtirilir. Aranan, istenen ve talep edilen miilkemmele yakin

tasarimlanmasi beklenen estetik unsurlar metalastirilarak anlamimi kaybettirilmistir.
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Baz ve statii edinme unsurlarinin birer karsili§inin (sergi nesnesi, performans, konser,
bilet, bir havali mekan sandalyesi, sosyal medya hikayesi vb.) bir sanat olarak
alimlandigy, iiretmekten ziyade yalnizca durmaksizin fast-food temelli bir hizli ulagsma
ve tiiketip sonlandirma zincirine dahil edildigi goriilmektedir. Ote yandan, Caz
diinyasinin bilingli dinleyenlerinin ve aktif sekilde liretim saglayan miizisyen ve miizik
yazarlariin gogunlukla egitimli, aydin kesim tarafindan yetistirilmis, agirlikli olarak
orta ve st sinif mensubu olmalar1 da sorgulayici ve arastirmaci yapilar1 géze ¢arpan
detaylar arasindadir. Miizigi veya sanati profesyonel/akademik anlamda siirdiirmeyen
kisilerin belli bir orandaki kismi ise ciddi egitimlerin yani sira miizikten anlamanin,
sec¢kin begenilerinin olmasi, fiziki albiim formatlarini bir araya getiren koleksiyonerler

olarak gozlemlenmektedir.

4.1 Caz’mn Senlik Halleri: Tiirkiye’de Caz Festivalleri

Tiirkiye’de Caz adina odakl: olarak diizenlenen ve projelendirilen ilk caz festivalleri-
bu tarihten &nceki miizik festivallerinde (6rnegin Isranbul Miizik Festivali 1973-1974
ornegi gibi) caz miizik repertuvarin énemli bir tiiri ve pargasi olurken- 1980°1i yillara
rastlamaktadir. Kiiltiirel, sanatsal ve miizikal anlamda seksenli yillarin en 6nemli
gelismelerinden biri olan caz festivalleri, kiiltiir-sanat alaninda hizmet vermeye
baslayarak alisilagelmis repertuvardan ayrisan bir revize ve repertuvar diizeni ile
piyasaya sunulmasi ile baslamistir. ilk caz festivali, 18-30 Mayis 1982 tarihinde
gerceklestirilen  “Istanbul ~ Filarmoni  Derneginin yiiriitiiciiliigiinii iistlendigi
“Uluslararasi Istanbul Caz Festivali”dir (Ertaskan, 2022).

Festivalin devamlilig1 saglanamasa dahi, caz odakli ilk festival olusu ve diger caz
festivallerine Onciiliik etmesi agisindan cazin festival ortamima tasmmasi,
poplilerlesmesi, asinalik kazanilan bir tiir haline gelmesi a¢isindan olduk¢a miihim bir
gelismedir. Sonraki “Bilsak Caz Festivali” ise alt1 ¢izilmesi gereken Onemli caz
festivalleri arasinda yer alirken, 1989 senesine dek Istanbul merkezli olan Tiirkiye
kiltir-sanat dokusunu yurtdis1 ve yurticinden dahil ettigi 6nemli sanatgilar ve
repertuvarlart araciligi ile besleyip zenginlestirmistir (Ertagskan, 2022). Festivallerin
goriintirliigiiyle, mekanlardaki caz performanslari da benzer bigimde artig gostermistir

(Uyar, 2016).
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Caz festivallerinin onciileri olan 1. Istanbul Festivali ve Bilsak Caz Festivali’nin
ardindan, Akbank Caz Festivali, 1991 yilindan giiniimiize dek caz miizigine ev
sahipligi yapmistir. Bu festival, yurtdisindan ve yurtiginden mazisyenleri bir araya
getirerek ¢ok kiymetli miizikal etkinlikler saglamaktadir. Akbank Caz Festivali’nde
yalnizca klasik ve modern caza degil, elektronik donanima sahip miiziklere ve diinya
muziklerine de yer verilmektedir. Festival, Istanbul ile smirli kalmay1p, bircok farkl:
mekan ve kurumda da etkinliklere olanak saglamistir (URL-17). Akbank Caz Festivali
program akisinda yalnizca konser performanslarmi degil, atolye ve panelleri de
barindirmaktadir (URL-59).

1994 yilindan giiniimiize dek “Istanbul Caz Festivali” her yilm Temmuz ayinda
Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (IKSV) onciiliigiinde diizenlenmektedir. Bu festivalin
atas1 8 Temmuz 1984’te caz miizigi performansina (Chick Corea ve Steve Kujala) alan
tanmmis Istanbul Festivali’dir. Istanbul Caz Festivali, 1994 senesinden itibaren tek
basina bir caz festivali haline gelmistir. Istanbul Caz Festivali, Tiirk miizisyenlerin
taninmasina onciiliik saglamis ve kitlelerini yayginlastirmasina katki saglamistir.
IKSV, kar amaci giitmeyen bir organizasyondur (Konake1, 2014, s.54). Caz ve festival
denildiginde ilk akla gelen kuruluslardan biri olan IKSV, kurulusu itibariyla
sermaye/sanat ikilisinin dinamiklerini gosterir niteliktedir. Kurumun 1973 yilinda
gergeklestirdigi ilk festivalin toplam biitgesi 8,5 milyondur. 2.8 milyonu bilet
satiglarindan, 3 milyonu katkida bulunmak isteyen kisi ve sirketlerden, geri kalan1 da
Devlet ve Dis Isleri Bakanliklari ile Turizm ve Tanitma Bakanligi Turing ve Otomobil
Kurumu biit¢elerinden temin edilmistir. Bagka bir deyisle, ilk biitcenin %30’ undan
fazlas1 sponsorlar tarafindan karsilanmistir ki, bu da kamu katkisindan yiiksektir.
Uluslararasi Istanbul Miizik Festivali’nin festival destekleyiciligini 1997°den bu yana
Eczacibas1 Holding, Uluslararasi Istanbul Caz Festivalininkini ise, 1998’den bu yana
Garanti Bankas yiiriitmektedir (Yardimei, 2021). “Izmir Avrupa Caz Festivali”, 1994
yilindan beri her y1l Mart ayinda “IKSEV” tarafindan diizenlenmektedir. Festivalin en
dikkat ¢eken ozelligi egitim ve mizikal gelisim konularinda olusturduklar1 atolye
calismalaridir. Avrupa’nin dort bir yanindan gelen kiymetli miizisyenlerin davetiyle
diizenlenen atolye ¢alismalariyla beraber her yil burslu olarak segilen ve desteklenen

muzisyenler;  atolye  calismalariyla ~ 6grenimlerini saglayip,  deneyim
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kazandirilmaktadir. “ODTU Caz Giinleri” adiyla 1996 yilinda baslayan caz festivali,
2002 yilinda Ankara Caz Festivali ismiyle caz miizigine, miizisyenlerine ve
dinleyicisine mekansal olarak farkli bir soluk getirmistir. Kar amaci bulunmayan
“Ankara Caz Festivali”’nde elde edilen gelirler, caz miizisyenlerinin ve caz egitiminin

gelismesi adina Caz Dernegi’ne bagislanmaktadir (URL-35).

Goriisme yaptigim miizik yazarlart ve miizisyenler, ¢cogunlukla festivallerin caz
miizigine olumlu katkilarindan bahsederken, agirlikli olarak etkilesim, goriiniirliik,
festival ortaminin mesafeleri ortadan kaldirma, kesfi kolaylastirma, sosyallesmeyi
saglama, aktif olabilme, sanatsallastirma halinin altin1 ¢izmekte ve bu unsurlar
birbirine dair birer mekéanizma gibi gormektedir. Ote yandan festivallerle ilgili
cesitlilik ve “caz” adlandirmalarmin festival igerisindeki sanat¢i se¢imi,
repertuvarlandirma vb. organizasyonlar igerisindeki stratejik perspektifte pazarlama
ve kar amach kullanimlarindan duyulan negatif fikirler asagida agiklanacaktir.
Kubilay Devrim Dikkaya, festivallerin iilkemizdeki mizikal yaklasim igerisindeki
onemini su sekilde ozetlemektedir:
Kesinlikle biiyiik bir payr olduguna inaniyorum. Tirkiye’de daha albiimler
¢ikmadan caz festivalleri vardi. Istanbul’da basladi bu caz festivalleri; sonrasinda
Ankara’ya tasindi. Pandemi oncesi yerel caz festivalleri bile diizenleniyordu,
durum ¢ok giizeldi. Miizisyenlerimiz konser veriyordu ve yabanci miizisyenler de
bu festivallere geliyorlardi. Bizim miizisyenlerimizin yabanci miizisyenleri
dinleyip ilham almasi da biiyiik bir etkidir (Kubilay Devrim Dikkaya ile goriisme,
2021).

Ediz Hafizoglu ise festivallerin caz miizigine olan katkilarindan su sekilde
bahsetmektedir:
Kesinlikle ¢ok katkisi oldu. Hepsi ayri ayrt Tirkiye’de caz miiziginin
gelismesinde katkida bulundular. Bu organizasyonlar olmasa biz o kadar
mizisyeni dinleyemezdik, biz de bu kadar ¢ok konser galamazdik. Ozellikle
yabancilar ile yapilan ortak projelerin de farkli iilke ve Kkiiltirlerdeki
miizisyenlerin birbirlerini tanimasi ve kiiltiirlerini birbirlerine aktarmasi agisindan

¢ok 6nemli (Ediz Hafizoglu ile goriisme, 2021).
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Farkl1 koken ve kiiltiirlere sahip olan; adini siklikla duydugumuz miizisyenlerin canli
sahne performanslarmi gozleyebilmemizi saglayan festival alanlarinin 6nemi igin
Burak Siiliinbaz fikirlerini su sekilde belirtmektedir:
Miizik festivallerinin senelerdir {ilkemize katkilar1 biyiik. Riiyamizda
goremeyecegimiz muzisyenleri elimizi uzatsak dokunabilecegimiz noktaya
getirdiler. Kampiislerde genclerle bulusulur, sehirde parklarda her tiirden insana
caz sevdirilir, ¢ocuklar igin atdlyeler yapilir. Bu agidan bakildiginda kent
yasamia katki saglayan baska hi¢ bir muzik tirinin etkinligi yok (Burak

Siiliinbaz ile goériisme, 2021).

Kerem Gorsev ise festivallerin miizigin icra edilmesini saglayan ortamlardan ¢ok daha
fazlas1 oldugunu, bambagka bir deneyim ve gelisim alan1 oldugunu aktarir:
Eskiden festivaller zamaninda cok biiylik jam sessionlar oluyordu. Dizzy
Gillespie Orkestras1 gelirdi. Okay Temiz ile Amerikalilarla calardik. O jam
sessionlar bize okul gibi gelirdi. Biz sahnede master yaptik. Bu bdyle bir 10-15
sene devam etti. Festivallerin bize faydasi ¢oktu. Festivaller miizigimizin ve
bizlerin tanitimini da sagliyor, bizlerin bir olmamizi da sagliyor (Kerem Gorsev

ile gériisme, 2021).

Festivaller cazda kurumsallasmaya dogrudan bir katki saglayip, amator ve profesyonel
sanatcilar1 destekleyip sahnede olmalarini saglarken, miiziklerin ve temsilcilerin daha
genis kitlelere tanitilmasina onciiliik etmektedir. Ote yandan caz festivallerinin, bir
performans alani, tanitim ortami ve etkilesim unsuru olmasina karsin, ayn1 zamanda

miizisyenin tam olarak emeginin karsilik bulmadig1 bir pazarlama ortamidir.

Goriisme sansi elde ettigim caz miizisyenleri ve miizik yazarlar1 bu gesitliligin iyi ve
kotii etkilerinden bahsederken biiyiik oranda karsit fikirlere boliinmiistiir. Baz1 isimler
bu durumun sonucunda cazin yanlig tanitildigini ve bunun da sebebinin temelinde
dogrudan bir ticari kaygi tagidigini belirtmistir. Bununla birlikte goriismelerde kayit
dis1 olarak yerli miizisyenlerin yabanci miizisyenlerle ayni festivallerde sahne aldig1
durumlarda ikinci plana atildigi soylenmistir. Bunlar maalesef ki pazarlama
stratejilerinin ve kurumsallagmanin ticarilestirilmesinin sanatin ve dolayisiyla miizigin
oniine gecer hale gelmesinden kaynaklanmaktadir. “Dinleyenlere cazi yanlis tanitinca

halkin ger¢ek caz miizisyenlerinden duymay:1 bekledikleri tinilar da bu sefer
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degismeye basliyor” (Uraz Kivaner ile goriisme, 2021). Bu durumun temel sebebi,
festivallerin dikkat ¢ekici isimleri tercih ederek aslinda satig oranlarini arttirabilmek
ve festival isminin bir “odak™ haline getirilmesini saglamak oldugu belirtilmektedir.
Bu durumda cazdaki kurumsallagsma pazarlama ile beraber satista kullanilmaya ve

bilet satisinda sunulmaya c¢aligilmistir.

BIRLIKTE GUZEL MODA SAHNESI KADIKOY SINEMASI

20.00 / Salliel Bros 20.30 / TSU!

21.30 / Ah! Kosmos 22.00 / Eda And “Augmented Life”

23.00 / Gaye Su Akyol 23.30 / CanOzan ve konuklari:

00.45 / Laldlar Deniz Tekin, Nova Norda, Birkan Nasuhoglu, Sedef Sebisktekin

ALL SAINTS MODA KiLiSESi KADIKOY SAHNE
20.00 / Volkan incivez “Kiin” 21.00 / ELZ AND THE CULT

21.30 / Melis Danismend 22.30 / The Ringo Jets

BANTMAG HAVUZ / BiNA MECRA
20.00 / Ekin Fil 21.00 / Siha Rami

22,00 / Gilin 00.00 / Cava Grande
01.00 / Zozo & Emin

MODA KAYIKHANE

20,30/ Hedonu'opio KARGART
22.00 / Nusaibin 21.00 / Flux Duo
23.30 / liroz 23.00 / The Kites

Sekil 4.6: istanbul Caz Festivali “Gece Gezmesi” Etkinlik Arsivi (Akga, 2019)
Jehan Barbur bu konuda su sozleri ifade etmistir:

...2009 yilinda Uyan albiimiim piyasaya ¢iktiginda 1srarla beni caz sarkicisi
olarak tanimliyorlardi. Bu yanlis bir algi olusturuyordu. Ben de hikayeler
yazdigimi, onlardan sarkilar yaptigimi ve sdyledigimi anlatmaya calistyor, ama
yine de caz sarkicisi tanimindan kurtulamiyordum. Bu iilkede caz miizigi yapan

onemli isimlere de haksizlik oluyordu bu durum. (URL-18)

Fakat festivalleri koordine eden medya organlarinin temel amaci cazi tanitmaksa,
festival programlarinin o tiire hizmet edecek bicimde yapilmasi gerekir. Ciinkii
insanlarin sosyallestigi, farkli miizisyenleri tantyabildigi ve etkilesim saglayabildigi
yerler olan festivaller, miizik, miizisyen ve dinleyiciye pek ¢ok acgidan biiyiik etkisi

olan ortamlardir.

“Kampiiste Caz” ve benzeri etkinliklerle caz miizigini gen¢ nesle tanitan,
yayginlagmasina onderlik eden kurumlar ve organizasyonlar uzun siiredir

gerceklestirdikleri yarismalar sayesinde de yalnizca dinleyiciyi ve iireten miizisyeni
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degil, yetismekte olan yeni nesli de yonlendirmeye baslamistir. Olusturulan tiim bu

etkinlik ve programlar bir¢ok kisiyi tegvik etmektedir.

2000’1er sonrasinda da caz miizigine ve miizisyenlerine ev sahipligi yapan festivaller
artik cok daha fazla sayida, ¢ok cesitli ve oldukga biiyiik ¢aptadir. Artik caz festivali
adi altindaki festivaller yalnizca geleneksel cazi kapsamamakta, programinda ¢ok daha
farkli nitelikte miizisyen ve fiizyonlari bulundurmaktadir. Genisleyen agiyla miizik
festivalleri hem yurti¢inden, hem de yurtdigindan bir¢ok farkli stilde olan miizisyenleri
kesfetmemizi saglamaktadir. Ornegin giiniimiizde siklikla talep edilen ve dikkat cekici
bulunan festival 6rneklerinden biri olan “Zorlu PSM Caz Festivali”, 2016 yilinda caz
ad1 altinda olan fakat klasik cazdan, etnik, blues, elektronik ve klasik miizik tiirlerine
de ev sahipligi yapan bir festival olarak faaliyetlerine devam etmektedir. Festivalin
ortaya ¢iktig1 ilk andan itibaren slogani “Her miizigin caz festivali”dir. “Bozcaada Caz
Festivali”, 2017 yilinda tatil beldelerinde baslayan en kapsamli ve dikkat ¢eken
festivallerden biridir. Canakkale’de gergeklestirilen festival icerisinde caz miizigi
performanslarinin haricinde, atdlye ¢alismalarini, spor aktivitelerini, yiyecek ve igecek
tadimlarin1 ve yoga programlarini da kapsayan oldukca genis bir programa sahiptir.
Festivalin kurucularindan olan Murat Sezgi ve Dogukan Cokseker’e gore “Bozcaada
Caz Festivali”, “ortak bir hayal” sonucu ortaya ¢ikmistir (URL-36). 2016 yilinda
baslatilan bir diger onemli caz festivali ise “Beylikdiizii Caz Giinleri” adiyla
Beylikdiizii Belediyesi’nin  kiymetli  destekleri tarafindan dinleyicileriyle
bulusmaktadir. Konserler Beylikdiizii’niin bilinen bir lokali olan “Yasam Vadisi’nde
diizenlenmektedir. Bunlarla beraber “Afyon Caz Festivali”, “Alanya Uluslararasi Caz
Giinleri” ve “Rodos Caz Festivali” gibi organizasyonlar da caz izleyicisi icin bilinen

festivallerdir.

Caz festivallerinin daha farkli bir yapiya sahip olmaya baslamasin1 Cagri Sertel su
sekilde ifade etmektedir:
Artik caz festivalleri sadece caz tiirlerini igermiyor. Son yillardaki caz
festivallerine baktigimizda isin ¢esitliligini goézlemleyebiliriz. Caz, ‘caz caz’
calinmiyor yani... Skalasi ¢ok genisledi caz festivallerinin. Burada yasayan
muzisyenler ve dinleyiciler i¢in sosyal medyada takip ettigi veya dinledigi

sanat¢iy1 canli canli dinleme firsat1 buluyor. Miizisyenler i¢inse meslektaslarini
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sahnede gorme sansi buluyor. Bu da biiyiik bir motivasyon tabii ki... (Cagr Sertel

ile gorisme, 2021)

Sanat, sirketler icin hem maddi, hem de simgesel bir unsur haline gelmistir. Sanat1 bir
reklam ya da daha fazla miisteriye ulasma araci olarak goren biiyiik sirketler sanati,
daha biiyiik ve etkili Kitleleri ele gegirmek i¢in kullanmislardir. Bu yontemle birlikte,
sirketlerin marka degerlerini ve itibarlarin1 zenginlestirdigi, sanatin kendi 6ziinden
uzaklastirilip maddi ve simgesel bir degere doniisen donemde artik sanattan degil; bir
sanat pazarmdan sdz edilebilmektedir. Bu olguyu Akbank, Garanti ve is Bankasi
haricinde IKSV iizerinden de analiz edebilmek miimkiindiir. IKSV, sanat kurumlarinin
destekleyici oldugu faaliyetleri diizenleyen ortak bir vakif olmasiyla beraber bu alanin
oncii kurumlarindandir (URL-38).

Akbank ve Garanti Bankasi gibi biyiik sirketlerin sanat ve Kkiiltiir alanini
desteklemesinin cesitli sebepleri vardir. Biri gercekten mizige ve Kkiiltire katki
saglamak iken, diger sebep ise sirketlerin kendi goriiniirligiinii arttirmak adina reklam
araci olarak sanat sponsorlugu yapmalaridir. Biiyiik sirketlerin sanat ve kiiltiir alanina
katkida bulunmalarini saglayan ii¢ temel unsur, imaj, itibar ve taninirliktir (Goncebate
& Hajduk, 1996, s.48). Akbank, sosyal sorumluluk projelerinde her zaman aktif olarak
bulunmus, sanat ve kiiltiir alaninda destek¢i bir yaklasim izlemistir. Bununla birlikte
1993 yilindan beri Akbank Sanat adiyla sanat ve kiiltiir alanindaki bir¢ok projeyle
ilgilenmektedirler. Sponsor oldugu en biiyiik yatirimlardan bir digeri ise, 1991
yilindan beri diizenlenen Akbank Caz Festivalidir. Akbank’n destek oldugu kurumlar
ve projeler Kisa Film Festivalleri, Akbank Sanat ve cesitli sergilerdir. Garanti Bankasi,
kiiltiire, sanata ve topluma destek olma gayesiyle sanatsal projelere destek olmay1
amagladigimn belirtir. istanbul Moderni, Tiirkiye Basketbol Milli Takimini, Cocuk
Film Festivalini ve daha pek ¢ok projeyi desteklemektedir. Garanti Caz Festivali ile
birlikte caz miizigini yayginlastirma ve caz severlerin ufkunu genisletme amaci
gitmektedir ve caz alanindaki en biiyiik sponsorlardan biri haline gelmistir. Bu
sponsorluga verilen isim zaman igerisinde Garanti Caz Yesili ismine dontiserek Onan
(2019)’in tanimlamasiyla kendisine “marka iginde bir marka” yaratmistir (Onan,

2019).
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Ismi gegen uzun soluklu organizasyonlar, yukarida bahsetmis oldugum sanati
simgelestirdikleri ve maddi bir ara¢ olarak kullandiklar1 pazarlama stratejilerine
ragmen, olusturduklar1 programlar ve festivallerin istikrariyla dinleyiciden caza
yonelik bir talebi muhakkak ki tetiklemislerdir.
Giintimiizde diger uluslararas1 caz festivallerimiz ve yerel caz etkinlikleri
sayesinde sektorde donemsel de olsa hareketliligi saglayan, mizisyenin giincel
aretimlerinin, halihazirda mevcut kitlesinin disinda bir dinleyiciyle de
bulusmasini saglayan verimli bir ortam olusabiliyor. Tirkiye’yi diinya tizerinde
bir caz merkezi kabul edilebilecek iiretken ve yaratici bir yere koyuyor, diinya
muzisyenlerini de buradaki muzisyenlerle bir araya getirerek bir¢cok yeni olusum
ve diyalogun temellerini atiyor. Ozetle, festivallerin etkisi ¢ok biiyiik ve
gerekliligi ¢cok miihim. Festivaller islerimizi tanitmak konusunda en tatmin edici

sahnelere ev sahipligi yapiyor diyebilirim. (Deniz Tasar ile goriisme, 2021)

“Kampiiste Caz” ve benzeri etkinliklerle caz miizigini gen¢ nesle tanitan,
yayginlasmasina onderlik eden kurumlar ve organizasyonlar uzun stredir
gergeklestirdikleri yarigmalar sayesinde de yalnizca dinleyiciyi ve iireten mizisyeni
degil, yetismekte olan yeni nesli de yonlendirmeye baslamistir. Olusturulan tiim bu
etkinlik ve programlar birgok kisiyi tesvik etmektedir.

Tim bunlarla beraber, olusturulmaya ¢alisilan organizasyonlar kuliipler, festivaller ve
benzeri c¢esitli icra ortamlarindan ¢esitli aligveris merkezlerine de tasinmaya

baslamaktadir.

Tiirkiye’de cazin zengin ya da elit kesime ait olan miizik olarak ¢agrisim yapmasinin
en biiyiik nedeni kurum-kurulus ve aktorlerin cazi pazarlama stratejileridir. Uyar
(2016)’a gore bu pazarlama stratejileri, yargilar ve “caz” kelimesiyle yiiceltilen

sloganlar, caz1 bir zengin miizigi olarak pazarlatti (Uyar, 2016, s.90).

Ote yandan, caz gercekten belirli bir sinifin miizigi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.

Bahsi gecen mekanlarin ¢ogu, orta ve ist smifin ulasabilecekleri ortamlardir. Cazi

anlamak ve o6ziimseyebilmek belli bir kiiltir ve egitim seviyesini de gerekli kilar.

Becker’in, “Hariciler” (2015)’deki ifadesine gore, caz muzik iyidir ve anlamayanlar

yeterli egitime sahip degildir. Emegin, ekonomik bir karsiliginin olmayisi ve belirli bir

arz-talep seviyesinin var olmamasi, 6ziimsemekten kacan ve bilgiden uzak olmay1
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tercih eden bireyler neticesinde varligini siirdiirmektedir. Dolayisiyla, caz miizigin

bitincil bir bigimde gelismesi s6z konusu degildir (Aydin, 2019, s.44).

“Akbank Caz Festivali” ve “Istanbul Caz Festivali”, 1991 yilindan giiniimiize dek caz
miizigine ev sahipligi yapip, yurtdisindan ve yurtiginden muzisyenlerin bir araya
getirildigi ¢ok kiymetli miizikal etkinlikleri saglamaktadir. “Bilsak Caz Festivali” ve
“I. Istanbul Caz Festivali” dncesinde caz miizigine ve miizisyenlerine ev sahipligi
yapmis olan Istanbul Miizik Festivali, 1994 yilinda eksenini genisleterek ayr1 bir
festival fikri ile “Garanti Bankas1” destegiyle “Uluslararasi istanbul Caz Festivali’ni
baslatmistir (Ilbi, 2019, s.25).
Ozellikle 1950’1 yillardan itibaren Amerikali caz miizisyenlerinin iilkemize
gelmesiyle Tiirk miizisyenler arasinda caz miizigi baska bir boyuta tasinmustir.
Yillar iginde bir¢ok Tiirk miizisyen Avrupa ve Amerika’ya gitmis, kKimisi orda
kalmig, kimisi de donerek bilgilerini buradaki miizisyenlere aktarmistir. 2000°lere
dogru baslayan caz festivalleri caz miiziginin en iyilerinin Tiirkiye’ye daha sik
gelmesine sebep olmus ve buradaki caz muzisyenleri bu etkilesimden tabi Ki

ilham almistir. (Baturay Yarkin ile gériisme, 2021)

Tiirkiye’nin sanat giindeminde yer bulan en mithim organizasyonlardan biri, yaklasik
olarak yarmm asirdir Istanbul’'un sosyal ve sanatsal etkilesiminin nabzmnmn attig1

“Istanbul Festivali”dir.

Performans ve icranin pek ¢ok farkli bi¢imine yer veren ve birbirinden farkli icra
bicimleriyle sanat dallarin1 programlarina tagimasiyla beraber, 80’lerin basindan
itibaren festivali organize eden ve revizelerini saglayan “Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi'nin (IKSV) Kkatkilariyla; tiirlere gore ¢esitli alternatif adlandirmalara
yonlenilmistir. Birbirine bagli olmayan bir bi¢imde revize edilen pek ¢ok tiyatro,
miizik, sinema, caz ve festivaller olarak yine birbirinden ayr sekilde adlandirilarak yer

edinebilmistir.

1984’den sonra diger adlandirma ve organizasyon big¢imlerinden spesifik anlamda
dogrudan ayristirilan “caz” odakli ve isimli festivaller, ¢esitli kamu kuruluslarinin,
belediye sponsorluklarinin, biiylik markalarin, bankalarin ya da bireysel

sponsorluklarin da katkilar1 ile beraber, yeni festivallere de olanak saglayarak hem
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kimlik, hem ifade hem de miizikal ve konumsal agidan zenginleserek yayilim

gostermis ve giin gectikce artis egiliminde sahnelerde kendine alan yaratabilmistir.

Caz isimlendirmesinin kisilere ve markalara sagladiginin diistiniildiigii itibar, sadakat,
statli ve prestijlerine katki sunabilecek yan firiinlerin, etkinliklerin beraberinde
konforlu ve liikks dolu ideal konutlarin, aligveris merkezlerinin ihtisamli magazalarinin,
leziz makarnalarin ve yillanmis saraplarin da caz ile pazarlanarak sunulmasi ile caz,
dogrudan soylulastirilarak kisilerin siirdiirdiigii bir rutin/giindelik hayatin siislii ve
miithis goriinlimlii estetik odakli senaryosuna hizmet eden, hem mali hem de
personaya hizmet etmesi 6ngoriilen bir ara¢ olarak miizigin neredeyse adiin dahi

geemedigi sekilde islevsellestirilmis ve aragsallagtirilmistir.

Dolayisiyla giindelik hayatta kullanilagelen siradan nesnelerden turistik imgelere,
eglence-dinlence tasvirlerinden erotik gondermelere, mizik-dis1 temsillerin caz
festivalleri gorsellerinde yer bulmasi sasirtict olmamaktadir. Caz festivalleri
reklamlarinda mutfak aletlerine veya bes yildizli otellerin meniilerinde caz festivali
programlarina yer verilmesine bir ornek olarak, asagidaki sekilde de goriilen, 2001

yilina ait “Istanbul Caz Festivali” organizasyon afisi verilebilir:

Py -
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Sekil 4.7: “Istanbul Caz Festivali” (2001) Festival Afisi Gorseli (Saydam, 2022)
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Kiiresel ¢apta gerceklesen ve etkilerini giiniimiizde hala ozellikle psikolojik olarak
yastyor oldugumuz pandemi donemi, insanlarin iglerini dahi yapamadigi ve evlerinden
cikamadig1 uzun aylar1 deneyimlememizi beraberinde getirerek bizlere aile, birliktelik,
keyif, mutluluk ve saglik gibi meselelerin unutulan 6nemini miithis bir katilikla
hatirlatmigti. Kapanmalarin ve yasaklarin kalktig1 “normallesme” déneminin ardindan
insanlar sosyal yasamlarina, keyiflerine, gittigi yerlere ve bos zamanlarinda gitmeyi
umduklari tatillere, yani temelinde evinde olunmayan ve disarda bulunmay1 gerektiren
tim sosyal ihtiyaclara deyim yerindeyse yer kalmayacak ve rezervasyon
yapilamayacak bi¢imde akin etmistir. Bu yonelimi ilk andan itibaren tespit eden ve
cesitli stratejiler gelistiren sirketler, yalniz festivallerin degil, her tiirlii organizasyonun
tanitim afiglerine, lansmanlarina, konseptlerine ve hatta renk kullanim tercihlerine
kadar (Garanti sponsorlugu yesil pigment kullanimi, Akbank sponsorlugu kirmizi
pigment kullanimi vb.) isleyerek dogrudan bir manipiilasyon ve etkili bir entegreyi
hedef alarak yerlestirmesi, glinimiiz festival ve etkinlik diinyasinda neredeyse hig
yadirganmayan ve kabul edilen dogal bir sponsorluk bi¢imi haline gelmistir. Bu
stratejinin eklemlendigi caz festivallerininorganizasyonlarinda gosterdigi basatlik ve

etki de elbette ki en ¢ok gozlemlenen unsurlar arasina girmistir.

Kar amacli ve faydact manipiilasyonlarla toplum tiizerindeki etkisini bu ve benzeri
politikalarla siklagtirmasi ve yayinlastirmasi adma bu yil bir yenisi eklenen “Assos
Caz Festivali“nin de afisine isleyerek 6n plana ¢ikardigi “tatil” konsepti (dinlen, keyif
yap, ye, i¢, deniz ve giinesin tadini ¢ikar) ile beraber “caz maz” mottosuyla yaratmak
istedigi etki bileti satin alan kimselerin miizigi deneyimleyerek sehrin sosyal ve
kiiltirel dokusunda bambagka etkilesimleri deneyimlemesinden ziyade hazlarina
hizmet eden ve onlar1 arzulariyla tatmin eden kisilere bir festival deneyimi
sunmaktadir. Bu baglamda caz yine bir miizikten uzak, hikdyesi Odnemsenmeyen
aracsal bir islevsellige indirgenmektedir. Ciinkii adnda caz olan Assos Caz

Festivali’nde ve programinda “caz maz” yoktur. Ozge Urer de Visal de caz sanatcilar

degil, birer pop/elektronik sanat¢isidir.

Boylesi biiyiik organizasyonlarinin yarattig1 ortamdan faydalanmak ve kendilerine de
kar cikarmak isteyen sirketlerin ekteki sekilde ve gorselde de goriilecegi lizere

yaptiklari katkilar ve sponsorluklarin (Joy FM, Joy Jazz, Karnaval) bu stratejileri takip
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etmesi ve kendilerine potansiyel miisterilerini gekme stratejisiyle sanati destekledikleri

ve o afiste yer aldiklar1 gergegi asikardir.

13-14 EYLUL 2023

SIMURG INN & SIMURG SEA

ASSOS:
VALY,
A/ MA

VISAL

FEZY 1" album listening party &
Iive parformonce recording

OZGE URER

TR gaa Ravivo)

% karmaval > JOY FM Joy Jazz

Sekil 4.8: “I. Assos Caz Festivali” (2022) Afisi Gorseli (URL-45)

Sponsor olan tarafla beraber sponsorluk yapilan organizasyonun kendi i¢lerinde bir
cift tarafli gayelerinin bulundugu konvansiyonlar1 yani anlagmalarinin ortaya miithisg
bulanik bir bi¢cimde ¢ikardigi cazin turizmle pazarlanmasi diisii, “Travel Point” turizm
sirketinin akillica bir planla ortiistiiriip pazara sundugu afisi ile beraber cazi keyifle, es
verilen zamanlarda bir eslik araci olusuyla, rahatlatmasiyla, kumla, deniz taslariyla ve
giinesle birlestirirken, tatilin vazgegilmezi olan sar1 (gilinesten) ve mavi (denizden,
gokyiiziinden ve havuzdan) gelen pigmentlerle donatmayi ihmal etmeyerek afig
gorselinin odagi olarak islemistir. Bununla beraber ideal tatil konseptine hizmet eden
thtisamli tekneler, giizel otel ve yazlik gorselleri ile iyice dikkat cekici hale

getirilmistir.

Bu stratejiyi daha da etkili kilmak i¢in afiste yer alan yazilar1 okumaya dahi meraki ya

da tahammiilii olmayan Kkitleler i¢inse caz miizigin sembolik enstriimani olarak
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sunduklar1 saksafonun gorseli ve “Kas Caz Festivali” adli spesifik caz

isimlendirmesiyle dikkatlerini ¢cekmeyi planladiklar1 goriillmektedir.

@ mravelPoint

Totlin bastadiy yer

©om 2

Sekil 4.9: “Travel Point” Adli Turizm Sirketinin “Kas Caz Festivali” Gorseli (URL-46)

Bozcaada Caz Festivali, 2023 yilinda 7.'si diizenlenmis ve dinleyicilerle bulusmustur.
Festival, gilinlimiizde Bozcaada'nin onemli simgelerinden biri haline gelmistir.
Festival, 6zellikle konser sezonu basta olmak {izere tercih edilirligini arttirarak biiyiik
bir festival kitlesi tarafindan ilgi gormektedir. 2017 yilinda festival, konserlerin yani
sira farkli kategorilerdeki alanlar, temalar ve disiplinlerle Ortlisen bir akisa sahip
olmustur. 2019'dan itibaren "Europe Jazz Network"e katilan festival, 2020'de "Ttirkiye
Caz Agi"nin kurucu tiyesi olmustur. Bunlarla beraber “Bozcaada Caz Festivali”,
cinsiyet esitligi ve miizik endiistrisinin batlnctl bir bicimde yeniden revize edilmesi
adina calisan ve kiiresel miizik pazarinda olduk¢a Onemli bir yere sahip olan

“Keychange”in s6z sahibi imzacilarindandir.

Bozcaada Caz Festivali, her yil sundugu program icerigini, toplumsal cinsiyet esitligi
calismalari, ekolojik doniisiim ve kapsayicilik meseleleriyle ilintili bicimde isleyerek
tartisma ve igerik gelistirme stratejileriyle harmanlamaktadir. Programlari igerisinde
yer alan “kesif” programlarinda oyun ve miizik kategorilerinin bir araya getirildigi kirk
besin iizerinde faaliyete yer verildi. Oyun kavraminin bilinen ve bilinmeyen yanlari

cocukluktan siyrilip yetigkin katilimcilara kendini yeniden hatirlatarak ezberleri bozan
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bir bi¢imde miizik deneyimlerine isledi. 7. Bozcaada Caz Festivali’nde sunulan kesif
etkinlikleri ile beraber, katilimcilara zengin ve bir o kadar da cesitli bir festival

deneyimi sunuldu.

2017 yilindan bu yana gergeklestirilen festival, farkli nesillerden ve farkli uyruktan
sanatgilar bir araya getirmekle beraber, gastronomiden oyuna pek ¢ok farkli alanda ve
disiplinde etkinlikleri katilimcilarima sunmakta ve zengin bir festival deneyimi
saglamalarina kap1 agmaktadir. Festivalin de adini almis oldugu essiz giizelliklerle
bezeli Bozcaada’nin tabiati korunarak, sozii edilen adayr goriintir kilip konser
sezonlarinda mevcut olan turist ve ziyaretgi sirkiilasyonun arttirilmasi amaci

izlenmistir.

Bozcaada Caz Festivali’nin sosyal, miizikal ve kiiltiirel dokuya katki sagladig: festival
diinyasinin ¢ok daha dtesinde toplumsal ¢aligmalar1 ve projeleri ise yadsinamaz bir
onem tasimaktadir. "Kizlar I¢in Caz Kamp1" adli uluslararasi projenin tanitim
organizasyonu, Tiirkiye'nin Jazz Danmark ortakligi ve Nordisk Kulturfond destegiyle
ger¢eklesmistir. Bu organizasyon, kiz ¢ocuklarinin gelisimine odaklanmay1 ve miizige
katkida bulunmay1 amaglamaktadir. Ozellikle geng miizisyenler icin ilham kaynagi
olan Ingiliz caz muzisyeni, saksafoncu ve besteci Nubya Garcia, festivalde keyifli ve
Ogretici bir sOylesi gergeklestirmistir. Bu etkinlik, British Council'in 'Yaratict
Isbirlikleri' hibe fonu destegiyle gergeklesmistir. Kasim ayinda gergeklesecek projenin
haberinin verildigi etkinlik kapsaminda Ingiliz caz muzisyeni, saksafoncu, besteci,
kadin ve LGBTI+ haklari savunucusu Nubya Garca ile British Council’in

“#Yaraticilsbirlikleri” hibe fonu destegiyle bir sdylesi gerceklesmistir.

Miizik, kiltiirler ve nesiller arasinda iletisim kurmanin en dogrudan yollarindan
biridir. "Caz ile Koprii Kur" projesi, Ekim ayinda gergeklesen ve "U.S. Mission to
Tiirkiye Hibe Programi" tarafindan desteklenen bir etkinliktir. Bu proje, caz
aracilifiyla ifade 6zgiirliigiinii ve kiiltiirel diyalogu giiclendirmeyi, genc¢ sanatgilar1 ve
ogrencileri bir araya getirerek bir caz toplulugu olusturmay1 amaglamaktadir. Ayrica,
Tiirkiye ile ABD arasindaki kiiltiirel diplomasi tarihini caz miizigi baglaminda
inceleyerek bu iki Ulke arasindaki tarihsel iliskiye farkli bir bakis agis1 getirmeyi
hedeflemektedir. Proje, ilk kez "Bozcaada Caz Festivali"nde duyurulmustur. "Caz ile
Koprii Kur" projesi, 18-27 Ekim 2023 tarihleri arasinda Istanbul, “Miize Gazhane de
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gerceklesmistir. “IBB Kiiltiir AS”nin katkilariyla hayata gegirilen projede; Tiirkiye ve
Amerika arasindaki tarihsellik igerisinde yer alan ve siiregelen kiiltiirel diplomasi
tarihini caz miizigi baglaminda inceleyen ve projeyle ayni ismi birebir bicimde tasiyan
bir arsiv sergisi diizenlenmistir. Projenin son iki giinii olan 26 ve 27 Ekim’de ise miizik
alaninda aktif olarak rol alan ve iiretim halinde olan 25 yas alt1 gen¢ kusak caz/miizik
Ogrencisi ve/veya alayli miizisyenlere yonelik atolye c¢aligmasi Zuhal Miizik’in
enstriiman katkilar1 ile saglanirken, 26-27 Ekim tarihlerinde gergeklestirilen,
ylriitiiciiliglinii Tirkiye ekseninde Selen Giiliin’iin Amerika’dan ise Ben Zwerin’in
sagladig1 atdlye c¢alismasinda caz ve dogaglama halinin miizigi nasil ve ne sekilde
etkiledigini, bunun nasil bir ifade bigimi haline biiriindiigiinii ve bu halin uzamsal bir
bag1 olarak ifade ozgiirligli ile nasil kesistirildigi meseleleri giindeme getirilip

tartismaya sunulmustur (URL-68).

- 27 Ekim 2023
tize Gazhane

‘ BN m20HAL

Sekil 4.10: “Caz ile Koprii Kur” Arsiv Sergisi, Belgesel Gosterimi, Atolye Caligmasi
Tanitim Afisi

Bozcaada’nin her alanina niifuz eden “Bozcaada Caz Festivali” senelerdir siirekli

bicimde revize ettigi ve yerinde saymamasini sagladigi, duragan nitelikli olmayan
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konser ve kesif programlari ile beraber, 2023 yilinda yani 7. yi1linda 12 konser ve 46
adet “BCF (Bozcaada Caz Festivali) Kesif” etkinligi gergeklestirdi. Bununla beraber,
Bozcada Caz Festivali, 7.000°den fazla konser izleyicisi, 4.000°den fazla sayida
Bozcaada Caz Festivali Kesif programi katilimcisti ile ti¢ glinde toplam 12.000’e yakin
kisiye kapilarimi acarak essiz bir deneyim agina katilimlarimi sagladi. Salt Tiirk
miizisyenlere degil; diinyanin her bir kdsesinden gelen sanatcilara ev sahipligi yapan
festival kapsaminda ortaya koydugu programi ile 90’1n {izerinde miizisyen ve 45’in
tizerinde “Kesif” konugunun katilimiyla merakli kisilere sunularak hayata gecirildi ve
Bozcaada’nin ada yasantisina bambagka bir nefes ve renk sagladi. Alisilmis, bilinen
ve agina olunan sanatgilarin, miiziklerin ve altyapilarin yani sira yeni adapte
olacagimiz deneysel ve 6zgiin performanslara, isimlerini festival araciligi ile bilip
dinleme firsat1 bulabilecegimiz ve sonrasinda da takip edebilecegimiz miizisyenlere
ulasim1 kolaylastirirken, festivalin ismine, itibarina, prestijine karsit bir giiven ve
sadakat gelistirmemizi saglar ve onlar1 her zaman tercih edilebilir nitelikte kilarken,
bir yandan da kisinin farkli elementleri kesfetmesine ve sanat diinyasini genisletip
gelistirmeye  yiireklendirilmis  olmasmi  saglamaktadir. Markalar, festival
koordinatorleri, yetkililer yani bu alanda emek gosterip cesitli stratejiler gelistiren
pazarlama departmani ise pazarlama stratejilerinde Ongordiikleri kar saglama
amagclarina ulasirken, bliyilk oranda hedef kitlelerine dokunabilmis ve marka

degerlerini hem mali, hem de niteliksel bi¢gimde pozitif bir eksende biiyiitebilmislerdir.
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2023 SEYIRCI VERILERI

7.000+ 4.000+ EN COK BILET ALINAN SEHIRLER
KONSER KESIF PROGRAMI 1.istanbul 2. Ankara 3. izmir
SEYIRCIsI KATILIMCISI 4. Kocaell 5.Bursa 6. Balikesir

Bilet tOr0 dagelimt Cinsiyet vag

Sekil 4.11: “Bozcaada Caz Festivali” 2023 Seyirci Verileri

Cazm rotasiin Bozcaada oldugunu isaret eden ve dinleyenleri tiikketim mekani olarak
adaya davet eden, “Bozcaada Caz Festivali” ise “Paribu” sponsorlugunda turistleri ve
sosyallesmek isteyen hedef kitlesini organizasyona davet etmekte ve sehrin dort bir
yanma afislerini isleyerek, yesil, kirmiz1 ve beyaz ile dikkatleri {lizerine ¢ekecek

sekilde hedef kitleye sunmaktadir.

“Paribu” ana sponsorlugunda gerceklesen Bozcaada Caz Festivali 2023 konser sezonu
baslamadan éncesinde, 6nemli metropol merkezlerinden olan Istanbul, Ankara, izmir
ve Bursa’nin en dikkat ¢ekici reklam alanlarinda (billboard, giant board, sabit pano,
metro, raket ve dijjtal ekranlar) araciligt ile 30 Temmuz — 8 Eyliil 2023 arasinda

yiiksek frekansta reklam ¢alismasi yapilarak duyurulmustur.
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GIANTBOARD
MEGALIGHT PANO
RAKET PANO 2.900

ELEKTRIK DIREGI BANNER

ICONDOOH DIJITAL EKRAN

BILLBOARD

Sekil 4.12: “Bozcaada Caz Festivali” Tanitim Afigleri Oranlar1

So6zii edilen agik hava reklamlari, duvarlarda ve gesitli panolarda caddeleri, sokaklari,
mekanlar siislerken, dikkat cekici niteligini korumakla beraber Istanbul’un énemli
metropol lokasyonlarindan sayilan Maslak, Bakirkoy, Dolapdere, Goztepe, Kavacik

vb. semtlerinde 2 ay gibi yadsinamaz bir uzunluktaki siire boyunca yer ald.

CAZIN ROTAS! CAZ
BOZCAADA CAZ FESTIV.

Sekil 4.13: “Bozcaada Caz Festivali” (2023) Agik Hava Reklamlar1 Festival Afisi Gorseli
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Sekil 4.14: “Paribu” Sponsorlugunda “Cazin Rotas1 Caz Adasi” mottolu “Bozcaada Caz
Festivali” (2023) Festival Afisi Gorseli

Tum bu verilere gore, "Bozcaada Caz Festivali" 2023 konser sezonu 6ncesinde 4
Agustos - 7 Eyliil tarihleri arasinda Istanbul, Ankara, Izmir, Canakkale, Bursa,
Tekirdag, Balikesir, Manisa ve Edirne'de bulunan "Eyeson", "Mars Media" ve

"Medyaist" sinemalarinda toplam 4115 salonda 74.070 saniye reklam gosterimi
gerceklestirdi.

2023 BASIN YANSIMALARI '

95.352.781 12 718.100 10

SOSYAL MEDYA BASIN SPONSORU TAHMINI BANNER ROPORTAJ
TOPLAM ERISIM SAYISI BANNER'I ERISIMI
17 112 32.905.941 48.664
OZEL HABER ULUSAL VE ULUSLARARASI BASILI & ONLINE SANIYE REKLAM YAYINI
BASILI VE ONLINE HABER HABER ERISIMI (51 FARKLI RADYO KANALINDA)

| -

Sekil 4.15: “Bozcaada Caz Festivali” 2023 Basin Yansimalari
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“Bozcaada Caz Festivali” ile ilgili duyurular1 takip edebilmek i¢in gelistirilen, diizenli
olarak paylasimlar yapilan ve igerikler hazirlanan sosyal medya hesaplarinin haricinde
olusturulan kendilerine ait mobil uygulamalari, diger festivallerden farkli olarak
“Bozcaada Caz Festivali” adlandirmasi ile katilimcilarima sunulmustur. Bu mobil
uygulama, telefonunuza gelen bir onay kodu aracilifiyla "icretsiz" olarak iiye
olunabilen ve zaten iicretsiz bir eglence uygulamasidir. Uygulama, festivale ait
programlara ve igeriklere daimi olarak erisim saglamanin yani sira sosyal medya
hesaplarma erisimi de miimkiin kilar. Ayrica, uygulamay1 indiren kullanicilara
"Bozcaada Caz Festivali" tarafindan hazirlanan wuygulama, hizli 6deme
yapabilmelerini de saglar. Kullanicinin arzu ettigi kredi kart1 ile ciizdanina “online”
(cevrimigi) olarak para yiiklemesi gerceklestirebildigi bu algoritmada kullanici
oziinde, dogrudan bir hizmeti/iiriinii tiketmeye ydnlendirilirken, s6zii edilen meta
diinyasia katki saglanmasi gereken aktif sekilde satin almasi beklenen birer hedef
kitle liyesidir. Bu sistemde, kullanicilara bakiye ge¢cmislerini kontrol etme imkani
sunulmakta ve "hizli 6de ve geg¢" sistemi uygulanmaktadir. Ayrica, organizasyon
bilinyesinde yer alan tiim festivallerde ortak sekilde ayni avantajlara sahip olan
cevrimigi clizdan kullanilabilir. Kullanicilar, hesaplarini kontrol edebilir, sira
beklemeden zamanlarini verimli bir sekilde kullanabilir, bilet islemlerini hizlica
gerceklestirebilir ve festival ile organizasyon detaylarina aninda ulasabilirler. Mobil
uygulama ile beraber sosyal medya hesaplar1 da an ve an haberleri ve giincellemeleri
telefonunuza bir bildirim ile ulastirir hale gelmektedir. S6zii edilen mobil uygulama
ve sosyal medya hesaplari, katilimcilara, takipgilere, miisterilere, tiiketicilere ve
kullanicilara pek ¢ok yonden etki ederek kar saglama, itibar, sayginlik, giiven ve
sadakat gelistirme potansiyeline sahiptir. Bu sayede, marka i¢inde marka yaratip
degerlerini yiikselterek kiiresel miizik pazarina ve miizik endiistrisine degerli bir

Urtin/hizmet sunmaktadir.
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2023 BCF SOSYAL MEDYA HESAP VERILERI

f

\ BCF INSTAGRAM BCF FACEBOOK BCF MAILING ILE
TOPLAM ERISIM SAYFASI TOPLAM ULASILANLARIN TOPLAM
SAYISI ERISIM SAYISI SAYIS|
205.000 10.000 9.092

A
MART AYI TAKIPCI SAYISI
11.500
+
EYLOL AYI TAKIPCI SAYISI
16.600

Sekil 4.16: “Bozcaada Caz Festivali” Sosyal Medya Hesap Verileri (2023)

BOZCAADA CAZ FESTIVALI MOBIL UYGULAMASI

2023 KULLANIM VERILERI

TOPLAM KULLANICI UYGULAMAYA SAHIPLIK UYGULAMA UZERINDEN

SAYIS! ARTIS ORANI GONDERILEN BILDIRIM SAYISI
3.559 %76 29 e
TOPLAM SATIS 2023 TE KAZANILAN (ODEMELERDE MOBIL
ISLEMI SAYISI KULLANICI SAYISI UYGULAMA KULLANIM ORANI
5.715 1.501 %84

Sekil 4.17: “Bozcaada Caz Festivali” Mobil Uygulamasi 2023 Kullanim Verileri

Son olarak “Bozcaada Caz Festivali’ne sponsor olan biiylik sirketler ve markalar,
festivalin devamliligini, miizigin, miizisyenlerin, sosyokiiltiirel dokunun ve
Bozcaada’nin sirkiilasyonuna biiylik oranda pozitif oranda katki saglamakta ve
devamliliga yon vermektedirler. Bu katkilar, kendi eksenlerinde ve 6ziinde sozii
edilen marka degerlerini, taninirlik oranlarmni, itibarlarini, sadakat oranlarini, sanati
destekler nitelikle anilma gayelerini, kemik miisterilerinin haricinde hedef miisteri
kitlesini de tim olumlu nitelendirmelerle kendi diinyalarina dahil etme isteginden

kaynaklanmaktadir. Kendilerini goriiniir kilma gayeleri, festival afislerinde yer alan
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en az festival ismi kadar biiyiik sirket ismi puntolandirmasi, renk se¢imi ve hizzalama

stratejileri icerisinde kendisini gostermektedir.

T.C. KOLTUR VE TURIZM
BAKANLIG!

ANA SPONSOR FESTIVAL SPONSORLARI
7~ b HEP ‘
« S s YENI
PARiBU oo "Kale |
ORGANIZASYON slueT
3dots|= fermeste PASSO
DUTOR VE TUREIM BARANUIGS WM D3TEG] ILE MADRLARAN SU PROJNN ICTRIG] MCHIR SURETTE KDLTOR VE TURGM RALANUGT W GORDTLERIN TARSITMAMALTA OLUP,
ICTR I G TR SORMURUK DESTTE AR GIITM GEZINOGLI WA FERMINTE (VINTS AITTIR,
]
ULUSLARARASI PARTNERLER
! e Ko RETIZRIER [ AR ] Goﬂ""" Kultur|lx &5=3 ESH&SCTL .!II: B UOBDSOND
DESTEXCILER
ECZ.A"EK 5&} BOZTi EventPay ™ GGeSta; MONROE
MyCladse  'stanbol.  FIOTON GIGA  Fomyle
ICERIK PARTNERLERI MEDYA PARTNERLERI
Es-
Aposto  [dadan] pePuks A 4m@ caling  [Gersy)
espas. umor - frwen o wevorasan KAFA @  osio soeeaTes
Aor Q‘ t_ca ;. u theMagger  “{jjzs

Sekil 4.18: “Bozcaada Caz Festivali” Ana Sponsor, Festival Sponsorlar1 ve Uluslararasi
Partnerler Listesi

Mekanin cazla siislendigi bir diger 6nemli etkinlik Ornegi ise, mekan-muzik
konseptinin basrol iistlendigi, dziinde ihtisamli bir Istanbul manzarasinin temel
merkezlerinden olan bogazin performans alani olarak belirlendigi, cazin teknede
rahatca ve keyifle dinlenebildigi bir 151l 151k Istanbul gecesi konseptinin pazarlandig1
“Mobilet” ve “Yiizde Yiiz Miizik” markalarinin sponsorlugunda 15 Eylil Cuma
aksami seyircisiyle bulusturulan “Erdem Ozkan Quintet / Teknede Caz” adli konser
organizasyonu asagida yer alan afis 6rneginde de goriildiigii {izere Istanbul’un pastoral
goriintiisiiyle donatilmis 1siklarina kaynaklik eden gorkemli bir Bogaz Kopriisii ve
deniz gorseli islenirken, Erdem Ozkan’in sarki sdylerken bir gorseli yer almaktadir.
Ozkan'n afiste yer almasi, kadin vokallerin sayica istisnai olmasi sebebiyle dikkat

cekmektedir. Ozkan'm biletin satisa sunuldugu "Mobilet" internet sayfasinda
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“Ulkemizin sahne performanslariyla, Caz miizigi bir araya getiren ender erkek Caz
vokallerinden Erdem Ozkan, Frank Sinatra, Tony Bennett, Sammy Davis gibi
yildizlarin unutulmaz sarkilarini sahneye tasiyor.” (URL-58) agiklamasi ile yer almasi,
erkek caz vokallerinin nadirligi ve Ozgiinliigii nedeniyle pazarlama stratejilerine
istisnai bir 6rnek teskil etmektedir. Bu durum, erkek vokalin pazarlama stratejilerine
istisnai bir sekilde dahil edildigini ve bu yonde sunuldugunu gdstermektedir. Bu
meselenin haricinde afiste dikkat ¢ekici bi¢imde yer verilen konsere sponsor olan
markalarin (“Mobilet” ve “Yiizde Yiiz Miizik”) logolarmin islendigi, dikkat ¢ekici
yaz1 puntolarinin, yazi tiplerinin ve renk se¢imlerinin kullanildig1 bir tasarim ile hedef

kitleye/dinleyiciye/sosyallesmek isteyen kisilere ulagtirtlmistir.

EvLUL

FaMobilet 1 CUMA

Sekil 4.19: “Mobilet” ve “Yiizde Yiiz Miizik” Sponsorlugunda Gergeklesen “Erdem Ozkan
Quintet/Teknede Caz” Konser Afisi (URL-58)
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Cam Bahge
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PAZARLARI

22 EKIM PAZAR

KEREM GORSEVSTRIO

14 00

ERDEM OZKAN QUARTET

\

Sekil 4.20: “Life Park” Sponsorlugunda qergeklesen “Ormanda Caz&Piknik Pazarlar1” /
“Kerem Gorsev Trio” ve “Erdem Ozkan Quartet” Konser Afisi (URL-65)

L

ULu}smw%\

U\% 0 MU%U\\

1744 Nt RNArnmL StANBuL JAZE fistivaL 120wt 2010
Siyah-Beyaz Lale 1 Mayis
Kirmizi-San Lale 12-14 Mayis

BU Genel Satig 15 Mayis ¢ “

Sekil 4.21: “17. Istanbul Caz Festivali” (2010) Festival Afisi (URL-47)
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Bir bagka temel haz unsurundan hareketle planlanan ve etkili sekilde kar saglayan
festival afisi 6rnegi ise, 2010 yilinda “Istanbul Caz Festivali”nin “arzu” olan kadin
imgelemiyle yerlestirilen vitrin o6gesi olarak sunumu, bu miizigi pazarlama
stratejilerine O6rnek gosterilebilir. Ayrica afiste yer alan bu miizigin temel
enstriimanlarindan olan saksofonun da bir keyif unsuru olan pipo ile kurgusu / tasarimi1
bu stratejilerin ne kadar onemli bir faydaci manipiilasyon oldugunu vurgular

niteliktedir (Saydam, 2022).

ISTANBUL Festival Spansaru
KiiLrin
SANAT $ Garanti ‘@1
AKFI ’
25.ISTANBUL CAZ FESTIVALI

GECE GEZMESI

28 HAZIRAN PERSEMBE

KALBEN

YUZYUZEYKEN KONUSURUZ
CEVDET EREK « DOLU KADEHI TERS TUT

ISLANDMAN « NIiLIPEK.
SELIM SELGUK “MILES KUGLES"
TANER ONGUR & 43,75

AHMEDOWSKY TRIO « AHMETJAH MEETS LADIES ON
RECORDS « AL'YORK » ATi VE ASK UCGENI
DUB AGAIN « FOCAN & BIYIKOGLU ORGANIC QUARTET &
KiM Ki O « KLAN « MELIKE SAHIN « OZOYO
SELIN SUMBOULTEPE - SIBEL DEMIR QUINTET
SO DUO VE DOSTLAR « TAKIDUM

AGAC EV KADIKOY - ALL SAINTS MODA KIiLISESI
BABA SAHNE - BANT MAG. HAVUZ/BINA - CLUB QUARTIER
KARGART - MODA KAYIKHANE - MODA SAHNESI - ZOR

#2S5YILDIRCAZVEDAHASI

Sekil 4.22: “25. Istanbul Caz Festivali” (2018) Festival Afisi (URL-48)

Afiglerde stratejik yontemlerde dikkat ¢ceken bir diger 6nemli unsur ise sanat ve pazar
diinyasindaki goézle goriiliir hiyerarsi meselesidir. Festival afislerinde, Garanti
Bankasi'nin sponsor oldugu "25. Istanbul Caz Festivali" ve "Gece Gezmesi"
programinda sahne alacak sanatc¢ilarin isimleri popiilerliklerine gore siralanir. Bu
durum, en popiiler isimlerin biliyiik puntolarla, daha az popiiler olanlarin ise kiiciik
puntolarla yazilmasina yol agar. Bdylece, caz festivali afislerinde bile miizik

endiistrisinin kaginilmaz hiyerarsisini gormemizi saglar.
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Sanat ve/veya miizikten ziyade hiyerarsi, haz, manipiilasyon ve kar saglayinin galip
geldigi endiistri pazari igerisinde yerlesikligini daha da belirgin kilan hedonist yani
hazin 6nciil oldugu anlayisin, turizm alaninin en ¢ok isleyebildigi sehirlerden biri olan
Antalya’da gerceklesmekte olan ve isminden de anlasilacag iizere “Akra Otel”den
ismini alan, “Barut” ve “Akra Otel”in sponsor olmasiyla beraber yine ozellikle
turizmin yogun oldugu yerlerde ¢ok daha fazla kar elde eden “Turkish Airlines”in da
destekledigi “Akra Caz Festivali’nde de gozlemlenmektedir. Biiyiik markalarin,
sponsorlarin ve hatta sirket yoneticilerinin amaglar1 kimi zaman ayrissa da temelde
ortaya koyduklar1 stratejilerin neredeyse biitliniiniin benzer tipteki haza hitap ettirici
ve tiuketime yonlendirici hedonist tavirin 6n planda oldugu senaryolarla yiirtitiildiigii
elde edilen bulgular arasindadir. Sanatgilarin taninmislik diizeyleri, arzu nesnesi olup
olmamasi (kadinsa en frapan sekliyle afiste yer bulmasi ve en 6nde yer almasi vb.),
yabanc1 sanat¢ilara taninan ayricaliklarin ve 6deneklerin Tiirk sanatgilara verilirken

tenzilata gidilmesi gibi problematikleri tekrar tekrar guindeme getirmektedir.
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Sekil 4.23: “Akra Caz Festivali” (2021) Afisi Gorseli (URL-49)
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Sekil 4.24: “6.Uluslararas1 Akra Caz Festivali” (2023) Festival Afisleri

Bir diger “Akra Caz Festivali” festival afisi 6rnegi ise, “Sehirde Caz Var” slogani ile
bu y1l, yani 2023’te altincisinin organize edildigi “6. Uluslararas1 Akra Caz Festivali”,
Fazil Say, Gipsy King, Dhafer Youssef gibi 6nemli sanatcilara da bu sezonda da
sahnesinde yer vermektedir.

Metalasmanin kiiresel diinyadaki etkisi, kentlesme politikalarinin sosyallesme ve
etkilesim noktalarmdan biri haline gelen organizasyonlarin ve miizik festivallerinin,
toplumun her kesiminin ulasamadig1 bir sosyal deneyim haline gelmesine yol agmustir.
Bu durum, miizigin ve sanatin giinimiizde anlam diinyasinin bosaltilarak sunulmaya

calisildig1 ve layi8i ile tahayyiil edilemedigi bir yanilsamay1 beraberinde getirmistir.

Organizasyonlar ve festivaller cogunlukla, miizisyeni desteklemek, goriiniir kilmak ve
onlara sahneyle birer alan yaratmaktan ziyade, sanati desteklemenin de &tesinde

ekonomik ve siyasi kaygi ve kalkinmalar1 hedeflemektedir.

Sanatin ve dolayisiyla miizigin yapisal ve niteliksel Ogelerinin sozii edilen
problematikler ve sanati Oteleyici pazar1 ve endiistriyi Oone cekici izdiistimleri ile
beraber, toplumda dogrudan bir anlamsizlastirma ve sanati, sanatsal nitelikte olani
dogrudan siradanlastirma ve yalnizca tiikketme fiillerine ve perspektiflerine neden
olmaktadir. Toplumun zayif ve kullanilabilir zaaflarim1 fark eden ve bundan
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faydalanmay1 amag¢ edinen ekonomik, ticari ve siyasi onderlerin sanatta “sponsor”
olma stratejisiyle beraber kiiresel diinyaya sunmaktadir. “Kentlerin, festivaller ve
bienaller diizenlemek, film yildizlarina doniismekte olan kiirator ve sanat¢ilar: konuk
etmek i¢in rekabetgi bir telas i¢ine girmelerinin altinda, bu tiir etkinliklerin diinya
kamuoyunun dikkatini ve bununla birlikte, dolasimdaki sermayeyi kente c¢ekecegi
inanc1 yatiyor. Festival ve bienaller, yalnizca sanat etkinlikleri olarak degil,
kiiresellesmenin ve ekonomik canlanmanin motorlarindan biri olarak goriiliiyor”

(Saydam, 2022, s.54).

Caz miizigin, giiniimiiz toplum anlayis1 i¢inde yer edinen begeni mekanizmalarini
icinde barindirdigi, arz-talep-statii-cool olma agini dogrudan besledigi ve tiiketim
metasina ve popiiler kiiltiire hitap ettigi diisiiniilerek tasarlanan bir egilim ve ortaya
cikis hikayesinden ardisik elitist bir forma kavusturularak piyasaya sunuldugu
goriilmektedir. Istanbul’da Bat1 miizigine duyulan hayranligm artmasini saglayan en
onemli etkenlerden birisi elbette ki kentlerde virtiiozlerin verdigi konserlerdir. Caz
miizigi dinlemenin bir ayrim isaretine doniisme stireclerinden bir digeri de bu begeni

hiyerarsisi ¢izgisinde degerlendiriliyor olusudur (Saydam, 2022).

"Giinlimiizdeki se¢kin yani yiiksek smnifa mensup sermayenin doniisimii kendi
evreninde incelendiginde, 6zellikle 80’11 yillarin hissedarlar1 ve miilk sahipleri ya da
egitimli siifinin giiniimiizdeki begeni ve estetik bulduklar algilarin ¢gogunun Batili,
yani Avrupa ve Amerikan menseili agirlikli oldugu bir siireci gormekteyiz. Bu durum,
"burjuva" ve "elit" adlandirmalariyla iliskilendirilir." Bu realite, cazin neden popiiler
kiiltiire ait elitist, liikse ait ve havali bir miizik tiirii olarak karsilik buldugunun somut

ornekleri arasinda yer almaktadir.

Tiirkiye caz piyasasi igerisinde adindan siklikla s6z ettiren ve Antalya’da organize
edilen “Akra Caz Festivali”, sehrin yogunluklu Rus niifusunun bir yansimasi olarak
ekstra ilgi ve talep saglanmasi adina Rus sanatgilarin ev sahipligi ile performanslarina
kap1 agmaktadir. Bununla beraber festival icerisinde yer alan sanat¢ilarin neredeyse
tamaminin caz miizisyeni olmadig1 ve bununla beraber, festival programinin igerisinde
neredeyse yok denecek kadar az sayida caz miizigi sanatc¢ilarina yer verilirken,
sanatcilarin birgogunun yabanci kokenli sekilde koordine edilmesi ise bir diger dnemli

program detaylarindandir.
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Tiirk sanat¢ilarin sayica nadirligi ile beraber afis yazimi ve program akisinda da ikincil
sekilde yer aliyor olusu, hem hiyerarsi hem de hazci stratejileri dogrudan ortaya

koymakta ve gozler 6nline sermektedir.
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Sekil 4.25: “Akra Caz Festivali/Sehirde Caz Var” (2022) Festival Afisi (URL-50)

Festivalin yillar icerisindeki akisinin da yer aldig: afisleri incelendiginde festivalin
finalindeki performansin Fazil Say ile olmas1 ve ardindan festivalin sezonluk olarak
noktalanmasi yine ayrigtirict ve miithis hiyerarsik bir siizgecin {iriinii olan hazci
yaklasim ve stratejilerin sadece bir tanesini olustururken, “Akra Caz Festivali”nin
2022 yilinda afisine isledigi festivali hedef kitleye duyurmay1 bekledigi “Gozlerinizi
kapatip, kendinizi CAZ miiziginin essiz tmilarima birakmaya cok az kaldi!”
mottosunda da asagidaki sekil 6rneginde de goriildiigii lizere siyah arka planin iistiine
islenen beyaz renkli yazi akis1 ve punto se¢imi tiim motto siiresince ayni bicimdeyken,
cimle igerisinde yer alan “CAZ” sozciigii biiylik harflerle, daha biiyiik bir yazi
puntosuyla islenirken bu kelime sar1, pembe ve mor renk pigment se¢imiyle iyice 6ne

cikarilmistir. Bireylerin dikkatini cazin vurgulanmasi ile ¢ekmeyi birincil olarak
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amaglanmis ve buna gore bir afis tasarimina bagvurulup sehrin dort bir yanina ve

sosyal medyaya islenerek dagitimi saglanmustir.

Caz miiziginin giderek belirginleserek konumunu saglamlastirmas: ve akademiden
sokaklara yayilmasi, sosyo-ekonomik acidan kaygisal ve sponsorluk baglaminda
desteklenmesi, Tiirkiye'de oldugu gibi hemen hemen her bolgede, hatta cazin ortaya
ciktigt Amerika'da bile benzer nitelikli hiyerarsi anlayislari, hedonist giidiiler ve

stratejilerin yaratilmasini beraberinde getirmistir.

“2. Konyaalt1 Caz Giinleri”, Antalya’da giincel olarak programlanan, sahnelenen ve
heniiz bu yilin Eyliil ayinda Hayatpark’ta ikincisinin dinleyenlerle bulusturuldugu bir
diger Belediye’nin (Konyaalti Belediyesi) mali anlamda sponsor olup desteklemis

oldugu caz miizik odakli konser organizasyonlari arasinda yerini almaktadir.

Diizenlendigi ilk sene olan 2022°de sanatseverlerden ve halktan yogun bir ilgi goren
“Konyaalt1 Caz Giinleri” etkinligi, cesitli geleneksellestirme ¢aligmalar1 ile doganin
icinden, sakin ve izole bir alanda {icretsiz bir bi¢imde caz miizigine, miizisyenlerine
ve dinleyenlere kapilarin1 agmustir. Agilisini “Aysegiil & Nezih Yesilnil Quintet”in
gerceklestirdigi ve beraberinde 23 Eyliil’de “Elif Caglar Band” ile baslayacak olan
program, sonraki iki cumartesi de (30 Eylul ve 7 Ekim) Seran Bilgi ve festivalin
finalinde ise Ece Goksu & Imer Demirer ile sunulacak ve sonlandirilacaktir.
"Konyaalt:1 Caz Giinleri"nin ilk festival programinda yer alan Jiilide Ozgelik, Senay
Lambaoglu, Rumba Quartet, Kiirsat Bagar Orkestras1 & Ozge Bicili gibi sanatgilarmn
cogunlukla Tiirk olmasi, diger organizasyonlardaki eklektik yapidan farkli bir
yaklagimi yansitir. Bu durum, Tiirk sanatcilarin yabanci kokenli sanatcilara kiyasla
ikincil konuma diismemesi i¢in festival programlarinin revize edilmesi anlamina gelir.
Ayrica, sanatgilarin ¢ogunlukla gercek anlamda "caz" miizisyeni olmalar1 da 6nemli
bir faktordiir. Konyaalti Belediyesi, belediye bagkani ve ekibinin sanati destekleyen,
katki saglayan ve sehrin sanatsal ve kiiltiirel dokusuna ev sahipligi yapmaya hizmet
eden nitelikleri, 6zellikle sehirde yasayan insanlar, turistler ve miizik severler arasinda
oldukga pozitif bir itibara sahip olmalarin1 saglamaktadir. Bu rasyonel ve dikkat ¢ekici
strateji, Konyaalti'nin adin1 6ne ¢ikarirken, sehre nitelikli bir goriinlim kazandirmay1

basarmaktadir.
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Etkinlik alanina giden kisiler, '"icretsiz" adlandirmasiyla dahil edilip
sosyallestirilirken, aslinda gelirken harcadiklar1 otobiis kartlar1 tutarlari, benzin
ticretleri, yiyecek ve icecek masraflar gibi tiiketim alanlarina katki saglamaktadir. Bu
sayede, keyifli bir sonbahar aksaminda Konyaalt1 Belediyesi araciligiyla statiiye kisa
siireligine de olsa sahip olmus ve deneyimlemis olurlar. Burada Tiirk miizisyenler ve
caz sanatgilart desteklenirken, goriiniirlik saglarken ve sahne alirken, Konyaalti
Belediyesi ise sanatin her alanina ve sanat¢iya her nokta durmaksizin katki sunan,
destek olan ve goriinmesi i¢in ¢abalayan bir imaj1 kendine kiralamaksizin satin almis

hale gelmektedir.
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Sekil 4.26: “1./1I. Konyaalti Caz Giinleri” Konser Afigi (URL-15)
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Sekil 4.27: “2.Konyaalt1 Caz Giinleri/Elif Caglar Band” Caz Konserinden Bir Gorsel

Sevgili hemsehrilerimiz,
07.10.2023 Cumartesi gunu saat
20.30'da Jazz muziginin onde
gelen isimlerinden Ece GOKSU

ve Imer DEMIRER HayatPark'ta
muzikseverlerle bulugacaktir.
Ucretsiz olarak gerceklesecek
konserimize tum halkimiz
davetlidir. BO16

Sekil 4.28: Konyaalt1 Belediyesi Araciligiyla “SMS” (Kisa Mesaj Hizmeti) ile Duyurulan
“Konyaalti Caz Gilinleri” Konser Programi Bilgisi

Festival ve bienal izleyicisi mekani doniistiirmenin ve mekani hem sosyal hem de
etkilesim 1518inda deneyimlemesinin haricinde kendisine bileti karsiliginda her

defasinda bikmaksizin sunulan gosteriyi alimlama gibi olanaklara da sahiptir. Bu
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nedenle festival ve bienaller begeni hiyerarsisi ve toplumsal tabakalagmay1 kiiltiirel

sermaye ekseninde yeniden retir (Ozen, 2017).

19. Istanbul Caz Festivali kapsamimda 9 Temmuz 2012 yilinda verilen “Antony and
the Johnsons” konserinde grubun solistinin escinseller {izerine yaptig1 agiklamalar
iizerine dinleyicilerin “siyaset yapma miizik yap” diye bagirmalari {izerine, grubun
solistinin “miizigin kendisi siyasettir’” demesi aslinda Bakhtin’in iktidara karsi

toplanmis mekanlar sdylemini andirir (Ozen, 2017).

Ozellikle Istanbul merkezli olan festivaller, sehrin kiiltiirel ve sanatsal alanda hem
organizasyon isimlerini, hem sanatgilari hem de konser anlarmin gitgide
popiilerleserek ve deyim yerindeyse milleri yok sayarak bir kitadan digerine
iletebilmesinde ve tanmabilmesinde 6nemli bir rol oynasa da, kendi sehirlisine

sunduklari ¢esitlilik ve avantajlar bulanik ve yanlidir.

Kiiresel kiiltiir atmosferinin firsatlarin1 6ziimseyen ve kullanabilen kisiler, genellikle
kiiclik yaslardan itibaren aldiklar1 egitim ve Ogretilerle, hayat stilleri, entelektiiel ve
kiiltiirel donanimlar1 ve mali giigleriyle farkli 6lgiitlere ve haklara sahip olan pek ¢cok
toplumdan siyrilarak kendi yaratilarin1 bu ortama sunabilir ve kendileri gibi olanlari
deneyim aglarina dahil edebilirler. Boylelikle uluslararasi sanatsal ve/veya kiiltiirel
organizasyonlar bilylik oranda ¢ok daha istisnai bir statilye kaynaklik eden ve 0
gereksinimlere karsi aksiyon alabilen itibar odakli gelismeler olarak aslinda kendisini
kendi ¢gemberiyle smirlandirir ve bir stratejik proje isleyisini siirdiiriir. Cogunlugun
dahil oldugu ortalama sehirli insan sinifi i¢in, konser, sergi, festival vb. organizasyon
ve etkinliklere aktif bicimde katilabilmek hem mali hem sosyal (bunalim, yetersizlik
problematigi, sosyal sinif ayrismasi meselesi vb.) ve kiiltiirel olarak biiyiik oranda
sinirlandirilmigtir. - Kiiltiirel sermaye ekseninde revizesi tekrardan sekillendirilerek
kurulan toplumsal tabakalasma meselesi, ekonomik sermaye ekseninde ger¢eklesen

ayrismay1 tamamlamaktadir (Ozen, 2017).

Uluslararas1 Istanbul Film Festivali’nin destekleyiciligini 1999-2004 arasinda

Turkcell, 2005°te “Akbank™ yapmistir (Yardimci, 2021, s.121).

Bourdieu’niin sembolik metalar incelemesinde de ifade ettigi gibi, limitli {iretim alan1

ile liretimi saglanan projeler ve eserler ¢ok daha piir ve yegane olmakadir. Buradan
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hareketle yillar icerisinde gérdiiglimiiz ve siiregelen vakitte de gorecek oldugumuz
cesitli festival afisi Orneklerinin igerisinde yer alan sorulari ve metin akisini
incelememiz meselenin anlasilmasi i¢in ¢cok daha faydali olacaktir: “Iyi film ne? lyi

muzik ne? Iyi caz ne? lyi sanat ne? Y1 ?”

Burada 6rnegi verilen “iyi”nin kaynaklik ettigi pek cok soru ya da sorun, aslinda afiste
o soruyu okuyan kiside beklenen bir kiiltiirel ve semiyotik yapilar1 analiz edebilme
becerisi mecburiyetidir. Ciinkii pazarlama ve reklam stratejileri, potansiyel miisterinin
onlara yoneltilen soruyu anlamasi ve kendi donanimi ve perspektifi 1s18inda bir yanit
verebilmesi gerekliligine dayanir. Bu sebeptendir ki, imgelerin biiyiik bir serbestlikle
ve etkiyle durmaksizin her yere akigskanca karigtigi giinlimiiz diinyasinda sehirli
insanlara yansitilan semiyotik unsurlar da dogrudan artis egilimi gostermektedir.
Anlamaya kalkisan ve yeniden kendini farklilagtirarak revize eden bireyler ise
toplumsal tabakalasma ve yerlesmeyi revize etmeyi tistlenen taraf olmaktadir. Kiiltiirel
sermaye temeline dayanan bu hiyerarsi, en az ekonomik sermaye kadar onemlidir.
“Ozellikle 1980 sonras spekiilatif ekonomi déneminde servetin ¢ok kolay ve muglak
bir bigimde el degistirmesi kiiltiirel birikimi toplumsal farklilasmanin daha mesru bir

belirleyicisi haline gelmistir.” (Yardimci, 2015, s.124).

Stimeyra Giimrah Teltik’e gore konser tanitimlarinin isabetli olmasiyla izleyiciye nasil

ulasildigini su sekilde aktarmistir:

“Sanirim bir caz konseri —0zellikle popiiler bir sanatg1 ise- {i¢ ay bileti satiga sunmak
yeterli. Neredeyse kilimizi kimildatmaya gerek olmadan bilet satabilirsiniz. Caz
dinleyicisinin kendine gore bir iletisim sistemi var. Takip eder ve kaliteli miizigi her
zaman yakalarlar. Cinkd ne istediklerini veya istemediklerini ¢ok iyi biliyorlar.
Elbette amag sadece bilet satmak degil, prejtij de dnemli. O sebeple ¢esitli gazete ve
TV roportajlari, radyo baglantilar1 bu isin kremasidir. Fakat burada isin en zor kismi
miizisyeni ikna edebilmek... Sanirim en zor ikna edilenler caz miizisyenleri...
Kesinlikle niyetleri kotii degil sadece ruhlar1 da “caz”li. Yine Siimeyra Giimrah
Teltik’in aktarimiyla caz konserlerinin basin dagilimi da belli mecralarda yayiliyor.
Acik radyo ve cazkolik internet sitesi basta olmak iizere “NTV” “Gece Giindiiz”
ozellikle caz sanatgilarin1 yakindan takip ederdi. Sanirim o dénem sunucusu Yekta

Kopan’in da kisisel meraki ile. Radikal, yine o donem Hiirriyet Keyif yazar1 Serhan
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Yedig (onun da hi¢ atlamadan takip ettigi isimler vardi), yazilarini Cumbhuriyet
Gazetesi icin Murat Beser asla es gecgilmeyecek isimler ki, Murat Beser i¢in konser
sonunda acil gorsel temin etmek ve sanatciyr sikistirip playlist almak bir basin

gorevlisinin en asli gérevidir.” (Ozen, 2017, 5.65-66).

Buradaki finans planindaki sikinti konserlerin ihale usulii yapilmasi, sektorel para
biriminin dolar ve euro olmasi, yabancit kaynaklardaki degisim konserlerin
gerceklestirilmesinde sagliksiz sonuglar vermektedir. Ozellikle bu tip hizmet
alimlarmin somut biitce kalemleriyle yapilamaya ¢alisilmasi organizasyon esnasinda

ongoriilemeyen giderlere neden olmaktadir.

Sanat kendi kendisini belirler diyen ortak akil idealizmine karsi duran sosyoloji,
aktorlere 6zgii kiiltiir yetilerini 6ne ¢ikarir, yapitlara 6zgii estetik 6zelliklere pek dikkat
etmez. Cilinkii “tablolar1 yapan onlara bakanlardir”. Bu nokta bizi iki ayr1 ag¢ilima,
kiiltiirel pratikler istatistiine ve bir begeni sosyolojisine yonlendirir. Sanat tek bagina
kendinden menkul bir deger degil, seyircisiyle, menajeriyle, kiiratoriiyle olusan bir

yapidir.

Cazin 2000’lerden itibaren hemen hemen her alanda biitiincil bir ilerleme egilimi
icerisinde olusu cazin ge¢cmiste ugradigi yerme ve yargilarin kirilmasini saglamaya
baslamigtir. Giiniimiizde kimi pazarlamacilar tarafindan 1iks bir yasamin vazgegilmez
bir pargasi olarak lanse edilmeye ¢aligilan caz, aksine yiiksek smifa hitap eden bir tiir
olmadigini sayisiz caba icerisinde kanitlama gayretleri gosteren muzisyenler
tarafindan gostermektedir. Cazin mensuplari, bir¢ok farkli siniftan ve alandan insan
tipolojilerini kapsamaktadir. Bu duruma bagli olarak doénem igerisinde miizigi
oziimseyerek ele alan bilingli bir dinleyici kitlesi olusmustur. Ote yandan statii satin
alma gayesiyle tiiketim amaciyla caz miizigini dinleyen tiiketim odakl: bir dinleyici
kitlesi de olusmustur (Akga, 2019).

Bu baglamda, ticari temelli bir stratejiyle programlanan festival organizasyonlar1 kimi
zaman mdizisyenin emegini neredeyse hige sayarken, cazin 6ziine saygiyla yaklasip
programlama yapan mekanlarin, caz festivallerinin ve belediye konserlerinin bilingli
dinleyici kitlesi icerisinde oldukca 6nemli bir yere sahiptir. Ciinkd, dinleyici yalnizca

mizikle degil, bulunduklar1 mekanla da dogrudan bir bag kurmaktadir.
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Caz festivallerinin dinleyici ve miizisyen arasinda kurdugu bu etkili hakimiyet durumu
caz odakli festivallerini arttirmig ve yurdun dort bir yaninda organize edilmeye
baslanmistir. Bu festivallere ornek olarak; “Bozcaada Caz Festival”i, “Rodos Caz
Festivali”, “Alanya Uluslararas1 Caz Giinleri”, “Izmir Avrupa Caz Festivali” gibi yeni
organizasyonlar 6rnek verilebilir. Artik giintimiizde caz festivalleri kokli caz
festivalleri ile beraber hem geleneksel cazin sahnelendigi, hem de eklektik

programlamanin baskin oldugu ¢ok yonlii bir karaktere evrilmeye baslamistir.

4.2 Caz’h Sponsorlar

Bir kurumun kendisini ve ortaya ¢ikarmay1 umdugu {riinii / hizmeti tanitabilmek icin
bir bagka biiyiik sirket tarafindan maddi bir karsilik beklemeksizin desteklenmesi
anlamina gelen sponsorluk calismalari, giindelik cagda korkung bir rekabet halinde
olan ve kendi marka etkenlerinin haricinde baska dinamiklerle de siyrilip marka
degerlerini yiikseltmek isteyen sirketlerin kullandig1 olduk¢a 6nemli bir stratejik
pazarlama kollarindan biridir (Celik, 2019). Giinliimiiz rekabet dolu piyasasinda,
rakipler arasindan siyrilmak icin karmasik bir tUriin/fikir olusturmak, potansiyel
kitlesiyle duygusal bir bag kurmak ve diisiik biitcelerle genis kitlelere ulasmak hem
daha daha zordur hem de rakiplerin ve stratejilerin giiclii niteliginden dolay1 biiyiik
onem tagimaktadir. Miisteriler sadece bir {iriin ya da hizmeti satin almakla kalmay1p,
ayrica o iriin veya hizmetin sundugu yasam tarzini, deneyimleri, hikayeleri ve hatta
duygular1 da bir anlamda an1 yolu ile bile satin almaktadir. Son donemde bu tiir
amaglar gerceklestirmek i¢in “sponsorluk” kavrami sikca telaffuz edilmekte ve itibar
saglarken goriinlir olma yontemleri arasinda kullanilmaktadir (Yavas, 2005, s.98). Bir
kuruma ya da kurumun sundugu iriine/fikire destek vermekte olan sirketler yani
sponsorlar destekleyici olduklar1 kurumlara/insanlara finansal destek, malzeme veya
hizmet destegi verirken, karsiliginda karsi taraftan bir verimlilik (imaj yiikseltme,
itibar saglama, marka degerini yiikseltme veya marka ismini daha biiyiik kitlelere
duyurabilme vb.) gibi bir pozitif etki ve verimlilik beklemektedirler. Sponsorluk, iki
taraf arasindaki bir amagla baglantili olan, kuralda smirlandirilmis, bir siire ile
kararlastirilmis, esas unsuru karsilik olan bir sdzlesme iliskisidir (Beger, Gaertner ve
Mathes, 2001, s.330). Bu boliimiin temel tartisma noktasi ve ana amaci da sirketlerin

ozellikle sanat/kiiltiir alaninda yaptiklari destekler yani sponsorluklariyla aslinda kendi
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pazarlama stratejileri mekanizmalarinda neyi nasil ve ne sekilde elde etmek ve ortaya

koymak istedigine deginmektir.

21.yy’dan itibaren sponsorluk, pazarlama stratejileri igerisinde tiiketicilere ulagsmanin
en basarili ve etkili sonuglar saglamig yontemlerden biridir. Tiiketicilerin hobilerini,
tutkularini, zaaflarini yakalayarak, bunlar1 yasadiklar1 alanlarda marka sponsorluklari
ile onlarin gozlerinden hareketle ruhuna, beynine ve kalbine isleyen sirketler,
geleneksel pazarlama yontemlerine kiyasla ¢ok daha pozitif sonuclar elde edebilmekte
ve goriiniirliikklerini arttirabilmektedir. Sponsor olduklari etkinlik ile aslinda markalar,
iirliniinii, hizmetini yani aslinda kendisini tanitirken, kendisini bilenlerle beraber
bilmeyenlerin de dikkatini ¢ekerek etkili bir marka farkindaligi ile marka imajmi
olusturmaya calisir. Boylelikle mesafeler ortadan kalkar ve herkes potansiyel ve

ulasilmasi gerekilen birer hedef miisteri haline gelir.

Son yillarda 6zellikle Tiirkiye’de sponsorlugun sirketlere ve markaya biitiinciil etkileri
anlagilmaya baslanmis ve yogunluklu olarak tercih edilmeye/agirlik verilmeye
baslanmistir. Buna ragmen Tiirkiye’de yapilan/yapilacak olan spor, kiiltlir/sanat
sponsorluklar kiiresel diinya 6l¢egindeki sponsorluklar ve etkileri ile kiyaslandiginda
heniiz hala agirlik verilmeye ve gelistirilmeye ihtiyag duymaktadir (Yiiceer, 2012).
Sponsorluk oranlarina bakildiginda giiniimiizde kiiltiir ve sanat sponsorluklar1 artis
egiliminde olsa da en sik tercih edilen sponsorluk alani spor agirlikli olmaya devam
etmektedir. Clinkii spor, pek ¢ok farkli kiiltiirden insani1 hicbir farklilik gdzetmeksizin
etkisi altinda birakabilir, goriintirliik kazanabilir ve kendisine baglayabilir. Miisteri ile
marka arasinda anlamli bir bag, sadakat, gliven dolayisiyla temeli kuvvetli bir iligki

dogmaktadir.

Ozellikle 1980 donemi sonrasinda etkisini baskinlagtirarak gosteren ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel degisimler, sirketleri de yeni adapte edecekleri degisime zorlamigtir (Tekin,
2009). Bu dogrultuda, pazarlama alani igerisinde yer alan pazarlama uzmanlari, bagl
bulunduklar1 markalar1 ve onlarm egemenligi altinda tutmay1 hedefledigi pazar agini
gelistirmenin yollarimi ararken kurumsal nitelikli iletisim boliimleri ve yetkilileri de
markanin sahip oldugu itibari iletisimsel agidan gelistirmeyi hedeflerler. Kiiresel
yenilik ve gelismelerle beraber, nitelikli sirket ve yogun stratejik rekabetler de artig

gosterirken, degisen ihtiyag ve arzular 1s18inda markalar devamli olarak degisime
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vurgu yapmaya, akigkani yansitmaya ve ilgi ¢ekene kulak vermeye dondiikleri bir
stratejiye yoOnlendirilmistir (Fisk, 2005). Pazarlama ve iletisim aglarinin birlikte
yaptig1 calismalar ise, sponsorluk faaliyetlerini miimkiin kilip goriiniirliglinii tam
anlamiyla saglarken, bu strateji ve biiyiime c¢aligmalarinin her alanda uygulanabilir
olusuna imkan saglayabilmektedir. Sponsorluk anlagmasinin temelin dayanaklarindan
olan, sponsorun destekledigi tarafi tesvik etme amaci tarihsel siireg igerisinde doniisiim
gosterirken yerini tesvik edip destek olmaktan ziyade; diger kisiler ya da kurumlar
tarafindan goriiliip bilinme arzusuna birakmistir. Bununla beraber sponsor olan ve
destek saglayan sirket ve marka adina séz sahibi olan yetkili kisiler, desteklenen
taraftan da pek cok destek bekliyor hale gelmistir (markanin degerini yiikseltme,
kaliteli temsil edilis istegi, itibar ve sadakat saglama, kar getirisi sunma vb.)
(Grassinger, 2003, s.60). Bu anlagmalar, iki tarafin karsilikli olarak birbirine pozitif

etkiler saglamasini amaglar (URL-1).

Herhangi bir kuruma ya da bireye destekleyici olan sirketler, destekleyici oldugu
faaliyete kendi logosunu veya sloganini ekleyerek gecmis pazarlama ve PR
caligmalarinda ulasamadig bir kitleye de kendini goriintir kilmakta ve yansitabilir hale
gelmektedir. Kurum isminin, logosunun, sloganinin ve renklerinin tanmirhgmi
arttirabilmektedir. Ayn1 zamanda kendi reklamin1 yaparken daha aktif bir goriintii de
kazanmaktadir. Yazili ve gorsel medyanin ilgisini ¢ekip, internet ortaminda daha fazla
isminin gegmesini saglayarak kurumsal anlamda daha 6nceden belirlenmis olan hedef
olarak ulagmak istedigi kitleye cok daha az maliyetle ve zahmet ile ulasabilir. Sirketin
iirlin ve hizmetlerinin satisini arttirirken, uygulamalarda kullanilan yan iiriinlerin de

taninmasini saglar (Celik, 2019).

Sponsor sirketlerin onciiliik ettigi sponsorluk caligmalarinin hem dolayli, hem de
dogrudan ulasmay1 hedefledigi potansiyel bir kitleleri vardir. Tiiketicilere hitap etmesi
odak olarak goriilen bir sponsorluk projesi, projeye dahil olacak bir katilimciy1 da
kurum adina calisan bir sosyal medya uzmanini da bir sekilde az veya ¢ok bigimde
etkilemelidir (Jalleh, 2002, s.37). Bu etkinin gerekliligi hususu 6zellikle 1990’lardan
sonra kendini belirgin sekilde gostermektedir. Artik sirketin ortaya koymak istedigi
tasarimlar, tasarim igerikleri ve dinamikler yerine tiiketicinin belirledigi ve deyim

yerindeyse zorunda kildigr bireysele kulak verilmesi ve caga durmadan ayak
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uydurulmasi gerekilen bir donem baglamistir. Sirketler pazarda yer alabilmek i¢in, bu
aga uyum saglamak ve buna uygun stratejilerle iriinlerini piyasaya sunmak
durumundadir. Ciinkii miisteriler diisliniilmiis ve her yerde bulunmayan nitelikte
dikkat cekici ve kendisini digerlerinden ayri1 gosterebilecegi tasarim firiinleri,
hizmetleri ve sirecleri gormeyi beklemektedirler. Ureticinin ve (reticinin yiiksek
oldugu ve iirlin 6zelliklerinin kisa siirede rakipler tarafindan tekrar edildigi géz oniine
alindiginda, pazarlamanin basarili olmak i¢in basarili, cagin dinamikleriyle ortiistik ve

Ozgiin olmaktan baska segenegi bulunmamaktadir (Tiirkmen, 2013, 10-11).

Diinya 6l¢eginde kapitalizmin ve tiiketim aginin hizla yayilim gosterip artmasiyla
beraber, biiyiik sirketlerin ticari alanda sponsor olduklar1 faaliyetlerin eksiklerini
gidermek i¢in yaptiklar1 desteklerin yapilan calismalar incelendiginde, cogunlukla
kendi igindeki kiiltiire, sanata, spora ve bu alanda hizmet edenlere tesvik ve gelir
saglamanin Gtesinde bir menfaat temelli yapiya biirlinmiistiir. Bu pek de masum
olmayan menfaat temelli strateji, gliniimiiz sponsorluk kavraminin neredeyse
tamamini ifade eder hale gelmistir. Bugiin ¢esitli Orneklerle giindelik yasam
pratiklerimiz ve sosyal etkilesim diinyamiz igerisinde gozlemleme imkanimizin
oldugu ticari perspektifin baskin oldugu sponsorluk aslinda yeni bir stratejik yonelim
degildir. Sanat sponsorluguna yapilan harcamalar son Yyillarda hemen hemen tiim
iilkelerde artis gostermesine ragmen, artis hiz1 ve harcanilan miktar bakimindan spor

sponsorluguna yetismesi son derece gii¢ goriilmektedir (URL-1).

Marka imaji, bir marka hakkinda tiiketicinin aklina kazinan ve markanm kendi
ozellikleri ile yansitilan tiiketici algilar1 olarak tanimlanmistir (Keller, 1993). Marka
ozellikleri ve bu 6zelliklerin tiiketicilere hatirlattiklarina dair sahip olduklar1 tutumlari
da “marka imaj1” olarak tanimlanmistir (Doyle, 2003). Sirketlerin ticari pazara
sundugu markalari, aslinda kendi sirketlerini yansitan bir simgeler mekanizmasi
gorevi de gormektedir. Tiiketici, giinlik yasamda marketteki reyonda belki de
paketinin tasarimindan etkilendigi o markayr tanimasi, algilamak ig¢in eline alip
incelemesi ve ardindan bir fikire ulasmasi1 adma bu simgeler olduk¢a miithimdir.
Ornegin, “Dior” markasmin fiyatlandirmalar1 incelendiginde goriilecektir ki,
giinimiizdeki marka imaj1 ile beraber {lriin fiyatlandirmalar1 birlestirildiginde,

tiiketiciler tarafindan ¢cogunlukla diger markalara kiyaslandiginda ulasilmasi istatiksel
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anlamda ¢ok daha gii¢, dolayisiyla gorece daha dikkat ¢ekici, pahali kabul edilebilecek

ve dolayisiyla arzulanan bir marka ekseninde karsilik bulmaktadir.

Her markanin kendisine 6zgli bir karakteri ve dolayisiyla bir kimligi vardir. Bu
kimlikler ve karakterler ¢ogunlukla maskiilen, giiven verici, tatl, ¢ekici, enerjik,
heyecanli, samimi, 6zgiin, dominant gibi isimlendirmelerle Ortiistiiriilebilir. Hangi
karakterden ve kimlikten etkilenebilecegi Olgiilemeyen hedef kitleye tam da bu
noktada sirketler, yakalayabileceklerini en ¢ok umduklar1 ¢agin gereksinimlerine
uygun, heyecan verici, ilgi uyandiran bir karmasik yapiya sahip ve toplum i¢in “cool”
bir algisi olan itemler sunmaktadir. Boylelikle kisi “cool” buldugu seye sahip olarak
(sahiplik zamani fark etmeksizin) (Akbank’in sponsor oldugu bir Akbank caz festivali
bileti gibi ya da Prada gozliik takmak gibi) aslinda bir statii alirlar ve olmay1 umduklari
kisi olarak toplumdan deger gérmeyi ve dikkatlerini ¢ekmeyi beklerler. Ciinkii bir
iirlinii, bir hizmeti, bir mekan1 ya da bir miizigi tiiketen kisi aslinda onlar1 satin
almaktan ya da deneyimlemekten ziyade, o markalarin ya da hizmetin onlara
sagladiklarin1 satin almaktadir. Kisiler, satin aldiklar1 tiim bu seylerle beraber, ait
olmay1 diledikleri zevkleri, kisileri, hayat bigimlerini ve statiileri de havali, dikkat
cekici ve nitelikli degerlerle satin aldigimi diisiinmektedir. Bu agidan markalar piyasa
lizerinden miisterisine ne sunuyor olursa olsun, dénemin ve tiketicinin isteklerine

yonelik bir diyalogla onlara kulak verir stratejileri ylrttur.

Rakipleri asma ve markanin tekleserek siyrilma arzusu, piyasada markalagmayla
beraber markasina bagimli olan ve vazgecmek istese de kopmasi miimkiin olamayan
bir miisteri kitlesi olusturmaya 6nem vermektedirler (Doganli, 2022). Enflasyon ve
ekonomik krizin blytidigt Tirkiye i¢erisinde misteriler bir iirtin satin alirken biiyiik
ya da kiigiik meblag fark etmeksizin karar verirken defalarca diisiinmekte, sayisiz
secenekle burun buruna gelmekte ve satin almaya karar verdigi noktada da bu sefer
hangi markay1 alacagina karar veremedigi bir slireci deneyimlemektedir. Bu noktada
tiiketici, bir¢ok segenek olmasina ragmen, hep ayni markanin ¢ikolatasini altyor, hep
ayni1 markanin teknolojik aygitlarini satin aliyor ya da hep ayni1 caz kuliibiinden konser
bileti satin aliyorsa, bu noktada bir marka bagimliligi saglanmis olmaktadir. Bu
noktada sirketler, elde tuttuklar1 bagimli miisteri kitlesinden ¢ok daha fazlasi olarak

gordiikleri bagimli yapabilecekleri yeni ve potansiyel bagimlilarini siirekli olarak ¢caga
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uygun olarak degistirip dontstiirdiikleri pazarlama  stratejileri igerisinde
beklemektedir. Markaya sadik, markaya bagli ve markaya giiven duyan miisteri,
yalnizca o iiriinden ya da verilen hizmetten ziyade; markanin topluma ve beynimize
isledigi imajdan ve markanin giivenirliginden de dogrudan pozitif ya da negatif sekilde

etkilenebilmektedir.

Aksoy (2018)’in yaptig1 calismada, etkinliklere sponsor olan markalara etkinlikten
elde ettikleri bir imaj yiiklenebildigi ve bir anlam ingas1 revizesi gerceklestigi,
etkinliklere sponsor olmayi tercih etmeyen markalarin marka imajlarinin yerinde
saydigr ve aslinda kendi iginde oldukc¢a bulanik oldugu ve imaj yiiklemelerini

saglayamadiklar ifade edilir.

Marka giiveni, sadece imajla ilgili degil, ayn1 zamanda marka ve kullanici arasinda
olusan bir duyguya veya baga dayanan ve miisteriye sunulmasi gereken temel bir etken
olarak goriilmektedir. Miisterilerin giivendikleri ve giivenlerini zedelemediklerine
inandiklar1 markalar1 siklikla ve hatta bagka bir secenege yonelmeyi dahi diistinmedigi
bir istikrarla satin aldiklar1 gozlemlenmistir. Bu noktada ise miisteriler icleri rahat,
aldig: {irlinti ya da hizmeti olumlu bulur ya da bulmaya daha da istekli olan bir satin
alma niyeti i¢erisinde olmaya devam ederler (Doganli, 2022). Markaya duyulan giiven
beraberinde, markaya duyulan sadakati de getirir. Clinkii gliven duyulan markalarin
olusturabilecegi herhangi bir riskin kendi giiven dolu miisterisine gore, ¢cok daha diisiik
oldugu verisi ortaya ¢ikmaktadir (Hiscock, 2001, s.32-33). Marka giiveni, markanin
miisterisine sundugu diiriistliik ve tiriiniinlin sagladig: kalite, lezzet, temiz icerik vb.
gibi ozelliklere olan inang gibi ¢esitli davranig bilesenlerine ve dinamiklerine bagl
miisteri deneyim ve fikirlerinden olusur. Marka ile uzun vadeli bir iligkiyi stirdiirmek
icin kalic1 bir istek gelistirmenin temel degiskeni de glivendir (Morgan ve Hunt, 1994,
5.22-23). Bu agidan diisliniildiigiinde, marka sadakati marka kavrami igerisinde bir
sirketin etkili pazarlama stratejilerini tasarlarken basarili olmasi gereken en 6nemli
unsurlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktada miisteri her zaman tercih
ettigi iirline ani ve yliksek bir fiyat artis1 da gelse, {irlinde ya da hizmette major bir
degisiklik yapilsa da yine de miisterinin sanki ona bagli kalmaya bir taahhiid
vermisgesine yine o iirlinii ya da hizmeti almaktan vazgegmemesidir (Chahal ve Bala,

2010, s.2). Sadakatin tutumsal olarak karsiligi, markaya yonelik pozitif tutumlari,
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davranissal olarak yansimasi ise tekrarlanan satin alma davranislarini ifade etmektedir.
Tutumsal sadakat, miisterinin markay1 bagkalarina dnermekten kaginmadigi ve bagka
markalar1 incelemeye dahi gerek duymadigi temelde marka i¢in pozitif etkili tutumlari
saglarken, davranissal sadakat tekrarlanan ve ¢okca gergeklesen satin alimlar seklinde

kendini eylem ve diisiinsel boyutta yansitmaktadir (Dick ve Basu, 1994, s.100-106).

Sirketler bir kiiltiir/sanat etkinligine sponsor olurken temel motivasyonlarindan biri
daha biiyiik bir kitleye hitap edebilmek ve onlar1 potansiyel miisteriden hareketle
kendisine bagli birer miisteri haline getirmektir. Buradan hareketle ortaya cikan
calismalara gore, sirketlerin ulasmak istedigi hedef kitle, 6zellikle sanat1 destekleyen
ve miizik festivallerine sponsor olmay1 tercih eden markalara karsi olumlu bir baglilik,
duygusal ifadeler ve deger bigmektedirler (Lardinoit & Derbaix, 2001). Sirketlerin
ulasmay1 arzuladigi potansiyel kitle, 6zellikle kiiltiir-sanat sponsorlugu igerisinde ¢ok
daha yalitilmis, az sayida insana tekabiil etmesi sebebiyle sanatsal/kiiltiirel etkinler
haricinde tespiti ve ulagsmasi giictlir ve tam da bu noktada spor sponsorlugundan
farklidir. Ciinkii spor sponsorlugu, ¢ok daha biiyiik orandaki hedef kitleye yine daha
kolay ve zahmetsiz bir sekilde etki edebilecektir.

Kiiltiir/sanat alaninda yapilan/yapilmasi planlanan sponsorluklar agirlikli olarak
radyo-tv programlari, miizik, tiyatro, resim, opera, konser, bale, kisisel sergiler, sanat
odiilleri, edebiyat, sinema gibi ¢esitli alanlarda desteklenip 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Bu alanlarda saglanan sponsorluk desteklerinin olusturdugu pozitif etkileri sirketler
kendi markalarina itibar ve deger acisindan dogrudan tagimay1 ve bu pozitif etkinin
hedefledigi kitle igerisinde kalici olarak yer edinmesini amaglamaktadir (Okay, 1998,
s.100). Akbank banka sirketinin 1993 yilinda kurdugu, sanatsal aktiviteleri kendi
ismiyle tek bir cat1 altinda toplayarak gerceklestirdigi ve organize ettigi Ak Sanat,
Taksim’de istiklal Caddesi’nde bulunan kiiltiirel bir mekan olarak Istanbul’un en
onemli merkezlerinden birinde yer almakta ve sehrin sanatsal dokusunu dogrudan
beslemektedir. Ak Sanat, Tiirkiye’de yer almasina ragmen, 6zellikle 2003 yilindan
itibaren Ortadogu ve Balkanlar’dan baglayarak Avrupa’nin  6nemli sanat
kurumlarindan olmustur (Eris, 2019). Akbank Sanat, Akbank Gliniimiiz Sanatgilar

Odiilii projeleri ile geng sanatgilara sergi agma firsati sunmakta ve boylelikle hem
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sanat¢lyr hem sanat¢inin sanat {irliniinii hem de sanati kucaklamakta, goriiniir

kilmakta, deger yliklemekte ve destek olmaktadir.

Sekil 4.29: Akbank Sanat’ta Yer Alan 2023 Ekim Aymna Ait Giincel Bir Sergi Ornegi

Akbank Sanat, Piyano Giinleri, Caz Giinleri, Dans Stiidyosu kapsaminda modern dans
gosterilerine de ayni zamanda programinda ve alaninda yer vermektedir. Akbank,
Akbank Caz Festivali, Akbank Cocuk Tiyatrosu, Contemporary Istanbul ve Akbank
Kisa Film Festivali kapsaminda kiiltiir/sanat, miizik, goOsteri sanatlar1 ve resim
faaliyetlerine de destek olmaktadir. 1991 yilindan itibaren caz miizisyenlerine ve caz
miizisyenlerinin yetismesinde rol oynayan Akbank Caz Festivali sadece caz ile degil,
film gosterimleri, sosyal sorumluluk projeleri ve paneller ile de icerikler Gretmektedir.
Akbank 2006 yilindan itibaren Kampiiste Caz konserleri ile Istanbul diginda
Anadolu'nun bircok sehrinde konserler vermeye devam etmektedir. Yaptigi
sponsorluk ve etkinlik planmalarinin haricinde pek ¢ok geng sanatciy1 da destekleyip
burs destegi saglamistir. Akbank Kisa Film Festivali 2017 yilinda 13. yasini kutlayarak
calisma ve sdylesilerle sinemaseverlere bir program sunmustur. Festival siirecince 52

tilkeden 1055 kisa film sinemaseverlerle bulusmustur (URL-6).

158



13.AKBANK

iT-' AL

FESTiIVALI

AKBANK
SANAT
13-23 Mart 2017

Sekil 4.30: Akbank Sanat 13. Akbank Kisa Film Festivali (Erig, 2019).

Bu yil (2023) 33. kez diizenlenen Sehrin Caz Hali/33. Akbank Caz Festivali,
Turkiye'nin en dizenli ve kokli caz festivallerinden biri olarak kabul edilmektedir.
1991 yilindan itibaren sadece Tiirk caz miizisyenlerini degil, diinyanin her yerinden
her yastan ve irktan miizisyeni festival maratonuna dahil etmistir (URL-59). Ilerleyen
yillarda yalniz klasik ve modern caz miizigiyle sinirli kalmayip ¢esitli farkli miizik
tirlerini de konser programlarina dahil ederek yelpazesini ve ulasmay1 hedefledigi
kitle eksenini genisletmistir. Giiniimiizde Akbank Caz Festivali, diinya ¢apinda en
bilinen ve tercih edilen (hem miizisyenler, hem de dinleyiciler acisindan)
festivallerden biri olmakla beraber, iilkemizin sanatsal konumunu, yaratici ve 6zgiin
yanlarini, kiiltiirel donanimini besleyip biiyiitmekte ve diger festivallere/festival

organizasyon bi¢imlerine ornek teskil etmektedir.

Tiirkiye’de cazin gelisimine yadsinamaz oranda biiyiik destekler ve katkilar sunan
Akbank Caz Festivali, sanatin nerdeyse durakladigi pandemi doneminde dahi sosyal

medyada ¢evrimigi sekilde yiiriitiilen ev konserlerini miizik severlere ve ilgili sosyal
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medya kullanicilarina “Instagram” mecrasi lizerinden “Evin Caz Hali” adiyla sunarak

sanatin goriiniirliigiinii 6telemeden ve unutmadan desteklemeye devam etmistir.

*evin
CNHZ;
halz

CAZI EVINIZE
TASIYOR

© B /akbanksanat

Sekil 4.31: Akbank Sanat/ “Evin Caz Hali” Konser Afisi (2021) (URL-59)

alchanke ||

f'?'ef 7,

Sekil 4.32: Ak Sanat “Sehrin Caz Hali/33. Akbank Caz Festivali” / Bulut Giilen “Bosphorus
Train” Konseri (5 Ekim 2023)
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Garanti Bankas1 ise Garanti Caz Yesili adlandirmasiyla, yani bir diger ifadeyle
markastyla sponsorluk faaliyetlerini giiniimiizde halen siirdiirmektedir. Garanti,
Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi tarafindan diizenlenen istanbul Caz Festivaline 1997
yilindan beri sponsor olmakla birlikte, Salon IKSV, Nardis Jazz Club ve Zorluda
gerceklesen etkinliklere destek vermektedir. Garanti Bankasi, UNESCO tarafindan
ilan edilmis olan 30 Nisan Uluslararas1 Caz Giinii’nde, Garanti Caz Yesili markasi ile
“Tek Aksam Bes Konser” slogani ile Uluslararasi Caz Giinii’'ne ev sahipligi

yapmaktadir (URL-7).

S¢Garanti BES KONSER TEK AKSAN
= ULUSLARARASI CAZ GUNU

m 30.04.2018

Susanna
Aleksandra &

y Matt Hall
Quartet

NARDIS

Petros Klampanis 21.30

feat. Baha Yetkin

THE BADAU Donny

21.00 McCaslin
Group

The Nels
Cline4
BABYLON
21.30

STUDIO
ZORLU PSM
20.30

Girlsin
Airports
SALON IKSV
21.30

et
.

remmatcrt lac: U

Sekil 4.33: “Garanti Caz Yesili Bes Konser Tek Aksam Uluslararas1 Caz Giinii” Konser
Afisi (Eris, 2019)

Ote yandan bu desteklerin sebebi, sirketlerin goriiniir olmasi ve kazandig1 sermayenin

bir kismin1 kamusal alan i¢in harcadigi izlenimi vermesidir. Ciinkii banka sirketleri

itibarlarm1 ve marka kimliklerini en dogru sekilde Ortiistiirebilecegi alanlara

destekleyici olarak markalarinin ulagsmak istedigi kitleye dokunabilirler. Ciinkii

sirketler, kendisini sanata destek veren gii¢lii bir yap1 olarak gdstermeyi ve karsi tarafa

sunmay1 tercih ederler. Buradan hareketle tercih edilen sponsorluk faaliyetinin hedef
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kitlesi, bir bakima bir bankanin kazanmak istedigi miisteri kitlesi ile de benzerlik

gostermektedir (Eser & Dolunay, 2015, s.33-34).

Garanti Bankas1, “IKSV” (istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi) tarafindan diizenlenen
Istanbul Caz Festivali’ni 25 senedir, Istanbul’un onemli miizik merkezlerinden
Babylonu ise 23 senedir desteklemektedir. Yukarida ifade edilen desteklere ek olarak
Garanti Bankasi, Tiirkiye’'nin ilk c¢agdas sanat miizesi olan “Istanbul Modern”
bilinyesindeki egitim programlarina da destek vermektedir. Egitim programlarindan
300.000 {izerinde 6grenci yararlanmistir; yakin-uzun vadede bu 6grenciler ve yakin
cevreleri potansiyel miisteri konumunda degerlendirilebilmektedir. Ciinkii sonrasinda
bu ogrencilerin birer tam zamanli ¢alisan olduklarinda kendi bankalarini tercih

edeceklerine inanmakta ve arzulamaktadirlar (Eser & Dolunay, 2015).

Asagidaki sekil Orneginde de goriildiigii {izere Garanti BBVA ve IKSV
sponsorlugunda gergeklesen Cazin Rengi Garanti BBVA Istanbul Caz Festivali, 7-19
Temmuz 2023 tarihleri arasinda sanatseverler, merakli miizik dinleyicileri ve hedef
kitlenin ilgisine sunulmasi1 amaciyla aylar 6nceden aligveris merkezlerinin, sokaklarin,
caddelerin, islek mekanlarin en dikkat ¢ekici yerlerine islenirken, sosyal medyada da
duyurusu uzmanlikla saglanip reklam stratejileri dort bir yana servis edilmisti. Afis
incelendiginde goriildiigl gibi, festivalin isimlendirmesi kadar festivale destek verip
sponsor olan Garanti BBVA ve IKSV kuruluslarmin isimleri ve marka logolar1 en az
festival afisindeki festivalin ismi kadar dikkat g¢ekici bir yazi puntosunda ve yazi
tipinde One cikarilmistir. Bu da s6zii edilen biiyiik sirketlerin ve markalarin sanata ve
kiiltiire yapmis olduklar1 mali desteklerin, diger bir ifadeyle sponsorluk hamlelerinin
aslina kendi reklamlari, itibarlar1 ve prestijleri acisindan onlar1 pozitif anlamda
yiicelten bir noktaya tasimasi adina planlanan pazarlama stratejileri ve afis tasarim

planlamalaridir.
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CAZIN RENGI

S Garanti BBVA

NI BEVA
ISTANBUL CAZ FESTIVAL}
7-19 TEMMUZ 2023

Sekil 4.34: “Cazin Rengi Garanti BBVA Istanbul Caz Festivali” Festival Afisi

Bir diger sanat ve kiiltiir alaninda adini siklikla duydugumuz ve okudugumuz Tiirkiye
Is Bankasi, miizik ve sahne alanlarindaki etkinliklerini Is Sanat gatis1 ve markasi
(markalastirildi) ad1 altinda gerceklestirerek Tiirkiye’nin 6nde gelen sanat merkezleri
arasinda yer almay1 basarmustir. Is Sanat, klasik miizik, caz, dans gosterileri ile siir ve
hikaye dinletilerine ev sahipligi yapmaktadir. Modern ve ¢agdas dansin onde gelen
topluluklari ile performans sanatgilarina ev sahipligi yapan Is Sanat “Parlayan
Yildizlar” serisi ile genc¢ yeteneklerin sahne deneyimlerini artirarak diinya
sahnelerinde yer almalarimi amaclamaktadir. 1976 yilindan baglayarak siirdiiriilen
galericilik faaliyetleri kapsaminda, Kibele Sanat Galerisinde Tirk plastik sanatlar
tarihinde yer almis usta sanatgilarin sergilerine yer verilmis, her sezon dort sergiye ev
sahipligi yapan galeri icin ayrica sanat kataloglar1 da yaymlanmaktadir. Tiirkiye Is
Bankasi ayn1 zamanda bir¢ok kitabin basim yayimina destek olarak kiiltlir sanat

alanina destek vermektedir (URL-8).

Eczacibagi, 1942 yilinda kurulan Eczacibasi Toplulugu Istanbul Kiiltiir Sanat

Vakfi’nda; Miizik Festivali, Film Festivali, Tiyatro Festivali, Caz Festivali, Istanbul
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Bienali ve Istanbul Tasarim Bienali’nin oncii sponsorlugunu yaparak sanatseverleri
festival ve diger etkinliklerle bulusturmakta ve kiiltiirel/sanatsal dokuyu
beslemektedir. Eczacibasi Toplulugu katilimer ve kiiltlir politikalarmin gelisiminde

faaliyet strdiirmektedir (URL-9).

Sekil 4.35: “Eczacibas1 Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi” Sponsorluk Duyurusu

Ornegin, 1988 yilindan beri Istanbul Miizik Festivali’ne destek veren “Elginkan
Toplulugu™ gosteri sponsorlugunu her sene kabul ederken, 2017 yilinda “E. C. A”

markastyla Istanbul Miizik Festivali’nin festival sponsorlugunu iistlenmistir (URL-5).

“Sabanci Vakfi” ise kiiltiir/sanat etkinliklerine diger biiylik banka sirketleri gibi major
olgiide katki sunmaktadir. Vakif kendi biinyesi igerisinde sagladigi kiiltiir-sanat
aktiviteleri, egitimler ve verdigi burslar ile &n plana ¢ikmistir. Ozellikle gocuk
tiyatrosu, genglik orkestrasi, tiyatro festivali ve halk danslar1 gibi alanlara agirlik

verilmeye 6zen gosterilmistir (Eser & Dolunay, 2015).

Burada bir sirketin herhangi bir maddi kazang¢ hedeflemeden sponsor oldugu bir sosyal
sorumluluk projesi/kamuoyuna yararli olacak projeler vb. dahi dogrudan olmasa da
dolayli yoldan sirkete ve dolayisiyla markasina sayisiz avantaj ve kazanim
saglamaktadir. Buna ragmen, Tiirkiye’de sponsorluk destegi yapilan kiiltiir/sanat
aktiviteleri, cogunlukla yalnizca biiyiik sirketler tarafindan desteklenebilir bir karsilik
bulmaktadir. “Kiiltiir Bakanlig1”’nin kendi biinyesinde sanatsal faaliyetleri organize
edebilecegi birimi bulunmamaktadir. Dolayisiyla sponsorlar, sponsor olacaklari
organizasyonlara kendi markalar1 ve stratejileriyle ortiisecek sekilde yine kendileri

koordine edip anlasacaktir. (Eser & Dolunay, 2015).
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Pierre Bourdieu (2014), sirketlerin ekonomik nitelikli sermayelerini ¢esitli kiiltiir/sanat
organizasyonlarina yaptiklari sponsorluk destekleri ile kiltiirel sermayeye
doniistiiriirken, destekledikleri sanat tiirii/akimi/bi¢imi icerisinde yer alan eserlerin
toplumsal begeni, talep ve ilgisiyle dogrudan ilintili bir sosyal sermaye de edindigini
sOyler (Bourdieu, 2014, s.21). Buradaki sosyal sermaye satin alma siirecinde tiiketici
roliindeki bireyler i¢in etkili ve goriiniir hale doniiserek sirketler i¢in sosyal ve kiiltiirel
olanla beraber ekstra bir ekonomik sermaye daha insa etmektedir (Bourdieu, 2014,
s.23). Dolayisiyla sirketler, Bourdieu i¢in; hali hazirda sahip olduklar1 ekonomik gii¢
ile hem kiiltiirel hem de toplumsal alanda kazanim elde ederek, toplum nezdinde
itibara, saygimliga, olumlu imaja ve tiim bunlarin sonucu olarak da karar alicilar
arasinda soz hakkina erisirler (Ozkan, 2019). Ciinkii her toplumsal pratik kendi i¢inde
bir anlama bagh vaziyettedir. Dolayisiyla kiiltiirden ve kiiltiirel temsiliyetten ayri

diistiniilemez.

Sirketlerin, kaliteli ve nitelikli olarak sunmak istedikleri markalarinin bir sekilde
ekonomik biiylimesini siirdiirebilmesi ve bunu sosyal sermayeye etkili bir sekilde
doniistlirebilmek i¢in kiiltiirli ve dolayisiyla sanat1 destekledikleri bariz bir gergektir.
Sponsorluk araciligiyla diizenlenen kiiltiir/sanat organizasyonlar1 temel bir gorevle,
kamuoyu yarar1 ya da yaygm kullanimi ile toplumsal sorumluluk cergevesinde ifade
edilmistir (Ozkan, 2019). Sponsorluk destegi saglayan sirketler ideolojik ve stratejik
olarak “herkes icin sanat” izlenimini yaratarak aslinda toplum i¢in yapilan sanattan
ziyade, karsilikli kar getiren ve herkese etki etmesi beklenen sanatsal faaliyetler ad1
altinda ytiriitmeyi tercih etmigslerdir. Oysa bu durum ayn1 zamanda genis kitlelerde “bir
bor¢lu mahcubiyeti” ve “minnet duygusu” olusturmaktadir. Kamusal alan iginde
organizasyon afisleri sehrin dort bir yanini silisleyen, sosyal medyada dahi gérdiigiimiiz
tanitimlarda dahi sponsor isimlerinin bazen sanat¢inin ya da sanat¢ilarin dahi 6niine
gececek sekilde one ¢ikarilmasi bu sponsorluk anlagsmalarinda kimin kazanip kimin
kaybettiginin ve siyrilabildiginin belirsizlestigi, deyim yerindeyse i¢i toprak ve yosun
pargalar1 ile dolu bir deniz haline gelmistir. Sonug¢ olarak, ge¢cmisten giinlimiize
pazarlama stratejileri icerisinde olduk¢a Onemli bir yer tutan sponsorluk destegi,
ozellikle giinlimiiz kiiresel diinyasindaki dengeleri yerinden ederek doniismesini

saglamistir. Dijitallesmenin, teknolojik aygitlarin kolay ulasilabilirligi, bilimsel alanda
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yenilikler, bilgiye/kaynaklara kolay ulasim, sosyal medyanin etkisi ile beraber miller
erimis, biiyiik sirketler i¢in herkes ulasilabilmesi gerekli olan birer potansiyel kitle ve
miisteri haline gelmistir (URL-1). Hizla degisen diinya diizeninde, herkesin yeni
adaptasyonlara tabi olmasiyla birlikte sirketler, degisime vurgu yapan stratejilerle
kitleleriyle yakinlagsmay1 odak strateji haline getirir. Boylelikle markalar, hedef
kitlelerine tam da o doniisiim gecirdikleri yeni ve bilinmeyen adaptasyon noktalarinda
derin bir bag ve biitiinliik sunmaya c¢abalamaktadirlar. Hedef olarak goriilen ve
tilketime yaklastirilmaya calisilan kisi ya da kisi ya da kisiler cogunlukla, bu noktada
pazarlama stratejisine dahil olur ve bir pargasi haline gelirler. Bunlar, tiketim
zincirinin birer halkas1 olur ve tiiketimi dogrudan besleyip katki sunarlar. Istisnai
olarak sirketlerin hedef aldig1 ve potansiyel tiikketim kaynagi olarak gordiigii bu kisi ya
da kisiler, bazen de bu giidiimleme stratejisine kapilmayip, cesitli sosyal aktivitelerle
zamanlarmi gegirmekte ve o tiiketim zincirine sirt dénmektedir. Iste bu noktada da
sponsorluk stratejisi kisileri hi¢ beklemedigi ve ummadig1 bir yerden, yani en rahat ve
diisiinmedigi sosyal eylem ve etkilesimleri esnasinda yakalar ve onlar1 bir yerden
etkilemeyi baslica hedefi olarak igler (URL-1). EK olarak, yapilan ¢alismalara gore,
sirketlerin sponsorluklar1 sonrasi kitlelerinde sagladigi marka c¢agrisimi igerisindeki
marka bag1 ve sadakati, sponsor olmadan 6nceki doneme gore ¢ok daha derin nitelikte
seyretmektedir (sevdigi miizik tiirlinii destekleyen ve 6n plana ¢ikmasini saglayan
bankaya birikimini yatirmak ya da tuttugu takima finansal destek veren operatoriin
miisterisi olmak vb). Bu baglamda festivallerin caz piyasasina ve seyirciye etkisi

biiyiiktiir. Kiiresel yogunlagsma alani yaratan bu etkinlikler, ayricalikli bir yere sahiptir.
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4.3 Caz’h Reklamlar ve Calma Listeleri

Reklamlar, hem rasyonel hem de duygusal giidiilere niifuz edebilecek bir yapidaki
igerikleri tiretirler. Marka itibarin1 saglayan sirketler, tiiketicilerinin goziinde sadakat
dolu bir iliskiyle bagdastirilirken, sirketlerin bir diger amaci olan adin1 daha biiyiik
kitlelere duyurma yani yayilarak popiilerlesme ve kiiresel bir markaya evrilme amaci
ise yine bu yontem ve pazarlama teknikleriyle miizik endiistrisi igerisinde de yapilan
miizik/sanat¢i/etkinlik/festival sponsorluklart vasitasiyla gergeklestirilmis olur.
Markalar bir festivale, bir etkinlige ya da bir gruba sponsor olurken, aslinda kendi
isimlerini ve iiriinlerini sunabildikleri hayatin tam da i¢inden, durmaksizin nefes alir
bir mecrada kendilerini gosterebilme firsatina erismis olurlar. Bir seyi talep eden ya
da yalnizca temel ihtiyaglari kapsaminda onu almak durumunda kalan kisiler, her ne
uriin isterlerse istesinler o dUrline dair onlarca belki de ylzlerce muadile
ulagabilmektedir. Dolayisiyla {iriinii satin alacak miisterinin o markay1 ve o markaya
ait trlind tercih etmesi oldukga zorlu bir adimdir. Dolayisiyla miisterilerin ihtiyag ve
arzularma hitap eden bir reklam igeriginin ve pazarlama yonteminin piyasa
icerisindeki etkisi ve karsidan alacagi etki oldukca Onemli birer mekanizmayi
olusturur. Bu amagla, ¢esitli 6zgiin fikirleri iirlinlerle ve/veya reklamlarla birlestirerek
piyasaya sunmak, yeni sunulan bir liriiniin ya da hizmetin yaninda hediye niteliginde
sunulan "bir alana bir hediye" ya da "ikincisi ylizde yetmis indirimli" gibi satin almaya
tesvik edici bicimde raflara, sokaklara, diikkkanlara ve diger alanlara yerlestirme
yontemleri kullanilmaktadir. Bu ifadelere ikna olan tiiketici, o hizmete ya da {iriine
sahip olmasiyla beraber tiiketim agina dahil olacak, o festivalde yeni insanlarla
tanisacak, sosyal medyada hikayeler paylasacak, o miizigi tiiketecek, o pudingi
yiyecek ve dolayisiyla etkili ve giiglii bir piyasa agmin aktif bir parcacigi haline

gelecektir.
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Pazarlama diinyasinda her {iriin, hizmet veya marka, bir pazarlama stratejisiyle
hedeflenen potansiyel miisteri kitlesine ulagsmay1 beklerken en 6nemli husus, reklami
yapilan iirliniin, hizmetin, markanin, kurumun veya kurulusun hedef kitlesinde kalic1
bir etki birakarak onlar1 kendine baglamay1 bagarmasidir. Kendi pazarindan farkli bir
pazarda yer alan tiiketiciyi kendine ¢ekmeyi hedefleyen markalar, sunduklar: iriiniin
ya da hizmetin dig ambalajini, rengini, ebatlarini, iicretini hatta ismini bile (“Negro”
bisklvi / ”Nero” biskiivi 6rnegi) spesifik bicimde degistirip yeniden revize ettigi
potansiyel hedef kitleye artik o iiriinii/hizmeti alinabilir ve tiiketilebilir hale getirmekle
beraber, markaya duyulan bir baghlik, sadakat ve bagliligin1 saglamayi1 hedefler
(URL-79).

Starbucks sirketi, kahve alaninda akla gelen ilk markalar arasinda kapitalist diizende
yerini alan bir Amerika menseli kurulustur. Yalnizca ekonomik alanda ve marka
imajinda bagar1 saglamakla kalmayan Starbucks, kiiresel ve politik alanda da major bir
galibiyete sahip olmustur. “Starbucks”, “kahve tiiketen”; bir bardak kahve ile
zamansal bir siir olmadan, ihtiyaca gore evi veya kiitiiphaneyi andiran
koltuklarda/calisma masalarinda kendilerini rahat hissedebilecekleri domestik bir
ortam yaratilarak ulagilmak istenen kitlenin, sunulan tiim bu promosyonlarim etkisiyle
tiiketimi gergeklestirmesini saglamak iizerine, daha dnce boyle bir fikrin aktif olarak
uygulanmadigt —yani marketteki boslugun yakalanarak avantaja gevrilebilecegi
diistincesinin basarili olacagina dair bir 6ngori ile— bir alana, nis sayilabilecek bir
alana, mikro bir pazar olarak insa edilmistir” (Atalay, 2022). Mikro dlgekte baslayan
bu pazar makroya evrilmis, pazarlama diinyasina yepyeni adaptasyon teknikleri ve
fikirler sunmus, hem ekonomik alanit hem de ticari igletme diinyasini etkisi altina
alarak birbiriyle iliskili davranmaya tabii kilmistir. Online olarak hazirlanan ve
Starbucks miidavimlerine sunulan, yani 6ziinde pazarlanan Starbucks uygulamasi daha
fazla tiiketime zemin hazirlarken, digerlerine oranla daha fazla kahve veya turevi
icecek alan miisterilerine belirli bir satin alma karsiliginda iicretsiz birer icecek hediye
ettikleri yepyeni bir pazarlama stratejisi gelistirmislerdir. Cogunlukla masalarin
iizerinde, sokakta insanlarin ellerinde, kaldirimlarda, ¢op tenekelerinde bulunan bos
Starbucks logolu bardaklarin ¢ogunun karton malzemeli oldugu ve take-away (al-

gotiir) bigiminde tiikketiminin tercih edilerek satin alindigi dikkat ¢eken detaylar
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arasindadir. Starbucks onderliginde baglayan ve bir¢ok zincir bigimli sekilde yayilim
gosteren kahve zincirinin de kullandigi yontemler arasinda sehrin yogun temposuna,
devamli yetismekte giicliikk cekmemizi saglayan trafik kaosuna, yani caligsanlara ve
metropol diizende yasam akislarini idame ettirmeye calisanlara igmeyi arzuladiklari
icecekleri zamanlarindan olmadan kolaylikla elde edebilmeyi saglamislardir. Sozii
edilen ¢ogunlukla “take-away” bigimli olarak satilan karton bardaklar “dogaya dost”
olarak servis edilmeye calisilmakta ve hatta son yillarda kagit bardaklarla beraber kagit
pipetleri de dogaya “iyi bakmak™ ad1 altinda miisterilerine “dogay1 diisiinen bir marka”
niteliginde imaj sunarak pazarlamay1 da stratejileri arasinda kullanir hale gelmistir.
Boylelikle markalar hem bir imaj hem bir itibar hem de degeri yiiksek bir anlama sahip
hale gelmistir. Tiim bu strateji aglari, ¢esitli farkli tiir ve kavramlarda ¢esitli insan
tipolojilerini dogurmus ve yeni aliskanliklar1 da beraberinde getirmistir. Ornegin
beyaz yakali bir ¢alisanin ofise gitmedigi ve evden ¢alisma opsiyonunun oldugu bir
Carsamba gilinlii 6rneginde, laptopu ve diger ekipmanlar: ile gittigi “Starbucks”ta
karton bardaginda Starbucks logolu karton bardagi laptopu ve tatlis1 ile Instagram’da
bir hikdye paylasirken arkada video kaydinda galan caz miizigi o “cool” deneyime
eslik edecek herhangi bir “background” (fon) miizigin 6tesine gecemez. Orada ne
caldigini ya da kimin o eseri icra ettigi bile yiiksek ihtimalle diisliniilmeyen caz miizigi,
tiketici merkezinde aktif halde bu tiiketim agina dahil edilmis kisiye havali bir
saksafon timisindan fazlasini ifade edemeyecek hale biiriindiiriilmiistiir. Biiyilik
sirketlerin her an durmaksizin gelistirdigi pazarlama stratejilerinin bir uzantisi olan bu
senaryo ve konseptler beraberinde cazin 6ziinii, miizikal yapisini ve ortaya ¢ikis
hikayesini arka plana atmasiyla beraber, cazi salt islevsel bir konumdaki araci
goreviyle parlatip statii saglayan ve kisinin deneyimi ile beraber popiiler kiiltiire

entegre ettirildigi kurgusu ile 6ne ¢ikartilir hale getirilmistir.

Sturbucks’ta kahve icerken fonda duyulan caz, listelerin coffee table caz
adlandirmasii anlamli kilar. Yaprak Melike Uyar miizik dinleme platformlarmin

ortaya ¢ikarmis oldugu konsept calma listelerini 6zetler:

Late Night, Coffee Table, Chilled Jazz playlistleri bir tiirii degil, bir modu
tanimlar. Coffee Table diisiik tempolu, sohbete eslik edebilecek, ¢esitli caz

tirlerinden pargalarin bir cati altinda toplandigi listelerdir. Easy-listening
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(kolay dinleme) gibi diisiinebilirsiniz. Late Night gecenin ilerleyen saatlerinde
romantik bir ambiyans yaratma amaci giidebilir. Tim bu tabirler dijitallesen
dinleme araglar1 kullanimimin sonucudur. Artik sinirlarin ¢ok gegirgen oldugu

bir donemde yasiyoruz. (Yaprak Melike Uyar ile goriisme, 2021)

2000’ler sonrasinda ortaya c¢ikan ve her an siklikla gérmeye basladigimiz miizik
dinleme platformlarindaki yeni ¢alma listesi isimlendirmeleri, muzik dinleyicilerine
bir yandan kolaylik saglayip, eserleri ¢alma listesi kategorilerine ayirarak farkli
kitlelere daha yiiksek oranda ulasabilmesini saglarken; diger bir yandan da caz
miiziginin bir background (arka plan) miizigi haline gelmesini saglamistir. insanlarin
bir moduna veya fiiline eslik eden bir “arkada ¢alan herhangi bir miizik” olarak caz
miizik, dinleyicilere farkli bir baglamda sunulmustur ve aslinda bdylelikle farkli bir
tanitiminin  yapilmas: saglanmistir. Yeni baglam, o6ziinde g¢ogunlukla ticari bir
algoritma, kapitalist bir ihtiya¢ ve daha yiiksek oranda kazang saglama stratejilerini
bulundurur. Kiiresel miizik piyasasinin siirekli yeniden tanimlanan ihtiyaglara gore
giincellenen yeni adlandirmalar1 ve c¢alma listelerine verilen dikkat c¢ekici
tanimlamalarla kullanicilarin dikkatini ¢ekmek ve ilgi gostermelerini saglamak
amaglanur.
Bu tiir kategorilerin daha ¢ok ticari smiflandirmalar oldugunu diistiniiyorum.
Ayni pargay1 birden ¢ok kategoride gorebilirsiniz; bu daha ¢ok dinleyiciyi ya da
ticari anlamda aliciy1 yonlendirmek adina yapiliyor. Caz tarihini ele alirken de
benzer siniflandirmalar yapiliyor, daha ¢ok belli bir doneme iz birakan sanatgilari
ayni kategori altinda toplayip bir tablo ¢izmek i¢in. Oysa dyle sanatgilar var ki,
hem uzun dénem varligini siirdiirmiis, hem de birbirinden ¢ok farkl: tiirler
arasinda gecis yapmuslardir. Onlar1 hangi kategoriye koyacaksiniz? Ornegin
Miles Davis’i sadece cool jazz basligi altinda gormek ne kadar dogrudur? Bir de
cazim iginde bazi tarzlar once kendileri doguyor, sonra elestirmenler, tarihgiler ya
da sizin sordugunuz sorudaki gibi prodiiktor ya da kiiratérler (bu tanim da yeni
¢ikmig, daha once gorsel sanatlarla ilgili organizasyonlar1 tistlenen Kisileri
tariflerken, bugiin playlist ya da compilation olusturan kisiler boyle aniliyormus,
bunu da ¢ok yeni 6grendim sonradan isimlendiriyor ya da siniflandiriyor. Miizikte

boyle sinirlar, kesin ¢izgiler, ayrimlar oldugunu diisiinmiiyorum. Miizisyenler
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belli anlayislar1 bir araya getirmeye galistyordur elbette ama ‘haydi simdi fiizyonu
icat edelim ve soyle de prensipleri olsun’ gibi bir yerden ¢iktigin1 sanmiyorum.
Belli bir manifestoyla ortaya ¢ikmis olan sanat akimlari istisna olabilir elbette...
(Sibel Kose ile goriisme, 2021)

Calma listelerindeki basliklarin 6rneklerinin neye gore ve nasil se¢ildigi basliklarin bu
segimlere nasil uyumlandigi oldukga semboliktir. Ornegin; “Jazz for Lovers" (Asiklar
icin Caz) adli calma listesi, agki konu alan ve daha ¢ok caz klasiklerine yer verilen,
dinlemesi daha kolay olan bir repertuvar icermektedir. "Good Morning Jazz" (Gune
Baslama Cazi) adli ¢calma listesi ise kullaniciy1 gline motive etme amaci giidiilerek
hareketli ve enerjik caz eserlerine yer vermektedir. “Jazz in the Background” (Arka
Planda Caz) adli galma listesinde daha yavas ritime sahip olan genellikle enstriimantal
caz eserlerini iceren bir diizenleme yapilmistir. “Easy Jazz” (Kolay Caz) adli ¢alma
listesinin agiklamasi “Cazin kolay dinlenilebilir sesi” igerigini yansitir. Ancak bu
strateji igerisinde oldukca subjektif, algoritma temelli ve simirlayict bir yaklagim
goriiliir. “Jazz for Begginners” (Yeni Baslayanlar I¢in Caz) adli ¢alma listesinin
aciklamasi1 “an introduction to the beauty of Jazz” yani “cazin giizelligine giris”
mottosu ile ¢alma listesinin igerisinde bulunan eserler birbirini karsilamamaktadir.
Cinki; caz miizigi dinlemeye yeni baslayan kullanicilar igin takibi ve dinlemesi
oldukca zorlu Klasik caz eserleri de calma listesine dahil edilmektedir. Ustelik buradaki
kolaylik zorluk dereceleri dinleme iizerinden diisiiniildiiyse, derecelendirmenin
siibjektifligi de agiga ¢ikar. Olusturulan listelerin dinlenme oranlarinda bazi basliklar
ise Onededir. Spotify'in Aralik 2023 verilerine gore, caz kategorisi altinda en gok
kaydedilen caz ¢alma listeleri sunlardir: "Jazz Classics" (3.258.014 kaydetme), "Jazz"
(2.513.666 kaydetme), "Jazz in the Background" (1.333.876 kaydetme), "Jazz Classics
Blue Note Edition" (474.550 kaydetme) ve "Easy Jazz" (453.388 kaydetme) (URL-
13). Dolayisiyla, miizik dinleme platformlar1 aracilifiyla giiniimiizde siklikla
karsilastigimiz ¢alma listeleri adlandirmalar1 ve diizenlemeleri kimi zaman birbirini
tamamlayan gorece daha uyumlu bir strateji ve igerikle kullaniciya sunulurken; kimi
zamansa adlandirmalari, mottolar1 ve icerisinde bulunan eserler ile uyusmazlik

gostermekte ve celiski yaratmaktadir.
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Ote yandan, Spotify gibi miizik dinleme platformlarinda "Jazz for Lovers" gibi calma
listesi adlandirmalarinin bulunmasi, yeni adlandirmalarin temel algoritmasinda ticari
kazanim odakli stratejileri icermesine ragmen, sosyal medya araciligiyla iiretim
iligkilerinden bagimsiz bir¢ok sanatsal iirlinlin endiistri iginde dolagima girebilmesini
saglamaktadir. Ozellikle son yillarda “Kahve ve Caz”, “Kahveli Caz”, “Coffee Table
Jazz””’Book, Jazz and Coffee”, “Coffee and Jazz”, “Starbucks Coffee Table Jazz &
Study Music” gibi adlandirmalar gazetelerde, dergilerde, sosyal medyada, “streaming”
Ozellikli miizik dinleme platformlarinda (Spotify, Youtube Music, Fizy, SoundCloud)
gitgide dikkat ceken bir hale gelerek dinlenir, okunur, dikkat ceker ve tercih edilir hale
gelmistir. Kahveyi satin alan kisi, o miizigi, kahveyi, tatliy1, kahve subesinin uyumlu
ve sik konseptini, toplum tarafindan “yine geziyor” denmesini saglayabilecegi aktif
yagam pratiklerini deneyimledigini, deyim yerindeyse “kanitladigi” bir “story”
(hikaye) paylasimini, yani dolayisiyla bir statiiyii o anligina satin alabilme durumunu

da tiiketiciye saglamis olmaktadir.

Table Jazz

f gentle instrumental Jazz.

Sekil 4.36: “Spotify”’da Yayimlanan / “Coffee Table Jazz”Adli Calma Listesi, Calma Listesi,
Aciklamasi ve Icerigi (URL-13)
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Starbucks Coffee Table Jazz &
Study Music

“§ Chris Madden

I'll Let You Know
- © David Hazelt

t =5 The Nearness Of You
l s | Bill Charlag

Sekil 4.37: “Starbucks Coffee Table Jazz & Study Music” Adl “Playlist” (Calma Listesi)
Ornegi (URL-13)

Belirli stratejilerin yon verdigi sponsorluk tipleri ve cazin tatil dgeleri, arzu nesneleri,
kahve ¢esitleri, otellerle bulusturuldugu organizasyon adlandirmalari ¢eperini daha da
genisleterek gastronomi ve mutfaga da entegre olmustur. Ornegin yalnizca Pazar ginii
bos olan bir ¢alisan, sabah ailesi ile gitmeyi planladig1 serpme kahvalti etkinliginde
sosyallesmeyi ve keyifli bir vakit gecirmeyi umuyorken, yiiriidiigii caddelerde kafasini
kaldirdiginda gordiigii “Kahvalt1 ve Caz” “Ormanda Piknik Caz” gibi adlandirmalarla
cok daha biiyiik bir keyif ve sosyallesme alanina adim atabilecegine ikna olabilir.
Burada ismi gecen istah acgici adlandirma, yalnizca etkinlik isimlendirmesiyle
kalmay1p afiste yer alan kizarmis ekmek tizerindeki balla sekillendirilmis saksafon
gorseli ile bambagska bir ikna ediciligi ve etkili stratejiyi igerisinde barmndirmaktadir.
Gastronomiyle iliskilendirilerek pazarlama stratejilerine entegre edilen caz, aslinda
yaklasik yirmi senedir yasanan bir stratejinin tirlinii olmaktan ziyade, Tirkiye'ye giris
yaptigt 20. yiizyilin ilk yarisinda kendini miithig bir manzara vaadi, 6zel ve lezzetli
receteli yemekleri ve igecekleri iizerinde gostermis ve o donemin afislerine de

yansimigtir.
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Sekil 4.38: Florya Gazino ve Plaj1 / Orkestra-Caz Organizasyon Afisi

Dolayisiyla s6z konusu cazin gastronomi ve kahvalti temelli pazarlama stratejisi, mali
giicii olanlarin katilabilecegi bir pazar sabahi etkinligi araciligiyla kendini seckin
hissetme ve statii kazanma firsat1 sunarak, bu deneyime sahip olan sinifin digerlerinden
ayrismasini saglamaktadir. Bu durum, katilimcilarin kendilerine {i¢ saatlik bir statii

satin almis gibi hissetmelerine olanak tanimaktadir.

Cazm son zamanlarda giderek daha fazla eklemlendirildigi kahvalti, tadim giinleri,
sarap geceleri etkinlikleri aslinda s6zii edilen organizasyonlarin odakta kullandig1 ve
yerlestirdigi dilinden de anlasilabilecegi gibi cazi herhangi bir “arkada calsin”
biciminde birincillestirici ana merkez unsuru olmaktan ziyade ikincil ve herhangi bir
seymigcesine sunar. Cazin bu tiir etkinliklere dahil edilme sebebi, cazin sagladigi
seckinlestirici etiketlerin, havali karsilanan caz standartlari ile etkinlikte ¢calinmasiyla
bilingsiz kitle {izerinde yogun bir tatmin duygusunun gelistirilmesi {izerine odaklanan
bir pazarlama stratejisi yontemidir. Bu strateji, organizasyon sirketleri, biiyiik

markalar ve onlarin birer uzantisi olan isletmeler tarafindan gelistirilmektedir.
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Sekil 4.39: “Hakan Erdogan Production”a Ait Caz Miizik Organizasyon Afisi (URL-51)

Bu orneklerde yalnizca caz degil, afiste yer alan kruvasanlar, pankekler, borekler ve
hatta bal bile katilimcilari ile beraber statii yiiklii bir sinifa mensup hale getirilir. Kisi
ya da kisiler leziz bir menii, repertuvar ve sik konsept anlayisi ile herkesin
ulasamayacag1 bir seckin orilintiiye dahil edilir. Kruvasan ve pankek ile iligkilendirilen
cazin, ¢cemenle ve menemenle iliskilendirilemeyecegi gibi, biri "banal-sazdan" digeri
"modern-cazdan" olmasi sebebiyle, raki ile ortiismeyen hatta goreceli olarak "garip"
bulunan cazin, sarap ve kaliteli bir viski ile sik bir kadeh ya da bardakta servis

edilebilecek sekilde ortligebildigi vurgulanmaktadir.

SIEMENS
EV ALETLERI iLE
Bl KAHVALTI

VE CAZ

| Pazar Sabahlan
10:30 - 13:30

Sekil 4.40: “Siemens” Sirketinin Organize Ettigi “Siemens Ev Aletleri ile Kahvalti ve Caz”
Adli Etkinlik Afisi Gorseli (URL-52)
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Sekil 4.41: Sisli Belediyesi’nin Organize Ettigi “Hep Birlikte Kahvalt1 Yap’JAZZ” Adli Caz
Etkinligi Afisi (URL-53)
Sisli Belediyesi’nin her Pazar giinii Nisantas1 Sanatcilar Parki’nda organize ettigi “Hep
Birlikte Kahvalti Yap’JAZZ” etkinlik 0rneginde ise, yine sozii edilen meseleler
goriilmekte ve gozlemlenmektedir. Belediye'nin sanata ve miizige verdigi destekle,
gorundrligi, itibari, saygmligi ve tercih edilirligi sanatla ilintili bir sekilde pozitif
yonde biiylirken, afis tasariminda Tiirk mutfagina ait lezzetlerin (simit, ¢ay, yumurta,
kizarmig ekmek vb.) istah kabartan bir sekilde yer almas1 ve renkli pigmentlerle biiyiik
harflerle vurgulanan "JAZZ" ile 6ne ¢ikarilarak pazarlanmistir. Bu durum, insanlarin
giinliik yasamlarinda rutin etkinlik tercihlerinden biri haline gelerek Pazar giinlerine
hem sakin, hem sosyal, hem de sanatla i¢ i¢e bir organizasyonun kapilarini agmustir.
Cazin mutfak ile bir araya getirildigi ve 6zel tadimlarin miizikle bulusturulmasinin
hedeflendigi bir diger 6rnek ise dnemli sdylesilerden biri olarak organize edilen "20.
Giuimiigliik Miizik Festivali" kapsaminda diizenlenen "Batu Akyol ile Zaman
Tunelinde Caz: Tiirkiye’de Cazin Erken Yillar1" baslikli sdylesidir. Bu etkinlik, aksam
saatlerinde sosyallesmek ve/veya yeni bilgiler edinmek isteyen kisileri caz, caz tarihi
ve Bodrum’un 1s1l 151l festival ortamiyla bulustururken ayni zamanda afiste séziinii
ettigi meniileri ve tadimlar1 da bir bilet karsilifinda gelen dinleyenlere, yani

miisterilere sunmaktadir.

176



BATU AKYOL'ILE ZAMANSSY
TUNELINDE CAZ:
TURKIYE'DE CAZIN ERKEN

YILLARI

2108 20:00-22.301 (Y

fest

T -6 gumusluk

Sekil 4.42: “20. Giimiiglik Miizik Festivali” kapsaminda diizenlenen “Batu Akyol ile Zaman
Tiinelinde Caz: Tiirkiye’de Cazin Erken Yillar1” Soylesi Afisi (URL-57)

Bu mesele ile ilgili diisiincelerini Batu Akyol’un “Caz Cok Zor” adli ¢alismasinda
sOzlii tarih ¢aligmasi yaptigi 6nemli miizik yazarlarindan olan Murat Beser su sekilde

ifade etmistir:

... Kendini pop yildiz1 gibi pazarlayan cazcilarin dilimden aldig1 pay bir parca
olsun daha fazla, ¢linkii cazcilar uzun zamandir goriiniisle pazarlantyor. Tabi
bu tablonun arka tarafinda emektarlig1 ve sanat1 nedeniyle dniinde egildigimiz
bir siirli deger, enstriimaninin zirvesinde bir siirii degerli miizisyen gec¢im
sikintisi ¢ekiyor. Bu degerler ge¢im sikintisi ¢gekerken caz miiziginin diinyada
geldigi nokta, diinyanin genel olarak geldigi noktadan c¢ok kopuk olarak
diistiniilmemeli. (Akyol, 2021, s.61)

Caz tiim verilen Ornekler lizerinden de anlasilacag {izere, aslinda igerisinde himaye
ettigi miizikal yapi, tavri ve hikdyesinin Otesinde popiiler kiiltiirdeki havali ve
seckinlestirici kimlik kategorizasyonlariyla yerini alan bir konuma sahip olmaya

devam etmektedir.
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4.4 Ahsveris ve Caz: “Kanyon’un Caz Hali”

[letisim araglarinin ve giindelik yasamin estetiklesmesinin etkileri ve talep edilirligi
hizla artarken, kiiltiirel alanlarin talebi gittikce azalmaktadir. Yiiksek kiiltiirden (high
culture), aligveris magazalarinin oldugu yiiksek caddeye (high street) dogru bir
yonelim vardir (Urry, 2018). Yiiksek caddelerden birinde olan Kanyon’un biinyesinde
gerceklestirdigi caz konserlerinin amaci da ytliksek gelirli miisteriler dahil olmak iizere
bircok kesimden insani aligveris merkezine yonlendirmektir. Bu durum hem
pazarlamanin hem de kurumsallagmanm aktdrlerinin dinleyiciyi dinleyen degil,
miisteri olarak gordiikleri ve sanati pazarlayarak alisveris yapmalarimi sagladiklar
dogrudan bir manipiilasyon ve yonlendirme bi¢imidir. Organizasyonu yapan yetkililer,
miisterileri Kanyon’a ticretsiz caz resitali adi altinda davet ederken aslinda,
miisterilerin konser dncesi ya da sonrasinda aligveris merkezinde zaman gegirmelerini
ve aligveris yaparak tiilketim agina katki saglamalarini amaglayarak bu etkinligi
koordine etmislerdir. Bu tiir etkinlikler, miisterilerin aligveris merkezlerinde daha fazla
zaman gecirmelerini  tesvik etmek ve tiketimlerini arttirmak amaciyla

dizenlenmektedir.

Bu noktada 6nemli bir sorun ortaya ¢ikar: Miizik, sanat ve kiiltiir tiiketiminin, yiizeysel
ve "turist" gibi bir yaklasimla gergeklesmesi, derinlikli bir kavrayis ve etkilesimin
oniline gegmektedir. Aligveris merkezindeki caz konserinin ardindan, insanlarin Miles
Davis'in klasik eserini dinlerken Borges'in kitabin1 okumasi, aslinda bu ¢esitli kiiltiirel
gostergeleri ve imajlart "tiiketme" egiliminde olduklarini gostermektedir. Bu durum,
kiiltiirel 6gelerin sadece "cool" ya da "dikkat ¢ekici" olarak algilanmasi ve derinlikli
bir anlayistan yoksun olarak "devsirilmesi" anlamina gelmektedir. Kisiler, bu kiiltiirel
unsurlar1 ger¢ekten kavramak ve igsellestirmek yerine, yiizeysel bir sekilde tiikketme
egilimindedirler. Boylece, miizik, edebiyat, sanat gibi alanlar, birer "imaj" ve
"gosterge" haline doniismektedir. Bu sorun, ¢agdas kiiltiirel egilimlerin bir yansimasi
olarak da goriilebilir, ancak kiiltiirel degerlerin anlagilmasi ve i¢sellestirilmesi yerine,

sadece gosterisei ve "cool" algilanmasma yonelik bir yaklagimin hékim olmasi,
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olduk¢a endise verici bir durumdur. Bu durum, tiikketim ve eglence kiiltiiriiniin bir
parcasi olarak farkli kiiltlirlere ve deneyimlere yiizeysel bir sekilde dahil olmay1 tegvik
etmektedir. Yani tempolu hayatin her asamasinin ardindan kacip nefes alabilecekleri
keyifli bir tatil yeri/bir yuva/bir giiniibirlik otel hissiyati kazanirlar. Ciinkii turizm ve
turizm hissi, hicbir yerdedir, fakat her yerdedir.

Daha once bircok sekilde bahsedildigi gibi, Tiirkiye’de cazin zengin ya da elit kesime
ait olan miizik olarak cagristm yapmasmin en biiylik nedeni kurum-kurulus ve
aktorlerin cazi pazarlama stratejileridir. Uyar (2016)’a gore “yargilar ve caz
kelimesiyle yiceltilen sloganlar, cazi bir zengin miizigi olarak pazarlatir” (Uyar, 2016,
s.90). Ote yandan, caz gercekten belirli bir simifin miizigi olarak karsimiza
cikmaktadir. Bahsi gecen mekanlarin ¢ogu, orta ve iist smifin ulasabilecekleri
ortamlardir. Bununla beraber, toplumun talep ettigi, bekledigi, umdugu, buldugu ve
sundugu arasinda bir anlam karmasasi s6z konusudur. Artik toplumda nitelikli olarak
gbziiken insan, medya organlari, biiyiik sirketler ve cesitli stratejilerin sonucunda
gelecek icin tasarruf yapmaktan ¢ok siirekli tikketim halinde olan, ¢alismaktansa bos
zamanlarin1 mutlaka bir sey satin alarak, konsere giderek, kuliipte yemegini yiyerek
geciren kimliklerle drtiisen bir insan profili vardir. Uretmekten cok tiiketir, tiiketir ve

tiketir... (Urry, 2018).

16 KASIM
PAZAR § 17:00

Sekil 4.43: “Kanyon’un Caz Hali” Konser Afisi (URL-19)

“Kanyon Aligveris Merkez”i’nde 2009’dan beri “Kanyon’un Caz Hali” adinda caz
konserleri diizenlenmektedir. Her sene konserde yer alan ve performans sergileyen

isimlerden biri de piyanist Kerem Gorsev’dir.
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Giin gectikce sayilarinin da hakimiyetlerinin de katbekat arttig1 aligveris merkezleri
esas islev ve amaclar1 olan “tiikketime kaynaklik eden merkezler” ve “satin almaya
tesvik noktalar1” olmasinin Gtesinde birer “sanat yuvast”, “miizik mekan1” ve/veya
“kiiltir merkezi” gibi gibi yerleri isgal eder. Aligveris merkezlerinin stratejik
planlamalarin1 yapan yoneticiler ve ekipler, kurguladiklar stratejilerle elde tuttuklar
ve potansiyel miisterilere kendilerini sanat1 destekleyen, kiiltiire ve miizige stirekli
tesvikte bulunan, destekleyici ve alan agic1 bir kimlikle kent yagamina mobilize
edebilme politikalarini etkili bir bigimde sunmuslardir. Bu tiir politikalar, aligveris
merkezlerini sadece ticari bir mekan olmaktan c¢ikararak kiiltiirel ve sanatsal
etkinliklere ev sahipligi yapan ve miisterilerine bu tiir deneyimleri sunan birer yagam
alanm1 haline getirmeyi amaclamaktadir. Bu baglamda “Kanyon’un Caz Hali”
konserleri ile sehrin kiiltiir-sanat haritasinda ve kisilerin sosyallesme secenekleri
arasinda yadsinamaz bir 6ncelige sahip oldugu reddedilemez bir gercektir. Bir kisi
kagit izerinde ticretsiz goriinen Kanyon caz miizik konserine katilim gdstermeyi tercih
ederken, aslinda orada yemek yemeyi, aligveris yapmayi, indirimde gordiigii tirtinleri
satin almay1, bozulmus sarj aletini yenilemeyi, yani tiiketim zincirine déhil olmay1
kabul etmis sayilmaktadir. “Hedef izleyici-tlketiciye sunulan, genellikle en giincel ve
popiiler, nadiren de “uygun &teki” vasifli, ama her durumda istendik yone dogru
estetize edilen, ekonomik acgidan risksiz, siyasi agidansa tehlikesiz Uriinler/kimlikler/
sOylemler olmaktadir. Bu siirecin bir yan etkisi de aligveris ve is merkezlerinde
yaratilan bu yapay mekan-zamana baglanan yeni kent seckinlerinin, (sunuldugu
halleriyle) “kiiresel kiiltiir”” 6gelerini kullanarak kendilerini toplumun geri kalanindan
ayristirma yiiklemine biirlinmeleridir.” (Saydam, 2022). Bu sebeple caz iizerinden
yapilan konser programlarinda ¢ogunlukla vokalin 6n planda oldugu “kolay
dinlenilebilir” ve dolayisiyla “kolay tiiketilebilir” caz performanslara ev sahipligi
yapilir. Miisteriler, o an denk gelerek dinledikleri sanatgilar1 ve/veya uzun siiredir takip
ediyor olmalar1 sebebiyle dinlemek istedikleri sanat¢ilar i¢in aligveris merkezine
geldikleri bir olay orgiisiinde, ekiplerin yegane hedefi miisterilerin/dinleyicilerin
konseri dinleyip dinlememeleri fark etmeksizin magazalardan aligveris yapabilecek bir
tilketim agina ve meta diinyasina sokabilmeleri yegane hedeflerindendir. Bununla
birlikte Tiirkiye igerisinde caz miizikle iliskilendirilen “burjuva”,”elitizm”, “yiiksek

gelir kaynagi sahibi” ve “statii sahibi kisi olmak™ gibi kavramlar, pazarlama ve reklam
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boliimlerinin bir sunusu ve kurgusu olarak yiiriise de yalniz bu durumla sinirl degildir.
Cumbhuriyet’in kuruldugu 1923 yilindan itibaren Cumhuriyet Donemi Batililagma ilke
ve anlayislarinin sanata, kiiltiire, miizige ve dolayisiyla caza olan perspektifin de
mutlaka ki bu alginin olusmasinda etkisi biiyiiktiir. Oteki olana ilgi ve merakla birlikte,
bir de “Oteki” olusuyla pazarlanan ve pazarlama alaninin gézde araglarindan biri haline
gelen caz, yiiksek ve yalitilmis1 simgeleyen bir miizik tliri, yasam bigimi, statii

saglayici bir 6ge haline geldi (Uyar, 2016, 5.92).

4.5 Caz Kitlesi ve Stat

“Biraz klasik miizik dinleyicisine benzetebiliriz cazi. Ciinkii klasik miizik dinleyicisi
cok. Dogru sozciikleri bulmak istiyorum ama seckinlik 6nemli bir sey. Neden
seckinlik, agmamiz lazim. Sec¢kin dinleyici bilingli dinleyicidir. Ciinkii arastirma
yapar, dinleyecegi seyi bilir veya onun bilinciyle gelir, o konseri izler. Konseri izlerken
belli bir kiiltiirii, o konuyla... Izleyici olmakla ilgili de kiiltiirii vardir. Dinleyecegi
seyle de ilgili bir kiiltlirii vardir. Dolayisiyla klasik miizik dinleyicisine benzer bir
durumu da vardir. Ama tam da 6yle de degildir. Caz dinleyicisinin biraz anlik keyifleri
olan, caz ¢linkii belli bir tiire benzemiyor ki. O kadar ¢ok yiizli var ki cazin. Yani,
diisiiniin, cazin kac¢ tane tlirlinii sayabilirsiniz? Cok var, ana akimlardan
bahsetmiyorum. Yani bir de ger¢ekten bazi akimlar var ki, onlara da girdigimiz zaman
cok fazla sey var. Haliyle cazin bu kadar ¢ok yiizii varken dinleyicisini de belirli bir

profile, kategoriye sokmak ¢ok zor.” (Oget, 2014, s.44).

Tiirkiye’de ortaya ¢iktigi donemlerde de oldugu gibi caz, giiniimiizde de ¢ogunlukla
yiiksek smifa mensup bir miizik tiirii olarak kabul edilmektedir. Cazin “elitlere hitap
etme” ad1 altindaki algis1 azalsa bile, hala devam etmektedir. I¢inde bulundugumuz
dijital ¢cagin bize sunmus oldugu sosyal medya platformlarindaki anlik olarak
bulundugunuz faaliyeti paylasma oOzelligi, 6zellikle caz konserinde bulunmak ve
bulundugun an1 paylagsmak "havali" bir paylagim zincirini ve bu duruma odakl1 algiy1
da dogurmustur. Sosyal medya platformlari, kullanicilarin anlik deneyimlerini
paylasmalarini tesvik ederek, bu tiir etkinliklere katilimi ve paylasimi cazip hale
getirmektedir. Bu durum, katilimcilarin etkinliklere katilarak bu deneyimleri sosyal

medya Uzerinden paylasmaya tesvik edilmesine ve bu paylagimlarin "havali" bir algi
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yaratmasina katkida bulunmaktadir. Bireyler bu tip miizikal etkinliklere giderek
kendilerine bir statii edindirme gayesi icinde olmaya basladilar (Ak¢a 2019, s.4).
Levent Oget’in yaymmladigi Caz Etrafli Konusmalar (2015) isimli kitapta Erhan
Ongun statii konusuna dair su sozleri séylemistir: “Eskiden egitim-kiiltiir ve stati bir
siirecti. Insanin yasaminda ve yasinda birikimlerle olusuyordu. Simdi ise konsere,
Chick Corea, Esperanza Spalding’e gitmek bir statii satin almak gibi. Bundan
bahsetmek, sosyal ortamda bunu paylasmak bir statii almanin ¢ok kolay bir yolu oldu”
(Oget, 2015, s. 146-147).

Bourdieu’nun sosyal sermaye kadar vurguladigi diger kavram, kiiltiirel sermaye,
dogdugumuz ilk andan itibaren aileden, cevreden ve kiiltiirden edindigimiz
ozelliklerin haricinde, egitim yolu ile de kazanilabilmektedir. Egitim, bireylere ¢esitli
oOzellikler ve kazanimlar edindirirken, toplumdan nitelikli bir ayrisim gostererek deyim
yerindeyse siyrilabilmesini saglamaktadir. Bu ayrimlar kisiyi bilgili, entelektiiel ve
aydin bir kimse haline getirdigi kadar, bir nitelikli statli de kazandirmig olur. Egitim
hayatina tiim gayretiyle devam eden ve neticelendiren bireyle, ¢cabasi az olan ve egitim
hayatin1 yarida sonlandiran kisinin sosyal hayat dongiileri oldukg¢a farkli sekilde
kendini gostermektedir. Egitim kurumlar1 kimi zaman bireye dogrudan bir statii
saglarken (kaliteli bir ekoliin ev sahipligi yaptig1 kurum), bireyin mezuniyetinin
ardindan hak ettigi mezuniyet diplomas: sonrasinda icra ettigi meslek de kiside
dogrudan statiiyle iliskili bir kiiltiirel sermaye birikim havuzunu da sunmaktadir (Tan,
2021). Dolayisiyla kiiltiirel sermaye, egitim ve kiiltiirel deger temsiliyetlerini
icerisinde tamamen bulundurmaktadir. Ciinkii egitim de kiiltiirel sermaye de aslinda
hem okul hem de ailenin sunmus oldugu deger yargilar1 edindirme ve belli deger
temsiliyetlerini “dogru” olarak sunarak, mesru ve goriiniir olan kiiltiiriin kapsamli ve

diger nesillere aktarilabilir devamlili§ina bir koprii kurar, araci olur.

Bourdieu, kiiltiirel sermayenin, bedensellesen, nesnellesen ve kurumsallasan olmak
iizere li¢ farkli bicimde oldugunu ifade etmektedir (2014). Kiiltiirel sermaye, sinifsal
ayrimlar1 simgelemektedir. Boylelikle kisilerin, diger bireylerle kurdugu yakin
diyaloglarin niteligi de yine kiiltirel sermaye araciligi ile niteligini ortaya
¢ikarmaktadir. Ornegin, yakin arkadaslar ve ailelerle kurulan yakin iliskiler sosyal

konum ve statiiye gore etkilenip sekil almaktadir (Tan, 2021). Bu agidan bakildiginda,
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ekonomik ve Kkiiltiirel sermaye kavramlari, toplum igerisindeki konumlara yoén
verirken, sosyal sermaye kavrami bu sermaye kategorizasyonuna sahip bireylerin
sosyal ag ve dolasimini simgeler (Tan, 2021). Ek olarak, Bourdieu’ye gore burjuva
olarak adlandirilan kesim, siniflarin kendi igerisinde siirdiirdiigii siyrilma ve yalitilmig
olma meselesini mali konulardan kiiltiir ve sanatin merkezilestigi alanlara dogru
yonlendirir. Daha dogrusu ekonomik alandaki ayricaliklarini kiiltiirel alandakilerle

birlestirerek ikiye katlar ve de kendi farkliliklarin1 dogalmis gibi gdsterir.

“Boylelikle bir tarafta dogal olarak kiiltiirlii diger tarafta dogal olarak kiiltiirsiiz iki
kesim yaratilir. Bu baglamda, kiiltiiriin ve sanatin yiiceltilerek bir nevi
“ilahlagtirilmas1” meselesi, toplumsal biitiinliigiin saglanip yon verilebilmesine
dogrudan etki saglamak gibi temelde olduk¢a 6nemli bir rol oynar. Sanat ve sanatsal
tiketim biz istesek de istemesek de farkinda olsak da, olmasak da, toplumsal

farkliliklarin mesrulastirilmasi islevini yerine getirir” (Ozen, 2017, syf.86).

Elitist davranigla anilan burjuva, sermayeye hakimiyetiyle birlikte, Tiirkiye’de
ozellikle 80’li yillardan itibaren artarak goriilmekte olan ve piyasada adini yeni yeni
duyuran sermaye sahipleri kendi igerisinde iki farkli siif igerisinde
tanimlanabilmektedir. Bunlardan ilki, “Yuppiler,” ikincisi ise “gen¢ is insani/
adamidir”. Geng¢ yas araliginda ve sehirli, alanlarinda uzman kisiler anlaminda
kullanilan yuppi terimi, 6zellikle 80 donemi sonrasinda Amerika merkezli sekilde
sanayi ve finans kuruluslarinda yiiksek {icretlerle ¢alisan, kisa siirede biiyiik servetler
edinen beyaz yakali geng¢ bir sinifi tanimlamak i¢in yaygin bir sekilde kullanilmaya
baslandi (Ozen, 2017). Seksenli yillardan doksanlar dénemine gelinceye dek, yaslari
olgun diizeye ulasan geng is insanlarinin, yoneticilik ve marka sahipliklerindeki rolleri
icerisindeki en ¢ok arzuladiklar1 meselelelerden biri mali konularin ¢ok daha 6tesinde

olan bir meseleydi.

Glingor Uras'in ifade ettigi gibi, kendilerini salt kar payina odaklanan ve mali islerine
oncelik veren bir isadam1 olarak degil, topluma katki saglayan, toplumda yer alan
bireylerin markaya ve marka ekibine dolayisiyla kendisine sadakat ve giiven
duymasini saglamak istemesi meselesidir. Bu amaca sahip olmak isteyen is insanlari,

bireyden hareketle aslinda dogrudan toplumda birakacag kiiltiirel, sanatsal, cumhuru
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aydinlatmaya yonelik entelektiiel bir yansimanin da Onderlerinden olmay1

hedefliyordu (Uras, 2015, s.41).

Kirsaldan kente olan yogun go¢ doneminin tam da tersi olarak metropolden, tempodan,
kaostan ve sehrin bunaltict yogunlugundan kagmak igin izoleyi, sehirden uzak olani,
yesili ve maviyi i¢inde bulunduran alanlarin tercih edildigi ve onceki donemlerde
insanlarm geri plana ittigi yasam alanlari, biiyiik sirketler ve yoneticilerin yeni gozdesi
olarak caddelerdeki biiyiik reklam panolarinda, sosyal medyadaki sponsorlu reklam
gonderilerinde/hikayelerinde, otobiis duraklarinda, yerdeki tanitim brosiirlerinde,
restaurantlarda vb. her yerde bize gosterilmeye ve tercih ettirilmeye tesvik ettirilmeye
baslandi. Reklamlarin ana metni seckin, izole, yalitilmig, konforlu, elit, herkesin istese
dahi ulagamayacagi, giivenlik 6nlemli, kis bahgeli, havuzlu, spor alanli, ¢ocuk parkli
yani temelde yiiksek olanin, toplumdaki “burjuva” sinifin deneyimleyebilecegi bir
yasam stili pazarlama stratejisiydi. Bunun i¢in modern ve tasarim harikasi siteler
kamuoyuna kusuru olmayacak bir kurgusal konsept ile tanitilirken dikkat ¢eken en
onemli hususlardan biri ise kisinin/kisilerin satin aldiklar1 alanla salt bir konut veya
miistakil villaya degil, aslinda dogrudan yukarida da ifade ettigim tipolojiye sahip bir

yasam tarzini da satin aldig1 bir anlagsmaya oturdugu meselesidir.

Tiirkiye'deki caz diinyasinda caz miiziginin gorlinlirliigliniin giderek arttig1, caz
miizisyenlerinin islerinin farkli kuliiplere, mekanlara ve alternatif ortamlara tagindigi
ve caz dinleyen Kkitlenin c¢ok daha keskinleserek kendine yer edindigi
g6zlemlenmektedir. Tirkiye'de major bir bigimde olmasa da caz miiziginin ayirt edici
bir begeni unsuru haline geldigi yillar i¢cinde, 6zellikle 80'li yillarin ortasindan sonra,
miizik yazarlarinin caz miizisyenlerinin goriisleri bu konuyu anlamamiz i¢in oldukca
onemlidir. Mizik yazarlarinin caz diinyasindaki degisimleri ve gelismeleri nasil
degerlendirdigi, caz miiziginin Tiirkiye'deki evrimi ve degisimi hakkinda 6nemli bir
bakis agis1 sunabilir. Alper Ceker’in Tiirkiye’deki caz dinleyici kitlesi {izerine yaptigi
analizde konserlere katilim bir sinifa mensup olma, statii edinme, havali olma ve orada
olmanin getirdigi ambiyans1 sosyal medyada takipgileri ile paylasma gibi ¢esitli
miizikten uzak, basmakalip ve ezbere gorev ve arzular agirlikli olarak ilerlemektedir
(Ozen, 2017). Bu durum Bourdieu’niin giiniimiiz diinyasindaki konser izleyicisi ile

ilgili diislinceleriyle benzesir.
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“Bu internet, sosyal aglar bunlarin zamaninda ¢ok kolay. Simdi su an bu tip konserlere
tahminim herkes fotografini ¢ekip telefonda paylasmak icin de gidip de kendini
cekmeyen biri oldugunu zannetmiyorum ama iste konserin amaci o degildir. Buraya
gelen yabanci miizisyenlerin bir kismi ¢ok sasirtyor, kendi iilkelerinde bu kadar
konserlerine giden olmuyor. Seyleri ayr1 tutuyorum mesela Pearl Jeam falan popiiler...
Yani buraya gelen birtakim adamlar gergekten de Ingiltere’de de Amerika’da da
barlarda ¢ikip sdyleyen adamlardir. Burada acik hava tiyatrosunda 5 bin kisiye calip
sOyliiyorlar onlar da sasirtyorlar. Nerden ¢ikt1 bu kalabalik, kalabaligin da bilseler o
grupla bir ilgisi olmadigini.” (Bourdieu, 2014, s.109).

Yine de caz konserinde yada cazli bir ortamda olmak herhangi bir miizik konserinde
olmaktan daha fazla statiiyli ifade edeceginden, begeni ¢ogu zaman arka planda

kalmaktadir:

“Bir saf diyebilecegim hakikaten bunu cok igten igsellestirerek ve bilgi birikimleriyle
gelip dinleyen bir kitle var. Bir de cazi bir ‘hava atma’ araci diyeyim olarak kullanan
ve ‘sozde’ dinleyen bir kesim var. Konserlerde 6zellikle bunlar1 gérmek miimkiin.
Konsere en sik kiyafetleriyle gelip ikinci par¢ada ¢ikanlar. Ama sosyal medyada bunu
gOstermeyi seven ve bununla prim yapan bir kesim. Ya da kuliibe giderler. Bir ton para
harcayarak ¢ikip ertesi giin falanca yerdeydik derler. Kim ¢aliyordu deseniz bilmezler.

Cok iyi dinleyiciler de var, aradaolanlar da var bir de bdyleleri var.” (Oget, 2015).

Ote yandan, miizikolog Alper Maral’m Tiirkiye’deki caz dinleyicisi iizerine
diisiinceleri cazin bir yagam bi¢imi halini almasinin pratikte uygulanmasinin zor bir
durum olduguna yoneliktir. Daha dogrusu cazi stil olarak sadece sekilden ibaret olarak

goren kisim ona gore Tiirkiye’de azinligi olusturur:

“Ortalikta dolagan bir caz takipgisi imgesi tamamen palavradir. Caz1 6zellikle bu kiiltiir
iiriinlerinin yasam bi¢imi olan bir caz vardir ama biz onu kolay kolay uygulayamayiz
bu ¢agda bu yiizyilda bu konjonktiirde tirnak i¢inde yagam bi¢imi olarak tanimlanan o
caz diinyada da artik pek uygulama alani bulamiyor. Benim diyecegim su anda
yliklenmek istedigim baska bir sey cazin bir etiket olmasi belli bir tirnak i¢inde belli
bir nezihlik gdostergesi kabul edilmesi iste pahali konyak karmagsik ortamla
iligkilendirilmesi bir tiir tiiketim iiriinii olan caz pratigi i¢in dogrudur ama bu cazin
genel profili i¢inde ylizde ikiden fazla yer tutmaz rakami atiyorum iskembeden ama

185



yani caz ondan ibaret asla degildir o cazin genellikle konvansiyonel bir tiiketim {iriinii

halinde sunulmas: tespiti ile olumsuzlasan boyutuna isaret eder.” (Ozen, 2017, 5.50).

Howard Becker i¢in de caz, belli bir egitim seviyesini ve entelektiiel yapiy1
gerektirdigi gibi, caz1 6ziimseyerek layigiyla anlamlandirarak dinlemek i¢in okumak,
miizik hakkinda bilgiye sahip olmak gereklidir (Calis, 2021). Yine de caza olan talep
diisiiniildiigiinde caz diinyasi/piyasasi cazi karsilayan, iireten ve pazarlayan iliskisinde
her an yeniden iretilip sunuldugu i¢in, sozii edilen caz diinyasinin hem iktisadi hem

de kiiltiirel bir sermayeye bagli oldugu da oldukga nettir.

Caz miizisyenleri ve miizik yazarlar1 ile yapilan goriismelerde, Tiirkiye’deki caz
dinleyicilerinin iki farkli bigiminden bahsedilmistir. Birinci gruptakiler “bilingli”
olarak adlandirilan ve caz dinlemeyi ger¢ekten seven ve cogunlukla belli bir bilgi
birikimi olan 6z bir grubu olusturur. Ikinci grup ise bir statiiye sahip olmay1
onemseyen, “havali” goriinmeyi hedefleyen, mekanda etkilesimi 6nemseyen, sosyal
medyada konser anini ve biletini paylagsarak yalitilmayr umarak kendini goriiniir
kilmaya calisan “bilingsiz” olarak adlandirilan dinleyici kitlesidir. Hiilya Tungag, cazi
konser salonlarina gelerek dinleyenler i¢in klasik miizik konserine gidermisgesine bir
tisluba sahip olduklarini, fakat caz kuliibiine giden kitlenin aynmi islupla o caz
kuliibiinde bulunmadigini belirtir: “Ellerinde igkiler, yanindakiyle flortlesmelerden,
hepsinden once tiplerinden anliyorsunuz zaten gelenlerin samimiyetsizligini... ‘Ben
gelmistim, oradaydim’ diyebilmek igin geliyorlar ve son derece saygisizlar. Bu
tavirlart siki m1 bir klasikeiyi dinlerken yapsinlar?” diyerek siirdiiriir (Oget, 2015,
s.173). Bilingli olarak adlandirilan kitlenin hatr1 sayilir bir sekilde varlik
gostermesinde caz kuliipleri, caz festivalleri ve belediye konserlerinin etkisi olduk¢a
buyiiktir. Ctinki, dinleyiciler yalnizca miizik ve miizisyen ile degil, bulunduklari

mekan ile dolayl olarak bir birlesim ve bag olustururlar (Akga, 2019, s.11).

Tamer Temel bugiiniin “bilingli” caz dinleyicileri igin gézlemlerini su sekilde ifade
etmektedir:
Ilgilenen, merak edenler oluyor, &zellikle genclerden. Konserlere gelen
insanlardan alabiliyoruz genelde geri donisii, konsere gelebildilerse genellikle
olumlu tabii. Detaylar1 merak eden ya da kendi ¢alismalarimi gosterip yol soran

gengler de olabiliyor. 2000’ler ile baslayan 2010’larda hizlanan siireg ile
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tiretimde, dolayisiyla da tiiketimde sinifsal bir farklilik / gesitlilik olmaya basladi
bence. (Tamer Temel ile gorisme, 2021)

Sibel Kose ise kendi dinleyici kitlesinin bilingli insanlardan olustugunu ve

yaklasimlarinin ona motivasyon kaynagi oldugundan su sézlerle bahsetmektedir:
Yurt i¢inde ve disinda ¢ok giizel tepkiler, geri dontisler aliyorum. Etkinliklere
beni tantyarak gelen dinleyicilerin ve birlikte ¢alistigim sayis1 hayli kabarik olan
farkli tilkelerden mizisyenlerin tesviki en biiyiilk motivasyonum oluyor. Ne igin
cabaladigimin son derece farkinda olduklarini gérmek beni ¢cok duygulandiriyor.
Uzun zamandir destegini esirgememis dinleyenlerim oldugunu biliyorum,
bazilariyla yakin dostlugum da oluyor. Onlarin goriis ve 6nerileri benim igin ¢ok
degerli, can kulagiyla dinliyorum ve elestirdikleri zaman da dikkate aliyorum
¢iinkii beni tantyorlar. Hangi konularda hassas oldugumu, taviz vermedigim

seylerin neler oldugunu biliyorlar. (Sibel Kose ile goriisme, 2021)

Caz miizigi, sadece bir miizik tiirii olmanin 6tesinde, kiiltiirel sermaye ve pazarlama
stratejileriyle de ele alinmakta ve tiiketicilere sunulmaktadir. Caz miizigi, dinleyiciler
tarafindan "bilenmesi" ve "hizmet edilmesi" gereken bir unsur olmanin yani sira,
Uretim agina dahil edilerek kiiresel boyutta yayginlastirilmaktadir. Ancak burada
onemli bir sorun ortaya ¢ikmaktadir. Caz miizigi, belli bir "begeni ayrimi" yaratacak
sekilde tiiketicilere sunulmaktadir. Yani caz miiziginin "kiltiirel sermaye" olarak
degerlendirilmesi, onu belirli statii ve prestij gdstergeleri arasina yerlestirmektedir. Bu
durum, caz miiziginin sadece belli bir kesim tarafindan tiiketilen, "seckin" ve "elit" bir
alan olarak algilanmasina neden olmaktadir. Ayrica, kiiresel pazarlama stratejileri, caz
miiziginin yerel ve kiiltiirel o6zelliklerini yok sayarak homojenlestirilmesine yol

acmaktadir.

Sonug olarak Istanbul merkezli olarak kabuk degistiren ve halen degistirmeye devam
eden caz arzinin igerisinde olan tanitimcisi, menajeri, miizisyeni, miizik yazari,
isletmecisi, miizikologu, teknik organizatorii ile birlikte sadece matematiksel veriler,
bltceler bazinda degil; profesyonellerin dolayisiyla da caz sektoriiniin derinliklerinde
farkl1 iktidar yapilanmasmi da ortaya cikarttig1 bariz bir gercekliktir (Ozen, 2017).
Nardis, yurti¢i ve yurtdisindan gelen bir¢cok caz miizisyenini konser takvimlerinde

sahnesinde agirlamaktadir. Bununla birlikte, her y1l Istanbul Caz Festivali, Garanti Caz
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Yesili, Akbank Caz Festivali gibi caz miizigi i¢in olduk¢a 6nemli organizasyonlarda
yer alan miizisyenlere de ev sahipligi yapmaktadir (Ak¢a, 2019, s.27). Bu tip
organizasyonlar sanatcilar1 desteklerken cazi kurumsallagan bir karaktere sevk etmeye
de devam etmektedir. Burada 6ne ¢ikan 6nemli bir nokta ise Garanti, Akbank gibi
bankalarin “marka yaratma” arzusu ile caz miizigi organizasyonlarina sponsorluk
yaparak aslinda bir yandan da kendi marka degerlerini ve prestijlerini arttirma
arzularidir. Akbank ve Garanti Bankasi gibi biiyiik sirketlerin sanat ve kiiltiir alanin1
desteklemesinin cesitli sebepleri vardir. Biri gergekten miizige ve kiiltiire katki
saglamak iken, diger sebep ise sirketlerin kendi goriiniirliigiinii arttirmak adina reklam
aract olarak sanat sponsorlugu yapmalaridir. Biiyiik sirketlerin sanat ve kiiltiir alanina
katkida bulunmalarini saglayan {i¢ temel unsur, imaj, itibar ve taniirliktir (Goncebate

& Hajduk, 1996, 5.48).
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Sekil 4.44: “Garanti BBVA Caz Yazi Bambaska Istanbul Caz Festivali” Festival Afisi
(URL-60)

2006 yilinda Kerem Gorsev, Aytek Sermet ve Siiha Kurultay’in katkilartyla Ortakdy
Radisson Hotel’de Istanbul Jazz Center hizmet vermeye baslamistir. Merkezin hedef
kitlesi yiiksek statiiyli, iyi kazanan beyaz yakalilardan olugsmaktadir. Buradan hareketle
belirli bir kesim i¢in de cazdaki kurumsallagsmanin cazin temelde yalnizca elitist,
yiksek, egitimli ve bilingli sinifa ait olabilecek kadar 6zel bir miizik tiirii olarak
piyasaya siiriildiigii de goriilmektedir. Insanlar da bu kurguya dahil olarak, yalnizca

haval1 bir statiiye iki saatligine bile sahip olabilme istegi ile aslinda hi¢ dinlemedikleri
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ve belki de dinledikleri ama duymadiklar1 bu miizigin festivallerine gidip, kuliiplerinde
yemek yiyip, konser deneyimlerini sosyal medyada paylasarak kendilerini sosyal

medya performatifliginin tam da i¢inde bulur hale geldiler.

Kigilerin satin alma esnasinda yasamis olduklari doyum ve tatmin hissi, bireysel
tiiketim eyleminin haricinde, bagka insanlarin da hizmet tiiketicileri olmalar1 ve bu
insanlarin  s6z konusu tiketime uygun olduklarinin varsayilmasi olgusundan
kaynaklanir. Bu durum zorlanmis rekabet olarak adlandirilir ve bu durum dogrudan
statiikonun bir se¢imidir (Urry, 2018). Dolayisiyla tiikketimden alinan doyum, toplum
icinde styrilmakla ve nitelikli 6zelliklerle donatilmakla beraber, baskalarinin tiiketim
secimleriyle de baglantilidir.
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Sekil 4.45: 27. “Akbank Caz Festivali / Sehrin Caz Hali” Festival Afisi (URL-63)

Yine de festivaller ve diger uzun soluklu organizasyonlar, sanati simgelestirdikleri ve
maddi bir ara¢ olarak kullandiklar1 pazarlama stratejilerine ragmen, olusturduklari
programlarin istikrartyla dinleyiciden caza yonelik bir talebi muhakkak ki tetiklemisler

ve cazin haricinde sanati da dogrudan beslemislerdir.
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Sekil 4.46: “Eczacibas1” Instagram Gonderisi (URL-64)

Giiniimiizde giincel olarak Caz Festivallerinin gorsel afisleri oldukc¢a renkli pigmentler
ve dikkat ¢ekici puntolarla tasarlanirken; kitlelerin sosyal aglarin1 gelistirmek, sanatsal
vizyonunu doniistiirmek, sanatcilari daha genis kitlelerle bulusturmak ve etkilesim
aglarin1 beslemek, yeni sanatcilar1 desteklemek gibi etkilerinden de bahsedilebilir.
Giincel olarak organizasyonu planlanan festivallerden bazilarinin afigleri ise ekteki
gibi dikkat cekici renkler, yazi tipleri ve gorsellerle dolu olmakla beraber marka
isimleri ise en az sanatci/sanatcilar kadar biiyiik dlgiilerde afiste yer almasiyla dikkat

cekicidir.
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5. TURKIYE’NIN CAZ’INI LEFEBVRE’NIN "MEKAN” KAVRAMIYLA
YENIDEN DUSUNMEK

Bu boéliimde, Lefebvre’nin “toplumsal mekéan toplumsal bir {irlindiir” arglimanindan
hareketle ortaya c¢ikarmis oldugu mekan tarifi ele alinarak her tretim tarzinda
iiretilmekte olan mekanlar (soyut ve celiskili mekan agirlikli olarak degerlendirilerek)
mekansal (¢lii 6nermesi ile cazin giiniimiizdeki hem igerik hem de mekansal agidan
celiskili ve soyut nitelikleri {lizerine diislinmektir. Lefebvrenin toplumsal mekéan
calismalar1 yalnizca gegmiste, su anda ya da gelecekte glinliik yasantimiz igerisinde
deneyimledigimiz mekan1 ve ortaya ¢ikis dinamiklerini irdelemekle kalmayip, aym
zamanda mekan temelli ortaya ¢ikan ya da mekéanin aracilik ettigi giiniimiiz toplum
insasinda toplumun yeniden olusma ve sekillenme pratiklerini ortaya koymay1
hedefler. Bu yaklagim, mekanm toplumsal yapilar ve iliskiler lizerindeki etkisini
anlamak ve toplumun mekanla olan etkilesimini caz miizigi iizerinden analiz etmek

icin 6nemli bir ¢cer¢eve sunmaktadir.

"Mekansal doniis" olarak adlandirilan 19701 yillar ve sonrasinda, mekan kavramina
dair 6nemli kuramsal ¢alismalar ve tartigmalar gerceklesmistir. Ancak, bu donemde
ortaya ¢ikan yeni mekan anlayisi, 20. ylizyilin 6nceki donemlerinden 6nemli 6lciide
ayrismaktadir. Kiiresellesme ve teknolojik gelismeler, geleneksel mekan kavrayisinin
dontistimiine yol agmistir ve boylece mekanin degisen konumu ve anlami, elestirel
sosyal kuramin kritik sorularindan biri haline gelmistir. Yeni toplumsal yapilar ve
iiretim tarzlari, mekanin algilanma ve kullanilma big¢imlerinde énemli doniisiimlere
yol agmigtir. Mekan, artik giindelik yasamimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmis,
gorliniir ve etkili olmaya baslamistir. Bu doniisiim, heniiz tamamlanmamas, stirekli
revize edilmeye devam eden bir siirece isaret eder. Clinkii mekanin anlam ve islevinin
degismesi, giindelik yasantimizi da dogrudan etkilemektedir. “Yapilan major revizeler
kimi zaman mekana nitelikli bir niifuz edis saglarken, kimi zaman da mekani
darmadagin ederler... Ciinkii “hayat1” ya da “toplumu” degistirmek uygun bir mekan
iiretimi saglanamadiginda hicbir sey ifade etmemektedir” (Lefebvre, 2014, s.27, 87).
Dolayisiyla kiiresel olan ne kadar baskin olursa olsun, yereli ortadan kaldiramayacak
bir zincirle kenetli halde dogaya yani ge¢mise bagli vaziyettedir. Bu durum onceki
boliimlerde sozii edilen glokalizasyon kavrami ve Lefebvre’nin sozii edilen yerel-
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kiiresel tartigmasini giincel fiizyon nitelikli caz miizigi iiretimlerinde de gorebilmemizi

saglamaktadir.

Mekan, toplumsal bir Grlin olarak tabii ki toplumu icermektedir fakat bu icerim bir
fiziki kapsamin ¢ok daha o6tesindedir. “Mekan, iiretim iliskilerine ve tretici giiglere
bagli olmakla beraber, dogrudan iiretime miidahale etme gorevi olan bir diyalektik
kavramdir” (Lefebvre, 2014, s.77). Mekan, zihinseli kiiltiirel olanla, toplumsal olan1
tarihselle birbirine bir iplik misali baglamaktadir bu agidan nesnellik olarak kendini
ortaya c¢ikarmaktadir. Boylelikle, karmasik bir siire¢ ve olay Orgiisii ortaya
cikmaktadir. Mekanin {iretimi, toplumun iiretilmesi anlamina gelmekle beraber,

toplumu igeren her tiirlii tiretim siirecini de kapsamaktadir (Lefebvre, 2014, 5.66-67).

Lefebvre’nin tarifine goére mekanin iiretilme siireci “algilanan”, “tasarlanan” ve
“yasanan” mekan olarak {i¢ asamadan olugmaktadir. Bu {i¢ asamadan hareketle
gorilmektedir ki, mekan duragan ve cansiz bir alan olmanin aksine durmadan hareket
eden, doniisen ve bir seyden herhangi bagka bir seye evirilen bir kavramdir. Lefebvre
(1991) i¢in sozii edilen {i¢ mekan kategorisinin ayrimi onlar1 bozmadan saglanamaz.
Fakat bu yap1 bozumu ve kavramsal ayrim1 yapan aslinda en bastan itibaren zihnin ta
kendisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu li¢lii, modern ¢agin bir realitesi olmakla beraber,

insanin dogasinin ve hayati algilama bigiminin bir uzantisidir (Hubbord, 2006, s. 12).

Lefebvre icin zaman daima, mekanin igerisindedir (Lefebvre, 2014, s.120).
Dolayisiyla zaman mekéani, mekan da zamani yansitir. Bununla beraber tipki zaman
gibi dil de mekan igerisinde yer almaktadir. Dilden dogan sozciikler de mekanin hem
icerisinde hem de igerisinde degildir (Kurtar, 2017). Odaklanilan yer, toplumsal mekan
ve toplumsal mekanin kendi icerisindeki {iretimidir. Mekanin nasil ve hangi
niteliklerle toplumsallastigi Lefebvre’in tariflerinde bes donem ve dolayisiyla bes
farkli nitelikte ayristirilir. Bu mekénlar, mutlak mekén, kutsal mekan, tarihsel mekan,
soyut mekan, celiskili mekan ve diferansiyel mekandir. Boyle bir donemsellestirme
tekniginin, tarihsel olarak degisen iiretim tarz ve kosullarinin temelinde diisiintildigi

soylenebilir.
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Tablo 5.1: Marksist Teorideki Uretim Tarzlar1 ve Lefebvre’nin Mekan Donemsellestirmesi

(Boer, 2015, 5.123).

Uretim Tarzi

Mekan

Avcilik ve toplama, tarim ve
hayvancilik (kabile toplumu,
ilkel komiinizm)

Mutlak mekan (doga)

Neolitik tarim (gens veya
hiyerarsik akraba toplumlari)

Mutlak mekan

Asya tipi liretim tarzi
(‘oryantal despotizm’ ve
tanrisal krallar)

Kutsal mekan

Antik veya klasik tiretim tarzi
(polis veya oligarsik kolelik
toplumu)

Tarihsel mekan (siyasi
devletler, Yunan sehir
devletleri, Roma
imparatorlugu)

Feodalizm

Kutsal mekan

Erken kapitalizm (klasik ve
monopol bigimler)

Soyut mekan (politik-
ekonomik mekan)

Gec kapitalizm

Celiskili mekan (kiiresel

sermayeye kars1 yerel anlam)

Komdiinizm Diferansiyel mekan (farkliliga
ve yasanan deneyime yeniden

deger bicen gelecek)

Lefebvre’in mekanin iiretiminde isaret ettigi iiretim, yalnizca ekonomik veya kar
saglayan seylerin kastedildigi bir liretim tanimi degildir. Burada, {iretim, “oeuvre”
(aura) iiretmek, sehir merkezleri, sanatsal bi¢imler, deneysel birlesimler, meydanlar,
kurumlar ya da bilgi liretmek ve dolayisiyla toplumu olusturan her seyi bir bigimde
uretmektir (Elden, 2004, s.98).

Giindelik yagamin diyalektik bi¢cimi irdelendiginde mekan {iclemesinin birlikte nasil
entegre olabildigi ve/veya etkinlesebildigi de goriilebilecektir. Doniisiim giindelik
yasamda gerceklesir. Gilindelik olanda baslar ve giindelik olan seyle orada sonlanir.
Lefebvre i¢in bundan bagka bir var olma yolu yoktur (Lefebvre, 1991, s.94). Glindelik
varolusunda insan1 belirleyen ve temellendiren tek sey ise “beden” olgusudur. Beden,
mekan temsilleri icerisinde 6nemi yadsinamaz derecede biiyiik, yaratici, devinime
acik, kompleks, cok yonlii bir yapt olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bdylece,
Lefebvre’nin mekan ¢oziimlemesi en list ve anlasilir bicimine beden yolu ile
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ulagsmaktadir (Lefebvre, 1991, s.203). Bu baglamda, beden, biyolojik ve toplumsal
olanin arasinda olusan baglanti ve ¢eliskinin ta kendisidir. Cinsellik, hazlar, istek
kirilganlik, toplumsal anlamda bizlere atfedilen roller, ideolojik yapimiz, kiiltiirel
temsiliyetlerimiz vb. her sey varolussal bir bigimde bedenin karmasik yapisinda kendi
yordamlariyla bir anlam bulur, aktiflik saglar, giinliik yasama sizar (Kurtar, 2017). Bu
yaklagimla, cazin haz ile olan iliskisi, dinlenirligi ve tercih edilirligi bedenin biyolojik
ve toplumsal normlarla kurdugu ¢eliski de alt1 ¢izilmesi gereken dnemli 6rneklerden
biri haline gelmektedir. Ciinkii beden duydugu saksafon tinisindan haz duyar, sahnede
izledigi vokalin frapan goriintiisiinden etkilenir ve kendini oldukg¢a seckin bir diinyanin

vazgegilmez bir parcasi gibi hisseder.

Lefebvre, modern cagin ve kapitalin tiim celigkilerini mekanin ¢eliskileri olarak
inceler ve mekanda durmak bilmeyen bir miicadele ve aktiflige dikkat ¢ceker: “Mekan,
bizi iktidara gotiiriir. O, yasanin temelidir. Daima bir buyruk, bir diizeni anlatir ve
dolayisiyla bir o kadar da diizensizligi ve aykiriligi anlatir. Ciinkii diizenin oldugu
yerde diizensizlik de vardir. Mekan, bedenleri yonetir. Bu, onun “raison d'etre’si yani

varlik nedenidir” (Lefebvre, 1991, s.121).

I¢inde bulundugumuz modern ve dijital donemin temel dinamiklerini belirleyen
kapitalin tirettigi mekan nasil bir mekandir diye diisiiniildiigiinde ise, Lefebvre (1991)
kapitalin trettigi mekanin en temel niteliginin “celisik” oldugunu ifade eder. Caz
miizigin de cazin tarihselligi de tipki yukarida sozii edilen ¢esitli yap1 konut reklamlari,
sponsorluk calismalar1 ve afis metin/tasarim Orneklerindeki gibi anlamindan ve
temsiliyetinden wuzak, oldukca celisiktir. Lefebvre’ye gore, kapital, yalnizca
aragsallasan, nesnelesen ve/veya kurumsallasan bir mekan iiretip yalnizca hedef ve
amaglara hizmet etmez. “Kapital” kavramimin igerisinde himaye ettigi mekan, tipki
para ve meta gibi somutlasan soyutlamalardan biridir (Lefebvre, 1991, s.134). Cazin
da giiniimiizdeki algis1i medya organlari, pazarlama yetkilileri ve ¢esitli stratejiler
dogrultusunda markalagmis ve birer meta haline gelmistir. Giiniimiizde cazin popiiler
kiiltiir 1icerisindeki temsiliyeti, pazarlama stratejilerinde kullanilan yontemleri,
halkevlerinden baslayarak caz odakli festivallere, caz kuliiplere, alternatif ortamlara,
restoranlara, kafelere ve hatta akademik ortama yayilisinin dogrudan bir yansimasidir.

Analog donemden dijitale degin caz, Lefebvre'nin ifade ettigi gibi, para ve meta gibi

194



somutlasan soyutlamalardan birini temsil etmektedir. Cazin bu sekilde farkl
mekanlarda ve kiiltiirel ortamlarda temsil edilmesi, pazarlama stratejileri araciligiyla

popiiler kiiltiir igindeki yerinin giiclendigini ve genisledigini géstermektedir.

“Soyut Mekan”, Lefebvre i¢in siddetin ve savaslarin bir yansimasi olmakla beraber,
ayn1 zamanda siyasal temsiliyeti olan her tiirlii seydir. Bir otorite ve devlet tarafindan
olusturulmast sebebiyle ise dogrudan kurumsal bir yapiya sahiptir. Sahip oldugu
oldukga karmasik yapisiyla beraber soyut mekan, homojen, kurumsal ve aragsallagan

bir yapiya sahiptir (Lefebvre, 2014, 5.292).

Soyut mekan olarak ortaya ¢ikan iiretim tarzi, dnceki mekan smiflandirmalart gibi
seylerin iiretimiyle ve yerlere yatirim yaparak baslar ve homojen olarak ifade edilir
fakat sonrasinda soyut mekan iiretim tarzi derinlemesine incelendiginde, aslinda
homojen olmadigi, ortaya ¢ikis ve olusturulus nedeninin homojenlik oldugu ortaya
cikmaktadir; tam da bu noktada ¢eliskilidir. Dolayisiyla, goriintiisel bicimde homojen,
ozellikler agisindan ise homojen degildir (Lefebvre, 2014, s.294). Soyut mekan pek
cok etkene ve Ozellige sahip, ¢eliskili bir yapiya sahiptir. Temelde temsil ettigi ¢eliski
ise, kapitalist iiretim tarzindaki sermaye ile is¢i sinif arasindaki iligkidir (Lefebvre,
2014, 5.299). Sozii edilen perspektif biraz daha derinlemesine incelendiginde, ortaya
cikan homojenlik ve bolinmiisliik hareketleri, soyut mekanin hiyerarsik bigcimde
organize edilisi, soyut mekanin hiyerarsik olarak tasarlanan diizende devletin ve
otoritenin rolii i¢erisinde belirgin bir bigimde ortaya ¢ikarmaktadir (Ghulyan, 2017).
Bu baglamda, soyut mekan oldukga detayli, incelikli ve bir o kadar da celigkilerle
donatilmistir. Soyut mekan kendi igerisinde ¢eligkili bir yapiya sahip olmasaydi belki
de iktidarlar i¢in bu kadar da basat kiymete sahip olamazdi...

Lefebvre’in ¢alisamalrinda soyut mekéanin bir uzantist ve devamu olarak yer alan
celiskili mekan ise soyut mekanin varligindan ortaya ¢ikar. Ciinkii tasarlanan ve
sonradan iiretim iligkileriyle pazarlanan mekanin dikkat ¢eker ve ilgi goriir olusu tam
bir soyut mekan celiskisi 6rnegidir. Tarihsel olan ve ge¢misi temsil eden seye 6zlem
duyulur, soyut ve aragsallasan nitelikte olan mekan ise, kendine has pek ¢ok c¢eliski
icerir (Lefebvre, 2014, s.81). Burada ortaya ¢ikan c¢eliski, miizik ve sanatin
metalastirilmasi, endiistrilesmesi ve imajlastirilmas:1 konusunda kritik bir 6rnek

sunmaktadir. Bir yandan, "caz yapma!" diye yerilirken, 6te yandan bu sdylemi dile
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getirenlerin, "liiks" olarak nitelendirilen bir yasam tarzimi tercih etmeleri toplumsal
celiskiyi ifade eder. Yani, toplumda caz miizigi ve genel olarak sanat, yiiksek kiiltiiriin
bir pargasi olarak goriilmektedir. Fakat ayn1 insanlar, bu kiiltiirel unsurlar1 birer "imaj"
ve "gosterge" haline getirerek, tilketmektedirler. Ornegin, "Gergek liiks, bahcende
Borges'in Kum Kitabi'n1 okurken yan komsudan gelen Miles Davis'in So What'ini
dinlemektir" sloganiyla yapilan konut reklaminin, bu celigkiyi ortaya koymas1 dikkat
cekicidir. Yani, miizik ve edebiyat gibi kiiltiirel iiriinler, liiks yasam tarzinin bir pargasi
olarak sunulmaktadir. Fakat burada asil amag, ger¢ek anlamindan ziyade, goriiniim ve

statl elde etmek olmaktadir.

Celigkili mekan da soyut mekanin yukarida sozii edilen tim Ozelliklerini
kapsamaktadir. 1960 sonrasi kapitalizmin gelismeleri sonucunda soyut mekanin
icerisinde bulunan celiskileri daha da derinlestirip biiyliterek temsil eder hale gelmistir.
Gundelik ve giincel yasamimiz igerisinde yer alan endiistriyel kapitalizm igerisinde
emek ile sermaye arasinda goriilen celiskiler, degiskenlik gosteren bicimleriyle
varhigini siirdiirmeye devam ederken, yeni celigkilere de kap1 aralamistir. Biiyiiyerek
yayilim gosteren celiskilerin yadsinamaz bir boliimii ise, yine dogrudan ya da dolayl
bir bicimde mekanin {iretimiyle oriintiilii bicimde ilerlemektedir (Lefebvre, 2014,
5.353). Celiskili mekan, soyut mekanin nitelik ve nicelik 6zelliklerinin, kullanim,
degis-tokus, miilk satin alma-sahiplenme celiskilerinin tamaminin dogrudan bir
yansimasi ve i¢inde bulundurdugu ¢eliskili yapinin temelidir. Bu mekéan tipi, yerlesik
diizenden ortaya ¢ikan temsil ve tanimlamalari1 i¢cerisinde muhafaza etmektedir. Statii
ve normlar, hiyerarsik diizenler ve gesitli temsiliyet rolleri icermektedir (Lefebvre,
2014, 5.316).

Kapitalizmin gelismesi, mekanda seylerin iiretiminden uzaklasarak mekanin
iiretiminin baskinlagmasi siirecini ortaya ¢ikarmistir. Boylelikle, soyut mekan gittikge
daha ¢eliskili bir hal alirken, mekan1 kiiresel diizeyde inceleme ve irdeleyebilme
becerisini gerektirir, bu beceri kapitalizm igerisinde halihazirda yer alirken teknolojik
gelismeler ve dijitallesme donem icerisindeki pozitif bilimler sayesinde giiniimiize bu
beceri bigimlerini cok daha major sekilde islemistir (Lefebvre, 2014, s.357). Bu etki
aginin bir yansimasi olarak pek ¢ok prosediir ve siirecler igerisinde boliinen ve parga

parca hale getirilen bir mekén da s6z konusudur. S6zi edilen pargalanma, makro
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diizlemde, mekanin devletlere, idari bolgelere ayrilmasindan, meso ve mikro diizeyde
ise kentsel mekanin parsellenmesine kadar uzanir (Ghulyan, 2017). Bu parcalanmigligi
da tipki1 mekani kiiresel dlgekte tahayyiil eden “diinya diizdiir” (Friedman, 2005)
sOylemi gibi belirli bir ideoloji igerir, belli bir ideolojiye gore islev edinir. Fakat “asil
katkis1 perakende (hisselerle) satisa yoOneliktir” (Lefebvre, 2014, s.358).
Homojenlestirici ve parcali sekilde goriiniir olan ¢eligkili mekan igerisinde mekan,
mekani i¢inde degildir. Zaman da zamanin i¢ginde degildir. Homojen ve gettolardan
olusan ¢eliskilerle dolu bir mekandir: “Seffaf ve yanlis, tuzakli. Yanlig bicimde dogru,
samimi. Yanlis bir bilin¢ nesnesi degil; yanlig bilinci doguran (iireten) yer ve ortam.”

(Lefebvre, 2014, 5.316).

Mekansal Uglii 6nerisi igerisinde yer alan bir diger mekan bigimi, “Algilanan Mekan
(Mekansal Pratik)”, Lefebvre’ye gore oncelikle maddi bir hakikatle iliskilendirilen
mekan ile ilgilidir. Binalar, gokdelenler, c¢esitli ¢alisma alanlari, sahsi alanlar1 vb.
birbiriyle baglayan yol ve her tiirlii ag1 temsil eder, bu sebeple ‘ampirik’ olarak
gbzlemlenebilir ve incelenebilir” (Lefebvre, 2014, s.410). Zihinsel olarak diistiniilmiis,
‘tasarlanmis’, sonradan nesnelesmis kurgusal planlardan, simgelerden olusarak bir
nevi bir soyutlamay1 temsil etmektedir. Bu yilizden, temsil edilen mekan ayni zamanda

tasarlanan mekan olarak da tanimlanir ve kabul goriir.

Mekéan birbirinden higbir zaman ayr1 goriilmemelidir. Her ne kadar ayrisik, farkli ve
tezat niteliklerde goriillip algilansalar da {igli de birbirine bagli birer mekanizmanin

zincirlerini olusturan bir etkilesim, aligveris, karsitlik ve celigki igerisindedirler.

Bu baglamla cesitli soru ve problematikler giindeme gelmektedir. Caz miizik
yayiliyor, goriiniirliik kazaniyor ve popiileritesi artiyor mu? Yoksa cazi tiiketebilen
sinif daha da tiiketebilir bir aga m1 dahil ediliyor tiiketim endiistrisi igerisinde? Bu bir
illizyon meselesi. Alim giicii yogun olan kitlede yogun bir tiiketim hali dogrudan
orantil1 bir bicimde gézlemlenebilmektedir. Sosyoekonomik ve kiiltiirel sinifin diger
agida hayatin1 idame ettiren kesim ise yalnizca uzaktan asina oldugu melodileri ve
otobiis duraklarindan/restoranlardan/caddelerden rastlayabildigi afisler araciligi ile
asinalik saglayabiliyor. Caz bir yiiksek kiiltiir meselesidir. Giliniimiizde cazin tiikketimi

ise ¢cogunlukla statii ve nitelikli insan olmanin sancilarim1 gliderken, sanattan ve
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bilingten dogrudan yoksun bir egilim igerisinde ilerlemektedir. S6zii edilen meseleyi

Lefebvre’nin su sozleri ile daha da derinlemesine okuyabilmek miimkiindiir:

“Sahneler san, sohret amaciyla tasarlanmigtir; naif tarihgi, cagdaslar1 gibi, bu duruma
kanmistir. Onda hem ironi, hem sanat, hem de biling eksiktir. Allame bilgic olarak,

yogunluktan, agirliktan insan bilincinden yoksundur” (Lefebvre, 2010, s.74, 141).

Kar elde etme arzusuyla liretim saglayan yegane sinif burjuvazi sinifi olarak toplumu
yonetse dahi, sadece liretmek icin liretmesi olanaksizdir. Giindelik hayatin getirdigi
baska amaglar da vardir (6zgiinliik, yenilik, gelisim vb. gibi). Lefebvre, giindelik hayat
ile tikketim (kullanim) diinyasinin birbiriyle ortiisiik ve ayristirmadan incelenmesi
gerektigini vurgular. Tiiketim yani kullanim acisindan reklam ve tanitim olaganiistii
bir etkide ve gelistirici nitelikte giice sahiptir. Ciinkii reklam1 yapilan nesneden 6nce
reklamin kendisi tiiketilir. Reklamda kullanilan gostergeler ve metinler araciligiyla,
anlamlar yeniden iiretilir ve imgesel bir var olus s6z konusu olur. Insan zihni, estetik
algilari, deger yargilar1 ve kiiltiirel temsiliyetleri dogrudan etkilenebilir ve hatta
yeniden insa edilebilir. Lefebvre’ye gore, Venedik’e giden bir turist, Venedik’i degil,
Venedik Uzerine sOylemleri yutar (Lefebvre, 1998, syf.133-134).

Tipki caz1 sadece “cool” (havall) bir deneyim ugruna tiiketme, seckinlesmek ugruna
kuliiplerinde bulunma, hikayesini sosyal medyada kaydedip paylagmak amaciyla
festival bileti alma ve yalitilmis olmak i¢in Miles Davis’in bas aktér olarak

pazarlandig1 konutta yasayarak yutmasi rnegi gibi.

Sanati, estetik olant ve edebiyati kullanan reklam, onlar1 yeniden tasarlayip
doniistiirerek dikkatleri ¢ekmeyi basarirken, aslinda sanatin ve hatta edebiyatin ta
kendisi haline gelir. Lefebvre’e gore (1998), “Reklam bir ideolojidir, metanin
ideolojisidir. Reklam, edebiyatin, sanatin, felsefenin, ahlakin, dinin ve estetigin yerine
gecer. Reklamlarda neyi segmemiz gerektigi, neyi sectigimiz takdirde kendimiz
olacagi konularinda her daim yonlendirme yapilir. Bunlar da yeme, i¢me, dinleme ve
giyme edimleriyle saglanir. Birey bunlara sahip olarak, tiikketerek var olacagina inanir”
(Lefebvre, 1998, s.109). Bu var olus ise toplum karsisinda bireyi elit, nitelikli,
yalitilmis, seckin ve digerlerinden farkli bir zevke sahip oldugu kurgusuna ikna

etmektedir.
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Lefebvre, giindelik tiiketimin ikilikleri i¢inde barindirdigindan bahseder. “Hem
maddidir (alinabilir, kullanilabilir) hem de idealdir (ideolojidir, tiiketilen sey tasarim,
imge, gosteren dil ve istdildir. Bir yandan tliketim, belirli bir ihtiyacin veya
gereksinimin tatmin edilmesiyle doygunluk saglar ve belli bir kisilik atfederken, diger
yandan tiiketilen seyin yalnizca bosluk oldugu ve arzunun tiiketimden sonra tekrar
ortaya ¢ciktig1 tatminsizligi ifade eder... Tiiketim sirasinda elde edilen nesnelerin
secimi ve siralanmasi 6zgiirliik hissi yaratirken, tiikketim sonucu biriktirilen nesneler
y1gmi i¢inde kaybolma ve gerceklikten uzaklasma durumunu yansitmaktadir. Tiiketim
toplumu hem bolluk hem de yoksunluk toplumudur, bir yaniyla savurganliga, diger

yaniyla tutumluluga, bir i¢ce kapanmaya yonelir” (Lefebvre, 1998, s.141-142).

Lefebvre’ye gore kapitalizme ve meta diinyasina gore tiikettikce, metalara sahip
oldukca yasadigimizin daha fazla farkina variriz ya da karsimizdaki bireyler tarafindan
“haval1” ve statii sahibi bir nitelendirmeye karsilik geldigini deneyimleriz. Lefebvre
Marx’1n su soziinii alintilar: “Senin yapamadigin her seyi paran yapabilir” (Lefebvre,
2010, s.164). Bu durum tam olarak celigkili mekan 6rnegi ve metalagan, markalagan

caz analizini yapabilmemizi saglamaktadir.

Bir sairin siirini ya da bir ressamin resmini parayla alabilir, duvarimiza asabilir ve
tilketerek ona sahip oldugumuzu diisiinebiliriz. Ancak goriinen ¢ok farklidir. Bizler,
bir 6zne olarak 6zgiir irademizle bu se¢imleri yaptigimizi diisiiniirken, aslinda ancak
ve yalnizca birer ihtiyagmis gibi gosterilen tliketim baskisi nedeniyle tiiketmek
zorunda kaliriz. Bunu yaparken de bizler de tiiketimin birer nesnesine doniisiiriiz.
Tipki metropol yasamdan uzaklasip gérece ¢ok daha izole bir yere taginirken afisi ve
pazarlanigsindan oldukga etkilendigimiz “ideal ev” kurgusu ve formiiliizasyonu gibi.
Ciinkii bu ikameler sistemi, bizim de bir ikameye doniismemize sebep olur ve tiikketim
ediminin ger¢eklesmesi i¢in bizleri de bir nesne olarak i¢ine dahil ederek, bireylerin
nesnellesmesine neden olur. Miles Davis ile ideal evin idealize ettirilmesi Borges ve
Miles Davis ile sunulmus, izole, seckin ve yalitilmig bir yasam alani hasreti ¢cekenler
icin de fazlaca ikna edici nitelikte karsilik bulmustur. Nesne sayesinde insan
iligkilerinin i¢ine dahil olabilmektir. Giindelik hayatimizda kullandigimiz kalem,
bardak ya da giysiler bizimdir ve dyle kalmalidir. Ancak sorun bizim olan bu nesneleri

elimizden almak degil, aksine bunlar1 ¢ogaltmakta yatar. Buna bir 6rnek olarak ideal
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ev konsepti agisindan yliksek smifa ve kiiltiire mensup insanlara pazarlanan kapali
havuz, spor tesisleri, otopark, genis bahgeler, ¢ocuk parklar1 vb. gibi hizmetler, kisi
onu kullanmasa dahi, var olmali ve ona hizmet ediyor olmalidir. Ciinkii “6nemli olan,
klgiik bir dag parcasinin miilk sahibi olmam degil, dagin dagcilik ya da kis sporlari
icin bana agik olmasidir. Ozel sahiplenme mefhumunun asagi yukari tiim anlamini
yitirdigi, ama Ozgiir bireye yoOnelik cagrisi, cazibesi daha ugsuz bucaksiz olan
yeryuziindeki bolgelerin, denizin ve havanin durumu da aymidir” (Lefebvre, 2010,
s.163).

Ideal evlerin tamammi kapsayan “kent” kavrami ise pek c¢ok ticari, sanayi, tarim,
endiistri, emek ve sermaye pazarinin harmanindan olusan temel bolgedir. Fakat kent
kavramini biitiinliyle kent yapan, ideolojik {iriinler, sanatsal unsurlar, simgeler
diinyasini1 da eklersek gercek ve tam anlamina kaynaklik eden bir kente sahip olmus
oluruz. Dolayisiyla kent yasami bizlere, sadece tiikketime ve tiikketilmeye programli bir
yasam sunmamaktadir. Ayni1 zamanda iiretim ve liretilmeye de kaynaklik etmektedir
(Y1lmaz, 2023). Lefebvre’nin saraydan saraya, otelden otele gezdigini one siirdiigii ve
“kaymak tabaka” olarak adlandirdig1 seckin, elitist ve burjuva ile iliskili yiiksek statiilii
kitle, liretim araclarina sahip olan yiiksek standartlara sahip sinifin, aslinda kenti de,
eylemlerini de temelinde deneyimlemediklerini belirtmektedir (Lefebvre, 2014).
Burada “kaymak tabaka” olarak adlandirilan sinif, bir mesaiye bagli olmak ve hatta
caligmak zorunda da degildir. Onlar i¢in her zaman tatildir ve uzun yillik izinlerin ya
da haftasonu bosluklarmin higbir farki ya da anlami1 yoktur. Ciinkii rutininde ¢caligmak
ve belli bir saatte bir mesai ve iicret karsiliginda bunu yiiriitme rutini yoktur. Ulkeden
iilkeye seyahat edebilir, herhangi bir yoneticiye ya da sirkete bagl kalmaksizin
kolaylikla lokasyon degistirebilir. Harcamanin, gezmenin, eglenmenin sinir1 yoktur.
Dolayistyla hem kendi 6ziinden, hem kendi eylemlerinden, hem deneyimlediklerinden
hem de kenti deneyimlemekten yani mekani anlamlandirmaktan oldukga bihaberdir
(Y1lmaz, 2023). Lefebvre’nin tiim bu verilerden hareketle, yasamimizi idame
ettirdigimiz diinyanin anlam diinyas: ve i¢ haznesi manasizlastirilmistir. Insanlar
deneyimledikleri ve glindelik yasamlarini siirdiirdiikleri mekanda yasama tutunabilme
gayesiyle, kendisinin haricinde olan insanlar/insan gruplari ile bir arada hayatlarini

yiiriitebilme ve tiretmeye ihtiya¢ duyarlar. Boylelikle insanoglu, tabiatla bagini
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stirdiiriip yasamini bir sekilde deneyimlerken, kendi kolektif giidiilerinden hareketle,
yine bagli bulunduklart mekani farklilagtirp dontigmesine olanak saglayacaktir

(Y1ilmaz, 2023).

Insanlarin ve dolayisiyla toplumun hakim oldugu mekéan kavramini dzellikle kapitalist
sistem igerisinde irdeleyerek agiklamaya gayret eden Lefebvre, her toplumun
olusturdugu mekansal pratikler dizilimiyle beraber kendi mekanini bir sekilde
olusturdugunu ifade eder. iktidarin, medya organlarinin, pazarlama uzmanlarinin vb.
iirettikleri mekan da kategorisi ya da temsiliyeti ne olursa olsun, giinliikk yasamin tiim
noktalarinda kendini gostermektedir. Bunu sanat ve caz diinyalarinda da dogrudan
analiz edebilmek mumkindiir. Burada temel nokta, kapitalizm kavraminin mekana
olan etkileri ve iligkisellik durumudur. Ciinkii kapitalizmin baskinlagsmasi ile mekan
kavrami anlam diinyasindan uzaklasip bir baskalasim gegirerek bir meta haline

gelmistir (Yilmaz, 2023).

Lefebvre'nin  “buglin iiretimin analizi gostermektedir ki, seylerin mekanda
iiretiminden, mekanin kendisinin iiretimine ge¢ilmistir” (Lefebvre 2014, s.186) sozii,
kentin ve mekanin kapitalizm i¢indeki doniisiimiinii vurgulamaktadir. Kentin, tipki
mekan gibi bir meta haline donustiirildigiine dikkat ¢ekerek, aslinda "caz yapmak"
icin bir mekén ve yer insa edildigini ve kapitalizm i¢indeki dinamiklerin kullanimdan
degisim degerine evrildigini belirtmektedir. Bu soz, kent ve mekéanin sadece fiziksel
bir alan olmanin O&tesinde, ekonomik ve toplumsal iliskilerin bir iirlinii olarak
sekillendigini ve bu baglamda caz miiziginin icra edildigi mekanlarin ve kentlerin
kapitalist dinamikler tarafindan etkilendigini ifade etmektedir. Bu evrilisin igerisinde
yer alan her tip lireten ve {iretilen iligkisi kapitalizmin egemenligi ile beraber, kendini

durmadan revize ederek yeniden liretir hale gelmektedir (Sengiil, 2001).

Guncel dretim bigimleri igerisinde, giincel haliyle beraber fiil halinde olan toplum,
mekani, meta, para, sermaye ayni bi¢im ve asamalarla fakat bir yandan da ayristirarak
iiretilen mekan, hem ideolojik hem de fizyolojik durumlarla ortiistiiriilebildiginden,
aygitsal bir liretim araci olmanin dtesinde, ayn1 zamanda dogrudan bir otorite aracidir.
(Lefebre 2014, s.56). Smiflarin kendi igerisinde bugiin halen yiiriitiilmekte olan sinif
miicadelesi, her zamankinden daha yogun bir bi¢imde mekanda etkisini

gostermektedir. Stratejik bicimde rasyonalite ve sistemsel bicimlerde incelenen mali
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artisin igerisinde olmayan farkliliklar1 iiretme kapasitesi sadece yine mekanda
yatmakta ve ge¢mise kiyasla ¢ok daha c¢esitli bir vaziyette kendi etkilerini
gostermektedir. Insan ise tam da bu noktada, edindigi ve sergiledigi toplumsal pratikler
icerisinde, ¢esitli yapilar inga eder ve mekan igerisinde durmaksizin iiretir. Gliniimiiz
caz diinyasinda da Lefebvre’nin teorisinden okunacagi iizere, tarihsel olandan major
ve keskin bir bicimde ayrilirken, ekonomik olan tarihsel olandan degerli goriiliir bir
konuma gegis yapar. Dolayisiyla tekrar eden ve kar saglayan herhangi bir sey, 6zgiin
bir dokuya ya da biriciklige baskin hale gelir. Bu mekan tipleri i¢erisinde gorsel olarak
dikkat ¢ekme, goriiniir olma, ilgi gérme arzular1 bulunmaktadir (Lefebvre, 2014,

5.148).

Mekan aragsaldir, tipki cazin aragsallastirilmast meselesi gibi metaya mutlaka bir
mekan gereklidir. Meta haline gegen ve metay1 temsil eden yeni mekan, kendi
icerisinde  bulunan  metalarin  etkilerini  olabilecegi  maksimum  uglara
tastyabilmektedir. Kapitalizmin mekéana ve hatta ¢eliskili mekana yayilabilmesinin
sebep oldugu cesitli celiskiler belirli bir zaman diliminin ardindan yeni temsillere yol

acmustir (Lefebvre, 2014, s.331).

Bir tiikketim sosyolojisi perspektifi ile tiiketim mevzusunu bir turistten yola ¢ikarak
belli metalar1 bagkalartyla birlikte tiiketebildigini gorebilmekteyiz. Bu tiiketim
yalnizca tarihi bir yeri, bir konutu, bir giysiyi, ya da bir lokumcuyu deneyimleyip
tilketmenin ¢ok daha 6tesinde bir tiiketim agidir. Insanlar, satin aldiklar1 herhangi bir
sey ile aslinda bagka tiiketicilerin de i¢inde bulundugu belli bir toplumsal kompozisyon
agma dahil oldugu goriilmektedir. Metropol ve kozmopolit nitelikteki bir sehrin,
popller kiiltiir 6gelerine uygun konsepte sahip bir eglence mekaninin ya da gesitli
farkl etkinliklerin organize edildigi otellerin genel ambiyans ve akigini saglayan temel
hareket noktasi da budur. Tatmin / doyum, bireysel tiiketim faaliyetlerinden ziyade,
baska bireylerin de hizmet tiiketicileri olmasiyla beraber s6z konusu insanlarin sz
konusu tiikketime uygun olduklarinin varsayilmasi olgusundan ortaya ¢ikmaktadir. Bu
durum, tipk bir turistin goreceli olarak kisa bir siire i¢inde belli olan ve diizenli olarak
barinabildigi, alistig1 bir “yuva”ya doniis ya da arayis egilimi 6rnek olarak sunulabilir
(Urry, 1995, s.197). Bireylerin konumsal mallar1 tiiketimi iliskisel bir yapida

gozlenmektedir. Edinilen her doyum, kisinin tliketiminin diger bireylerle olan
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konumuna ve mevcudiyetine baglhidir. Buna “zorlanmis rekabet” adi verilmektedir.
Hirsch, insanlarin tiiketimlerinin sonucunda edindikleri doyumun aslinda bagka
insanlarin tiiketim sec¢imlerine bagli oldugunu belirtmektedir (Urry, 1995). Rekabet
icerisinde Ustlin gelmek i¢in biiyiik bir kesimin dikkatini ¢ekip onayini toplayacak bir
imaj satin alma eylemi gitgide yayilmaktadir. Toplumsal yasamin hemen hemen tiim
faktorleri estetik olanla, havali bulunanla sunulur ve pazarlanir hale gelmistir. Ortaya
c¢ikan yeni orta sinif ile beraber, gorsel olarak goriileni tikketme diirtiisii de giintimiizde
oldukca yayginlagsmis ve biitlinlestirilen bir pozisyona sokulmustur (Urry, 1995,
5.222).

Gilinlimiizde “yiiksek kiiltiir” (high culture)’dan uzaklasilarak “yiiksek cadde” (high
street)’e dogru bir evrilis ve yonelim s6z konusudur. Her iki kategoride de kisiler, belli
sirketler, iiretim araclarina sahip kisiler, yoneticiler ve iktidarda s6z sahibi kisilerce
“turist” gibi davranmaya yiireklendirilir. Sonugta sanat, seyahat, turizm, eglence
diinyas1 vb. modern ve postmodern 6zneyi bir degisim ve doniisiime tabii tutmaktadir.

Ciinkii turizm higbir yerde olmadigi kadar her yerdedir de (Urry, 1995).

Sozii edilen kiiresellesmenin ve metalasmanin baskin etkisi ile temelde yerel olanin
anlasilmas1 glokalizasyon kavrami ile saglanmaktadir. Bir yandan da c¢elisik bir
bicimde toplumda miithis bir anlam karmasas1 ve bulaniklig1 s6z konusu vaziyettedir.
Insanlarin benlik duygusu, estetik algilari, ne olduklari ve toplum goziinde olmalari
gerektigi ikileminde apansizca gidip gelmektedir. Dijitallesme ve milenyum c¢agimin
oncesinde tilketmekten ¢ok muhafaza etmeye ve biriktirmeye odakli olan toplumlar,
artik gelecekleri adina tasarruf yapmaya calismak yerine cogunlukla tiikketmeye yatkin,
bos zamanini ¢alismaya tercih eden, kendini gelistirmekten uzaklagsmis kisileri
icerisinde bulundurmaya baslamislardir. Insanlarin sahsi begenileri, zevkleri, eglence
anlayiglari, dogduklar1 bolgeden ya da ailelerinden edindikleri kiiltiirel temsiliyetleri /
deger yargilar yerini toplumdaki nitelikli karsilanan her tiirlii seye sahip olmanin

miicadelesine ve roliine birakmustir.
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6. SONUC

Tirkiye’de caz literatiriiniin biiylik bir ¢ogunlugu agirlikli olarak tarihsel bir
perspektif ve metod ile kaleme alinmakta ve incelenmektedir. Bu baglamda ¢cagimiz
Tiirkiye’si icerisindeki caz miizigin tiim dinamikleri ile beraber yalniz bir tarihsel
surecte ilerleme gosteren miizik janrasi degil de aragsallasma, popiiler kiiltiir vb. gibi
ogelerle incelendigi literatiir kaynaklar1 maalesef ki tarihsel kaynaklara gore oldukga
az sayidadir. Tirkiye’de kaleme alinmis caz kaynaklar1 agirlikli olarak belli bir
tarihsellige ve miizisyenlere odaklanmistir. Oysaki cazin gilincel goriiniimii, glindelik
hayata etkisi ve Pazar diinyasina katkilar1 bir miizik tiirii olmasindan ¢ok daha fazla

calisma alaninin irdelenmesini gerekli kilmaktadir.

Tiirkiye’deki caz miiziginin giderek popiilerlesen, goriiniirliik kazanan ve bir o kadar
da aragsallasan bir ivmeyle kendi kimligini ¢ogu alanda (akademi, caz mekanlari,
festival, yerilenden/dviilene donilisiim, marka ve statii edindirme vb.) degistirip
dontstiirdiigii iki donemden gectigini sdylemek miimkiindiir. Gunimuzde caz mizik
ve hatta caz diinyasi, soyluluk, seckin, burjuva ile iliskilendirilmis bir statii
kazanirken, 1930’larda caz sozciigii Tirkiye’de tim Bati kaynakli popiiler mizik

formlarini ifade etmek i¢in kullanilmaktaydi.

Tiirkiye’de caz miizigine olan ilginin yapilan goriismeler ve ilgili kaynaklar
incelendiginde zaman gegtikge artis egilimi igerisinde oldugu goriilmektedir. 20. yy’in
sonlarina dek akademik ortamda yer verilmeyen, Ogretimi / performansi
onaylanmayan ve oldukga kiigiik bir kesimi i¢inde bulunduran kiigiik caz miizigi
diinyasi, aglarin1 ve kulvarlarini gittikce genisletirken, kitleleri de ¢esitli kategorilerde

kendi habitatina dahil etmektedir.

Akademik ortama taginan caz miizigi ve icraciligl, artis gosteren caz mekanlariyla
beraber, 6grencilerin istedikleri zaman sahne alarak tecriibe kazandiklar1 ve

“pistikleri” ikincil bir egitim yuvasi haline gelmistir. Boylelikle caz kuliipleri, caz
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odakli festivaller ve caz miizigin icra edildigi alternatif mekanlarin dontisiimii
biitiinciil bir sekilde saglanirken kurumsallagsma biitiinii ele alarak yayilim géstermeye

devam etmistir.

“1980 sonrast Tirkiye’de caz, “siklik” ve “statii” gibi ¢agrisimlara yaslanarak
arabalara, parfiimlere ve giysilere marka olmaya baslar. Burada Tiirkiye’de yasanan

siire¢ Avrupa’yla uyumluluk arz eder” (Tan, 2023, s.163).

1990 déneminden sonra agirlik kazanan cazin odak olarak sunuldugu caz festivalleri,
yiiksek statiiyle iliskinlendirilen {ist gelir gruplarina hitap eden caz kuliiplerinin de
devreye girisi ile beraber cazin Tiirkiye icerisindeki “caz yapma” bakis agisinin bir
antitezini sunup cazin kabuk degisimini ve goriiniirliigiinii arttirarak farkli bolgelere
ve kitlelere yayginlasmasini saglarken, bir noktada da cazin ortaya ¢ikis hikayesinin
aksine, soylulara ve yiiksek kiiltlire ait bir miizik tiirii, yasam bi¢imi ve/veya gusto
iirlinii olarak pazarlanmasini saglamis ve kurumsal habitusu destekler nitelikte varlik

gostermistir.

Cazin ana yapisi ve tarihi incelendiginde, cografya fark etmeksizin hep birilerinin
“otekisi” oldugu goriilmektedir. Bu da cazin makas tarihini gozle gorilir bigcimde

yansitmaktadir.

Caz, tipki Hilton Otel donemi (1955) ve “Ormanada Yapt Konut Reklami”
orneklerinde de goriildiigii gibi, 6zendirilen bir yasam bi¢imi olarak pazarlanmaya ve
empoze ettirilmeye devam ettirilmektedir. Yani cazin 6zii ve gorlismeler 1s13inda da
ortaya ¢ikmaktadir ki caz ne elitist ne de yiiksek sinifa hitap eden “havali” bir miizik
tirtidiir. Oysaki yillardir sunulan caz diinyas: sakinleri, Ormanada’da 6glen Miles
Davis’in “So What”m1 dinleyip kitabin1 okurken, aksam Nardis’te sarabini igerek
storylerini takipgileri ile bulusturabilir ve bununla toplumun biiyiik bir kesiminin
gbozlinde “havali” bir statii/deneyime sahip olabilir diigliyle ticari pazarlama

stratejilerine dahil edilmektedir.

1952 senesinde Amerikalilagma perspektifi merkezi hale getirilerek projelendirilmeye
baslanan Hilton Otel, bu sekilde tasarlanarak hizmet vermeye baslayan Tirkiye'deki
ilk modern yap1 6rnegi olarak yer almaktadir. Tiirkiye'de elit olmanin, liiks algisinin

tesiri gazeteler ve dergiler araciligiyla akillara islenirken, salt sosyal yasama degil,
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evlerimizin tasarimina kadar tesir etmistir. Hilton Otel, hizmet vermeye bagladigi 1955
yilindan itibaren Tiirkiye'deki hayat tarzini, tiiketim agini ve sozii edilen meselelerdeki
kavramsal algiyr biiylik oranda degistirmistir. Yasanilan major degisim ve
revizasyonlar Tirkiye'nin modernlesme siirecine kaynaklik ederken, Amerikalilagsma

halini de biiylik oranda desteklemistir (Esen, 2016, s.13).

Caz, tipki Hilton Otel donemi gibi (1955) giintimiizde de goriildiigli gibi 6zendirilen
bir yasam bicimi olarak pazarlanmaya calisilmistir. Fakat burada bilinmesi gerekir ki
caz, otekilestirilen, hor goriilen, kole olarak ¢alistirilan, ezilen siyahilerin miizigidir.
Yani cazin 0zii ve goriismeler 1s181inda da ortaya ¢ikmaktadir ki caz ne elitist, ne de

yiiksek sinifa hitap eden “havali” bir miizik tlirtidiir.

Cazin, caz miizigin toplum igerisinde statiilii bir nitelige sahip olunabilecek degerlerin
ve yasam bic¢imlerinin “yapay” olarak yeniden firetilip uygun fiyatla paketlenerek
“gelismis” kesimlere ve kitlelere sunulmasi bariz bir gergektir. Bu paket, hemen
hemen her birimizin (iist siniflar haricinde) kredi kartiyla iki taksitle ddeme kosuluyla
birer basrol oyuncusu olabilecegimiz bir sahne performansini i¢cermektedir (Urry,
2018).

Fakat buna ragmen cazin Tiirkiye’deki maks tarihi boyunca 6z hikayesiyle neredeyse
hi¢ ilgisi olmayan ve gilinlimiize dek siiregelmis “yiiksek sinifa hitap etme” ve/veya
“elitlere ait olmas1™ birlikte anilmas1 giinlimiizde hala siliregelen yanlis pazarlama
stratejilerinin, medya organlarmin manipiilasyonlarmm ve farkli yollarla
kurumsallagsma arzularinin sundugu bir sorun olarak devam etmektedir ve caz bu
noktada ¢esitli medya organlar1 tarafindan kurumsallastirilmaya calisilan bir miizik

thrd haline birdndirilmeye devam etmektedir.

Sanatta, miizikte, iletisim araglarinda, reklamlarda ve tasarimda insanlar gii¢lii bir
baghlik hissetmektedir. Ozellikle yeni ve popiiler olanlari deneyip bunu sosyal
medyada paylagmay1 biiyiik bir kitle deyim yerindeyse dort gozle beklemektedir.
“Yeni” olanin pazarlanmasi sonucunda havali olmaya oldukc¢a heveslidirler. Her sey
modaya uygun olabilir, havali karsilanabilir, her seyin modas1 gegebilir ve havali

bulunmayabilir bir kargasalar zinciri haline gelmektedir (Urry, 2018).
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Cazm bilindik kitlesi olarak sozii edilen elit, burjuva, yalitilmis, seckin, ytliksek statii
sahibi, metropolde yagamini siirdiiren, alim giicii yiliksek “beyaz yakali” bireylere hitap
etmesi senaryosu, tiirkiilerle cazin o tipolojide gordiikleri kitleye tiirkiiler ile beraber
harmanlanarak servis edilmesi sonucunda hem yerel hem caza ulasabildigi i¢in o
festivale bilet alan, o alblimiin ilgili plagini1 satin alan, o caz kuliibiin yerine gidip o
mekana ve miizige dahil olan bir tiiketim agma ve imajin/statiiniin pazarlandigi

endiistriye birincil rolde dahil edilmis olmaktadir.

Tiirkiye’de caz miizigine olan ilginin yapilan goriismeler ve ilgili kaynaklar
incelendiginde zaman gegtikge artis egilimi igerisinde oldugu goriilmektedir. 20. yy’in
sonlarma dek akademik ortamda yer verilmeyen, Ogretimi / performansi
onaylanmayan ve oldukga kiiclik bir kesimi i¢inde bulunduran kii¢iik caz miizigi
diinyasi, aglarin1 ve kulvarlarmi gittik¢ce genisletirken, ¢ok daha biiyiik kitleleri de

cesitli sekillerde kendi habitatina dahil etmektedir.

Cazm icra edildigi her mekan, i¢inde bir¢ok farkli tiirden, siniftan ve alandan insan
tiplerini barindirmaktadir. Dolayisiyla ne elitist ne de alim giicii yiiksek sinifa 6zel
olarak iiretilen/icra edilen/hizmet eden bir noktada kaynaklik ettigi soylenemez. Buna
ragmen, hem miizikal birikim, hem caz1 anlamada gerekli olan birikim ve/veya egitim
diizeyi (entelektiiel yap1 / donanim vb.), tarihsel kosullanma ve sanatsal aktiviteye
ulagilabilirlik agisindan, orta-iist smifin yogunluklu olarak caz ile iligki halinde

oldugunu soylemek miimkiindiir.

Calismada ¢esitli yillara ait olarak sunulan gazete haberleri ve reklam panolari, Miles
Davis’in kiiltilir ve ticari medya organlar1 tarafindan Tiirkiye’deki degeri ve dnemini
bariz sekilde gostermektedir. Kaliteli konser, nitelikli mizisyen olarak gazetelerde o
donem siklikla yer verilen Davis, glinliimiizde yer alan bu tip konut afislerinde bile
toplumun Davis’i bilip bilmedigini sorgulamamaktadir. Ciinkii sirketler ve yoneticiler
bireylerin Miles Davis’i bildigini ve/veya bilecegini diisiinmekte ve bu sekilde
pazarlama agmma sunup Davis’le ihtisamli yasami ¢ekici bir hale getirmeye
odaklanmistir. Meselenin 6ziinde, Miles Davis {izerinden bir marka i¢inde marka
yaratma durumu s6z konusu hale gelirken, temelde Davis, salt caz miizigin degil; liiks

yasamin da vazgeg¢ilmez bir pargasi / metasi haline gelmistir.
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Caz da tim bu strateji ve anlamlandirma bigimlerinin sonucunda aragsallasan,
poptilerlesen, goriniirliigii gittikge artan bir marka haline gelmigtir. Markalarin ve
biiyiik sirketlerin (Anadolu Efes, Garanti, Akbank, Eczacibasi, Kanyon vb.) caza olan
sponsorlugu kendi igerisinde sosyal dokuya, etkilesim aglarina, sanatin gelisimine,
sanatgilarin tanittmina ve dinler kitlenin yeni deneyimler edinirken sanatla ve
dolayistyla miizikle miithis bir gelisimini sagliyorken, ayni zamanda “caz” adin1 6n
plana koyup onun satisini saglayarak marka degerlerini, gilivenirlik derecelerini,
goriiniirliiklerini ve kar marjlarin1 biiyiik oranda arttirip tiikketim aginin hizlanmasina

katki saglamaktadir.

Ote yandan gériisme yaptigim elli miizik yazari ve caz miizisyeni ¢ogunlukla caz
diinyasinda kiiltiirel sermayenin degeri ve gerekliliginden bahsederken; Cazin sektorel
olarak daha da yayilmasi ve endiistride tipki popiiler miizik tiirleri kadar etkin
olabilmesi i¢in sponsorlarin yadsinamaz etkisi ve 6neminden bahsetmisler ve daha
fazla ismi gecen “Akbank”, “Garanti”, “Eczacibas1” vb. gibi yerlerden sponsorluk

beklediklerini belirtmislerdir.

Festivaller, siirekli kendini yenileyen organizasyon yapilartyla birlikte biiylimeye
baslamakta ve cazin kurumsallasmasini beslemektedir. Giliniimiizde “Caz Festivali”
adr altindaki festivaller yalnizca geleneksel cazi kapsamamakta, programinda ¢ok daha
farkli nitelikte miizisyen ve flizyonlart bulundurmaktadir. Bunda farkli tiir ve
anlayigtaki tiirleri/sanatgilart bir araya getirme arzusu ile beraber yine cazi
kurumsallagsmaya sevk eden pazarlama stratejileri ile dikkat ¢ekme istegi yatmaktadir.
Ismi gegen uzun soluklu organizasyonlar, sanati simgelestirdikleri ve maddi bir arag
olarak kullandiklar1 pazarlama stratejilerine ragmen, olusturduklari programlar ve

festivallerin istikrariyla dinleyiciden caza yonelik bir talebi muhakkak ki tetiklemistir.

Kiiresel diinya icerisinde meydana gelen yogun metalastirict ve endiistri odakl
stratejiler, iirliniin / hizmetin / markanin dolayisiyla sirketin tercih edilmesinde /
tilketiminin satin alinmasina katki saglamakta, pazarin hareketliligine katki sunmakta
ve carki beslemekte ve bir o kadar da sanatsal alan1 sponsorluk vb. gibi stratejiler

ekseninde besleyip gelistirmekte ve goriiniirliigiinii desteklemektedir.

Miizik endiistrisindeki pazarlama stratejileri, gorsel ve isitsel unsurlar1 kullanarak
tiiketicileri etkileme ve satin almaya tesvik etme yoniinde sekillenmektedir. Miizik
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festivalleri, konserler gibi etkinliklerin duyuruldugu afislerdeki yazi puntosu, renk
secimi, gorseller ve ozellikle belli nitelikteki kadinlarin kullanilmasi, tiiketicilerin
duygusal ve hedonistik giidiilerini harekete gecirmeyi amaglamaktadir. Bu unsurlar,
bilet satin alma siirecinde dogrudan etkili olmaktadir. Afislerdeki gorsel ¢ekicilik, yazi
stili ve renklerin uyumu, tiliketicilerin ilgisini ¢ekmeye ve onlar1 satin almaya
yonlendirmeye hizmet etmektedir. Ayrica, afislerde yer alan kadin gorselleri de, hedef
kitleyi etkileme noktasinda 6nemli rol oynamaktadir. Belirli bir nitelikteki kadinlarin
kullanilmasi, tiiketicilerin arzularini ve haz beklentilerini harekete gegirmektedir. Bu
pazarlama taktikleri, miizik enddistrisinin ticari kaygilarini1 yansitmaktadir. Sanatsal
degerlerden ziyade, tiiketici psikolojisi ve satig odakli bir anlayis 6n plana ¢ikmaktadir.
Sonug olarak, miizik etkinliklerinin gorsel ve isitsel duyurularinda kullanilan unsurlar,
bilet satiglarini arttirmayr hedeflemekte ve tiiketicilerin duygusal ve hazza dayah
gidilerini tetiklemektedir. Bu durum, miizik endiistrisindeki metalastirma ve
ticarilesme silirecinin bir pargasini olusturmaktadir. Bu unsurlar, potansiyel

dinleyicilerin dikkatini ¢cekerek etkinlige katilimi tesvik etmeyi amaclamaktadir.

Son yillarda kiiresel miizik endiistrisi icerisinde Tiirk sanat miizigi eserlerini ve/veya
tirkiileri caz ile fiizyonlayarak "Tiirk Caz1", "Tirkiyeli Caz1", "Tiirk Caz Musikisi",
"Hi-Jazz" gibi adlar altinda sunma stratejisi sik¢a goriilmektedir. Bu durum gesitli
eserler ve orneklerden de tespit edilebilmektedir. Her bir dinleyici kitlesi, potansiyel
kitle ya da farkli niteliklerdeki kitleler i¢in oldukga farkli duygular ve fikirler yarattig
aciktir. Bu tiir sentezler, dinleyiciler arasinda farkli duygusal ve disiinsel tepkilere yol

acabilir ve herkesin bu tiir miiziklere farkli bir bakis acis1 olabilir.

S6zii edilen miizik gruplarinin ya da sanatcilarin olusturdugu “melez” nitelikli fiizyon
temelli miizik iiretimleri, kiiresel miizik pazarindaki rekabet¢i ortamdan siyrilmay1 ve
one ¢ikmayr uman bir nitelikte farkli tip konumlarda yer alabilmelerine sebebiyet
vermistir. Ozgiin ve deneysel nitelikte olan 6rnekleri verilen eserler / gruplar
dolayisiyla iiretimler, piyasanin sanatgilara ve dolayisiyla caz piyasasinin 6tesinde
miizik endiistrisi i¢erisinde bir siyrilma ya da 6ne ¢ikma saglayip saglamadigi bulanik

bir bulgu olarak yerini almakta ve hala belirli parametreler agisindan tartisilmaktadir.

Hem goze, hem de kulaga hitap eden reklam ve duysal giidiimleme odakli calismalar

s0zu edilen buttncil planlamalar neticesinde potansiyel kitlenin dikkatini ¢cekmeyi
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hedefleyerek sokaklarda ve caddelerde dahi nefes alir ve yerlestirilir hale gelmistir.
Merak giidiisii hedef kitlede ilgiyi tetiklemekte ve tiiketim aginda yer almasini
saglayacak satin alima (sozli edilen miizigi reklamsiz bi¢imde dinlemek amaciyla
“Premium” iiyelik satin almak, festival bileti satin almak, sanat¢iya fon destegi vermek

vb) zincirine dahil olan bir mekanizma haline gelmis olur.

Miizik dinleme platformlarinda yer alan miizik tiirleri icerisindeki spesifik
adlandirmalar temel algoritmasinda ticari kazanim odakli stratejileri bulundursa da
Spotify’da yer alan, “Jazz for Lovers” gibi ¢alma listesi adlandirmalarinin miizik
dinleme platformlarinda yer aliyor olmasi, sosyal medya araciligiyla tiiretim
iliskilerinden bagimsiz bir¢ok sanatsal iirlinlin de endiistri icerisinde dolagima
girebiliyor olmasini ve kitlelerin yeni miizikler/sanat¢ilar kesfetmesini saglarken
cazin, caz sanat¢ilarinin ve miizikal iiretimlerin goriiniirliigiinii dogrudan arttirirken

kendi reklamlarini yapabilmelerini saglamistir

Platformlarin baskinliginin 6ne ¢ikardigi yeni pazarlama stratejileri, eski kurallar

biitliniinii bozarak yeni pazarlama stratejilerini gerekli kilmistir (Lena, 2017).

Miizik endiistrisindeki ¢esitli flizyon 6rneklerinin, hem estetik ve begeni normlari hem
de popiiler kiiltiir dinamikleri ve piyasa kosullar1 ile sekillendigi goriilmektedir.
"World Jazz", "Ethnic Jazz", "Turkish Jazz", "Fusion", "Tiirk Caz1", "Tiirkiyeli Caz1",
"Tirk Caz Musikisi*, "Hi-Jazz" gibi adlandirmalar, miizik tiirlerinin sentezlenmesi ile
ortaya cikan yeni lretimleri tanimlamaktadir. Bu miizikal iiretimlerin, genis bir
dinleyici kitlesine ulagsmasi hedeflenmektedir. Ancak, her zaman hedeflenen dinlenme
orani ve kitle yiizdesine ulagilamadigi da gézlemlenmektedir. Bunun nedeni, estetik
ve begeni normlarmin yan sira popiiler kiiltiir dinamikleri ve piyasa faktorlerinin bu
tiir miizikal tretimleri sekillendirmesidir. Yani, bu miizik tiirlerinin kimlik, kiiltiir ve
sanatsal unsurlari, ticari kaygilar ve kitle kiltiri beklentileri dogrultusunda
dontstiirilmektedir. Bu durum, miizikal 06zgilinliiglin zedelenmesine ve Kkitle
beklentilerine uygun hale getirilmesine yol acabilmektedir. Sonu¢ olarak, muzik
endiistrisindeki ¢esitli fiizyon o6rneklerinin, estetik, popdler kiltir ve piyasa
kosullarmin baskisi altinda sekillendigi ve bu nedenle hedeflenen dinleyici kitlesine
tam olarak ulasamadigi sdylenebilir. Bu durum, miizikal {iretimin ticarilesmesi ve

miizik endiistrisinin yapisal sorunlar1 kapsaminda degerlendirilebilir. (Atalay, 2022).
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Bu durum, fiizyon miiziklerin karmasik ve cesitli dinleyici tepkilerine neden oldugunu

ve bagarili olma oranlarmin degiskenlik gosterebilecegini yansitmaktadir.

2% 9

Tiirk makam ve sanat miiziginin “egzotik”, “duygulu”, mistik”, “etnik”, "Dogulu”,
“makamsal”, “Anadolu topraklarina dair”, “yanik” 6zellikleriyle 6ncelikli olarak rock
ve caz gibi miiziklerle eklemlenmesi yordamiyla piyasaya servis edilmesi ve buna da
“Ethnic Jazz” (Etnik Caz) ve/veya “World Jazz” (Diinya Cazi) sodylemleri ile
sunulmasi yolu, miizikal iiretimlerin gilinlimiizde siklikla igerdigi bir yonelim ve
adlandirmayken, miizik sirketleri, sponsorlar, pazarlama alan1 ve hatta organizatorlerin

bile dncelik verdigi, dikkatleri lizerlerine ¢ekebileceklerini diisiindiikleri yontemler ve

sloganlar arasinda yerini almaktadir.

Caz miizigin Tiirk sanat miizigi veya halk miizigiyle birlestirilmesi, ya da Tiirk halk
miizigi ve sanat miiziginin caza entegre edilmesi, miizikal malzemenin sinirsiz bir
sekilde genislemesine ve miizikal deneyselligin artmasina olanak tanir. Bu tiir bir
birlesim, farkli armonik yapilar1 ve kiiltiirel temsilleri bir araya getirerek miizikal
aligverisi tetikler ve farkli miizikal unsurlar1 bir araya getirerek zengin bir miizikal
deneyim sunar. Bu tiir sentezler, miizikal ¢esitliligi artirarak farkli kiiltiirel miraslar1
bir araya getirme ve yeni miizikal ifadeler yaratma potansiyeline sahiptir. Yani
kokenleri, dinleri, dilleri, basmakalip kurallari, sinirli ve tek bir miizikal tiiriin miizikal

kurallarini kullanma gerekliligini ise kabugunu degistirerek kirmistir.

Bu baglamda c¢ogunlukla ikinci tarafta tutulan ve anca alkollii masalarda ve/veya
depresif hallerde akla gelen “makam miizigi” bir raki masasi iiriinii olmaktan ¢ikarilip,
tozlu raflarda unutulmaktan kurtarip, popiiler kiiltiire ait 6zellikle son donemde
gittikce talep goren ve talep edilen caz miizikle dolasima sunulmasina imkan
tanimistir.  Dolayisiyla diinyanin her yerindeki insanlar hemen hemen higbir
sosyoekonomik, politik, statii kaynakli problem yasamaksizin milleri yok sayarak ayni

iirlinleri ayn1 giidiilerle dinler hale getirilmistir.

Burada 6nemli olan unsur her insanda sunulurken planlanmig olan o hedef kitledeki
kisilerin ne hissetmek isteyecegi, ne diisiinmek istedigi ve sosyolojik haliyle ilgili bir
iiretim saglamig olmaktir. Boylelikle o {iriin kolaylikla dinlenilir, tiiketilir, satin alinir,

bileti akillarda kalmasi i¢in panoya sabitlenir, fotograflar1 favorilenir, sarkinin
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dinlenirkenki ekran goriintiisii kaydedilir ve o sarkinin albiimii satin alinip salonun en

dikkat ¢eken yerine hedonist bir izdiisiim yordamuryla ilistirilir.

Tiirkiye’deki caz miiziginin giderek kurumsallagtigi ve kendi kimligini ¢ogu alanda
(akademi, caz mekanlari, alternatif mekanlara katki, yerilenden / &viilene doniisiim,
marka ve statlii edindirme vb.) faktorleri icerisinde degistirip doniistiirdiigii iki

donemden gegtigini sdylemek miimkiindiir.

Caz miizigin mensuplari, bir¢ok farkli siniftan ve alandan insan tipolojilerini
kapsamaktadir. Bu duruma bagli olarak donem igerisinde miizigi 6ziimseyerek ele alan
bilingli dinleyici kitlesini olusurken bir yandan da statii satin alma gayesiyle tiikketim
amaciyla caz miizigini dinleyen tiiketim odakli bir dinleyici kitlesi de olusmustur

(Akca, 2019).

Miizik Festivalleri ve 6zellikli olarak caza ev sahipligi yapan Caz Festivalleri, stirekli
kendini yenileyen organizasyon yapilariyla birlikte biiylimeye baslamakta ve cazin
kurumsallagsmasini beslemektedir. Giintimiizde “Caz Festivali” ad1 altindaki festivaller
yalnizca geleneksel cazi kapsamamakta, programinda c¢ok daha farkli nitelikte
miizisyen ve fiizyonlar1 bulundurmaktadir. Bunda farkli tiir ve anlayistaki
tiirleri/sanatcilar1 bir araya getirme arzusu ile beraber yine cazi kurumsallagmaya sevk
eden pazarlama stratejileri ile dikkat ¢ekme istegi yatmaktadir. Bunlar maalesef ki
pazarlama stratejilerinin ve kurumsallasmanin ticarilestirilmesinin sanatin  ve
dolayistyla miizigin 6niine gecer hale gelmesinden kaynaklanmaktadir. Ismi gecen
uzun soluklu organizasyonlar, sanati simgelestirdikleri ve maddi bir arag olarak
kullandiklar1 pazarlama stratejilerine ragmen, olusturduklar1 programlar ve
festivallerin istikrariyla dinleyiciden caza yonelik bir talebi muhakkak ki

tetiklemislerdir.

Artik giinimiizde caz festivalleri kokli caz festivalleri ile beraber hem geleneksel
cazin sahnelendigi hem de eklektik programlamanin baskin oldugu ¢ok yonli bir
karaktere evrilmeye baslamistir. Bununla beraber “saz” ve “caz”, “bizim”, “sizin”,
“Dogu’nun”, “Batr’nin” gibi sOylemler erimis, biitiin miizikler, dinamikler ve

karsitliklar eritilerek birbirine bagli mekanizmalarla baglanmistir.
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Ticari temelli bir stratejiyle programlanan festival organizasyonlari kimi zaman
miizisyenin emegini neredeyse hige sayarken burada tamamen statii satin almak ve
bunu sosyal medyada paylasarak elitist bir deneyime sahip olmak isteyen kisilere
pazarlamak isteyen ticari organlarin oldugunu agik¢a gézlemlemek miimkiindiir. Bu
ticari bakis acismin aksine cazin Oziine saygiyla yaklasip programlama yapan
mekanlarin, caz festivallerinin ve belediye konserlerinin bilingli dinleyici kitlesi
icerisinde oldukga 6nemli bir yere sahiptir. Artik giiniimiizde caz festivalleri cazi
kurumsallagtirmasinin haricinde koklii caz festivalleri ile beraber hem geleneksel cazin
sahnelendigi hem de eklektik programlamanin baskin oldugu ¢ok yonlii bir karaktere
evrilmeye baslamistir. Sonu¢ olarak sanat, miizik ve dolayisiyla caz, festivaller

aracilifiyla kurumsal ve bir o kadar da talep goren bir karakter haline gelmistir.

Giiniimiizde giincel olarak Caz Festivallerinin gorsel afisleri olduk¢a renkli pigmentler
ve dikkat ¢ekici puntolarla sehrin dort bir yaninda yer alirken; caz miizigine, sosyal
etkilesime ve sanata yakin olan merakli kitlelerle bulusturulmaktadir. Burada kitlelerin
giindelik sosyal dokularini gelistirmek, sanatsal vizyonunu doniistiirmek, sanatcilari
daha genis kitlelerle bulusturmak ve etkilesim aglarini beslemek, yeni sanatcilari
desteklemek ve muzik endustrisine sunma gibi oldukca pozitif etkiler s6z konusuyken
daha once de ifade ettigim gibi cazin Ozellikle mekanlar, aligveris merkezi, 6zel
davetler ve festivaller 6zelindeki sponsorlar1 ile beraber gittik¢e aracsallasan ve
“marka i¢inde marka yaratma” gibi bir deyim yerindeyse tekellesme durumu soz

konusu oldugu da tiim bu verilerden hareketle rahatlikla gézlemlenmektedir.

Belirli sirketler ve is adamlarinca paran varsa kiiltiiriin de vardir gibi bir pazarlama
yontemi On plana ¢ikmaktadir. ”Paran varsa o miizigi de, o evi de, o kiyafeti de o bileti
de satin alirsin sen.” idelolojisi 6n plana ¢ikmaktadir Caz da tiim bu strateji ve
anlamlandirma bigimlerinin sonucunda aragsallasan, popiilerlesen, gorinirligi
gittikce artan bir marka haline gelmistir. Markalarin ve bliyiik sirketlerin (Anadolu
Efes, Garanti, Akbank, Eczacibasi, Kanyon vb.) caza olan destekleyiciligi kendi
icerisinde sosyal dokuya, etkilesim aglarina, sanatin gelisimine, sanatgilarin tanitimina
ve dinler kitlenin yeni deneyimler edinirken, sanatla ve dolayisiyla miizikle miithis bir

gelisimini sagliyorken, ayni zamanda “caz” adin1 6n plana koyup onun satigini
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saglayarak marka degerlerini, gilivenirlik derecelerini, goriiniirliklerini ve kar

marjlarini biiylik oranda arttirp tiilketim aginin hizlanmasina katki saglamaktadir.

Artik Tirkiye’de “caz” dendiginde bati kaynakli miizikler ve danslar degil, caz

miizigin icra edilme mevzusu anlagilmaktadir (Akga, 2019).

Cazm 2000’lerden itibaren hemen hemen kurumsal olarak her alanda biitiinciil bir
ilerleme egilimi icerisinde olusu cazin geg¢miste ugradigi yerme ve yargilarin
kirilmasini saglamaya baslamistir. Giintimiizde kimi pazarlamacilar tarafindan liiks bir
yasamin vazgecilmez bir parcasi olarak lanse edilmeye calisilan caz, aksine yiiksek

sinifa hitap eden bir tiir olmadigi bulgularina ulagilmaktadir.

Ozellikle 2000’lerden sonra hizmet vermeye baslayan caz kuliipleri sayesinde popiiler
kiiltiirtin bir tirlinii olarak pazarlanmaya devam edilen caz, markalasan, temsiliyeti tiim
zitliklarina ragmen ideolojik olarak yer edinebilmis, pazarlanabilen ve oldukga
kurumsal bir konumda varlik gosteren bir statii faktorii halinde olmaya devam
etmektedir. Yani caz yine hem aragsal hem de ortaya ¢ikis hikayesiyle beraber aragsal
degildir.

Sonug olarak, yiiksek sinifi cogunlukla “zenginlik” ile birlestiren pazarlama algilari
icerisinde kullanilan caz miizigi, tabi ki belirli bir sinifin miizigidir fakat bu smifin
belirli bir kiiltiirel sermayesi vardir. Bu dogrultudan bakildiginda, sosyal medya ve
anlik platformlar emegin sOmiriisiinii arttirmakta, miizigin anlam diinyasini
saptirmakta, hikdyesini yok sayma ve kisinin sahte bir statii edinmesini sagliyorken;

bir taraftan da bir¢ok firsat sunmaya devam etmektedir.

Tiirkiye'de caz miizigi icraciligr artik yasaklanmis bir durumdan ziyade, giiniimiiz
miizik festivallerinin, dinleyici kitlesinin ve miizik egitiminin, mekénlarin,
reklamlarin, markalarin ve eglence diinyasinin vazge¢ilmez bir pargasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Cogunlukla kurumsal bir kimlikle iligkilendirilen caz miizigi,
genel anlamda olduk¢a saglam bir konuma sahip olmasiyla birlikte ¢esitli dinleyici
kesimleri ve medya organlari tarafindan ilgi gérmektedir. Bu durum, caz miiziginin
Turkiye'de artan bir populariteye sahip oldugunu ve genis bir dinleyici Kkitlesi
tarafindan benimsendigini gdstermektedir. Caz miizigi, ortaya c¢ikis hikayesiyle

beraber yalniz Tirkiye’de degil diinyanin her bir yerinde gelismeye ve 6teki olmamak
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icin gdgiis gerdigi her bir faktorle birlikte temeli cok daha saglam bir miizik tiirii olarak

kabul goriirken kanaatimce sonsuz bir kiymete sahiptir...

Giiniimiizde caz miizigi ¢esitli caz kuliipleri, festivaller, dijital miizik dinleme
platformlari, sosyal medya platformlar, iicretsiz belediye konserleri, internet
iizerinden yayimlanan canli ev veya sahne konserleri ve dijital pazarlama organlarinin
sanatgl ve projeyi tanitmalariyla daha biiylik ve ¢ok yonlii niteliklere sahip insan
tipolojilerine ulagsmaktadir. Bununla beraber caz, yalnizca yiiksek sinifa uygun olan
bir miizik tiirii degildir. Cazin icra edildigi her mekan, i¢cinde bir¢cok farkli tiirden,
smiftan ve alandan insan tiplerini barindirmaktadir. Yine de hem miizikal birikim ve
tarihsel kosullanma agisindan hem de sanatsal aktiviteye ulasilabilirlik agisindan, orta-

iist siifin iliski halinde oldugu bir tiir oldugunu sdylemek miimkiindiir

Tiirkiye’de caz miizigine olan ilginin yapilan goriismeler ve ilgili kaynaklar
incelendiginde zaman gegtikge artis egilimi igerisinde oldugu goriilmektedir. 20. yy’in
sonlarina dek akademik ortamda yer verilmeyen, 6gretimi/ performansi onaylanmayan
ve oldukea kii¢iik bir kesimi i¢inde bulunduran kii¢iik caz miizigi diinyasi, aglarini ve
kulvarlarini gittikge genisletirken, ¢ok daha biiyiik kitleleri de ¢esitli sekillerde kendi
habitatina dahil etmektedir.

Caz, tipki Hilton Otel donemi gibi (1955) giiniimiizde de goriildiigii gibi 6zendirilen
bir yasam bicimi olarak pazarlanmaya calisilmistir. Fakat burada bilinmesi gerekir ki
caz, Otekilestirilen, hor goriilen, kdle olarak calistirilan, ezilen siyahilerin miizigidir.
Yani cazin 6zii ve goriismeler 15181inda da ortaya ¢ikmaktadir ki caz ne elitist, ne de

yiiksek sinifa hitap eden “havali” bir miizik tiirtidiir.

Cazin, caz miizigin toplum igerisinde statiilii bir nitelige sahip olunabilecek degerlerin
ve yasam bicimlerinin “yapay” olarak yeniden {iretilip uygun fiyatla paketlenerek
“gelismis” kesimlere ve kitlelere sunulmasi bariz bir gercektir. Bu paket, hemen
hemen her birimizin ({ist siniflar haricinde) kredi kartiyla iki taksitle ddeme kosuluyla
birer basrol oyuncusu olabilecegimiz bir sahne performansini igermektedir (Urry,

2018).

Fakat buna ragmen cazin Tiirkiye’deki maks tarihi boyunca 6z hikayesiyle neredeyse

hig ilgisi olmayan ve giiniimiize dek siiregelmis “yliksek sinifa hitap etme” ve/veya
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“elitlere ait olmas1” birlikte anilmasi giiniimiizde hala siiregelen yanlis pazarlama
stratejilerinin, medya organlarmin  manipiilasyonlarinin  ve farkli yollarla
kurumsallagma arzularinin sundugu bir sorun olarak devam etmektedir ve caz bu
noktada ¢esitli medya organlari tarafindan kurumsallagtirilmaya calisilan bir miizik

tlrd haline brindurilmeye devam etmektedir.

Sanatta, miizikte, iletisim araglarinda, reklamlarda ve tasarimda insanlar gii¢lii bir
baglilik hissetmektedir. Ozellikle yeni ve popiiler olanlari deneyip bunu sosyal
medyada paylasmay1 biiyiik bir kitle deyim yerindeyse dort gozle beklemektedir.
“Yeni” olanin pazarlanmasi sonucunda havali olmaya oldukg¢a heveslidirler. Bigimleri
avangarddan popiilere, popiilerden avangarda, popiilerden jet sosyeteye dogru siirekli
halde tasirlar. Zevksiz olanin zevkli olanla, yeni olanin eski olanla, dogal olanin yapay
olanla, yiksek kiiltiiriin popiiler kiiltiirle yanyana oldugu, ¢okuluslu, bolgesel ve etnik
bigemlerin bir araya geldigi bir eritme potasi s6z konusudur. Her sey modaya uygun
olabilir, havali karsilanabilir, her seyin modas1 gegebilir ve havali bulunmayabilir bir

kargasalar zinciri haline gelmektedir (Urry, 2018).

Cazin mensuplari, birgok farkli siniftan ve alandan insan tipolojilerini kapsamaktadir.
Bu duruma bagli olarak donem igerisinde miizigi 6ziimseyerek ele alan bilingli
dinleyici kitlesini olusurken bir yandan da statii satin alma gayesiyle tiiketim amaciyla

caz miizigini dinleyen tiikketim odakl1 bir dinleyici kitlesi de olusmustur (Akga, 2019).

Akademik ortama tasinan caz miizigi ve icraciligl, artig gosteren caz mekanlariyla
beraber, Ogrencilerin istedikleri zaman sahne alarak tecriibe kazandiklar1i ve
“pistikleri” ikincil bir egitim yuvast haline gelmistir. Boylelikle caz kuliipleri, caz
odakli festivaller ve caz miizigin icra edildigi alternatif mekénlarin doniisiimii
biitiinciil bir sekilde saglanirken kurumsallagma biitiinii ele alarak yayilim géstermeye

devam etmistir.

Festivaller, siirekli kendini yenileyen organizasyon yapilariyla birlikte biiyiimeye
baslamakta ve cazin kurumsallasmasini beslemektedir. Giinlimiizde “Caz Festivali”
adi1 altindaki festivaller yalnizca geleneksel cazi kapsamamakta, programinda ¢cok daha
farkli nitelikte miizisyen ve fiizyonlar1 bulundurmaktadir. Bunda farkli tiir ve
anlayistaki tiirleri/sanatgilar1 bir araya getirme arzusu ile beraber yine cazi
kurumsallagmaya sevk eden pazarlama stratejileri ile dikkat cekme istegi yatmaktadir.

217



Bunlar maalesef ki pazarlama stratejilerinin ve kurumsallagmanin ticarilestirilmesinin
sanatin ve dolayisiyla miizigin oniine gecer hale gelmesinden kaynaklanmaktadir. Ismi
gecen uzun soluklu organizasyonlar, sanati simgelestirdikleri ve maddi bir arag olarak
kullandiklar1 pazarlama stratejilerine ragmen, olusturduklar1 programlar ve
festivallerin istikrartyla dinleyiciden caza yonelik bir talebi muhakkak ki

tetiklemislerdir.

Ticari temelli bir stratejiyle programlanan festival organizasyonlar1 kimi zaman
miizisyenin emegini neredeyse hige sayarken burada tamamen statii satin almak ve
bunu sosyal medyada paylasarak elitist bir deneyime sahip olmak isteyen kisilere
pazarlamak isteyen ticari organlarin oldugunu agik¢a gézlemlemek miimkiindiir. Bu
ticari bakis agisinin aksine cazin Oziine saygiyla yaklasip programlama yapan
mekanlarin, caz festivallerinin ve belediye konserlerinin bilingli dinleyici kitlesi
icerisinde oldukga 6nemli bir yere sahiptir. Artik gliniimiizde caz festivalleri cazi
kurumsallagtirmasinin haricinde koklii caz festivalleri ile beraber hem geleneksel cazin
sahnelendigi hem de eklektik programlamanin baskin oldugu cok yonlii bir karaktere
evrilmeye baslamistir. Sonu¢ olarak sanat, miizik ve dolayisiyla caz, festivaller

aracilifiyla kurumsal ve bir o kadar da talep goren bir karakter haline gelmistir.

Giiniimiizde giincel olarak Caz Festivallerinin gorsel afisleri olduk¢a renkli pigmentler
ve dikkat ¢ekici puntolarla sehrin dort bir yaninda yer alirken; caz miizigine, sosyal
etkilesime ve sanata yakin olan merakli kitlelerle bulusturulmaktadir. Burada kitlelerin
giindelik sosyal dokularini gelistirmek, sanatsal vizyonunu doniistiirmek, sanatcilari
daha genis kitlelerle bulusturmak ve etkilesim aglarii beslemek, yeni sanatgilari
desteklemek ve muzik endustrisine sunma gibi oldukca pozitif etkiler s6z konusuyken
daha once de ifade ettigim gibi cazin Ozellikle mekanlar, aligveris merkezi, 6zel
davetler ve festivaller 6zelindeki spesifik sponsorlari ile beraber gittikge aragsallagan
ve “marka i¢inde marka yaratma” gibi bir deyim yerindeyse tekellesme durumu sz

konusu oldugu da tiim bu verilerden hareketle rahatlikla gézlemlenmektedir.

Ciinkii belirli sirketler ve is adamlarinca paran varsa kiiltiiriin de vardir gibi bir
pazarlama yontemi On plana ¢ikmaktadir. ”Paran varsa o miizigi de, o evi de, o kiyafeti

de o bileti de satin alirsin sen.” idelolojisi 6n plana ¢ikmaktadir Caz da tiim bu strateji
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ve anlamlandirma bic¢imlerinin sonucunda aragsallagan, popiilerlesen, goriiniirligi
gittikge artan bir marka haline gelmistir. Markalarin ve biiylik girketlerin (Anadolu
Efes, Garanti, Akbank, Eczacibasi, Kanyon vb.) caza olan sponsorlugu kendi
icerisinde sosyal dokuya, etkilesim aglarina, sanatin gelisimine, sanatgilarin tanitimina
ve dinler kitlenin yeni deneyimler edinirken sanatla ve dolayisiyla miizikle miithis bir
gelisimini sagliyorken, ayni zamanda “caz” adin1 6n plana koyup onun satigini
saglayarak marka degerlerini, giivenirlik derecelerini, goriiniirliklerini ve kar
marjlarin1 biiyiik oranda arttirip tiilketim agmin hizlanmasina katki saglamaktadir.
Sakin bir yer arayan Ormanada’da 6glen Miles Davis’in So What’ i1 dinleyip kitabini
okurken, aksam Nardis’te sarabini igerek storylerini takipgileri ile bulusturabilir ve
bununla toplumun biiyiik bir kesiminin géziinde “havali” bir statii/deneyime sahip

olabilir.

Miizik dinleme platformlarinda yer alan miizik tiirleri icerisindeki spesifik
adlandirmalar temel algoritmasinda ticari kazanim odakli stratejileri bulundursa da
Spotify’da yer alan, “Jazz for Lovers” gibi ¢alma listesi adlandirmalariin miizik
dinleme platformlarinda yer aliyor olmasi, sosyal medya araciligiyla iretim
iligkilerinden bagimsiz birgok sanatsal iirlinlin de endiistri igerisinde dolagima
girebiliyor olmasmi ve kitlelerin yeni miizikler/sanatcilar kesfetmesini saglarken
cazin, caz sanatc¢ilarinin ve miizikal iiretimlerin goriiniirliigiinii dogrudan arttirirken

kendi reklamlarin1 yapabilmelerini saglamistir

Platformlarin baskinliginin 6ne ¢ikardigi yeni pazarlama stratejileri, eski kurallar

biitliniinii bozarak yeni pazarlama stratejilerini gerekli kilmistir (Lena, 2017).

Artik Tiirkiye’de “caz” dendiginde bati kaynakli miizikler ve danslar degil, caz

miizigin icra edilme mevzusu anlasilmaktadir (Akga, 2019).

Cazin 2000’lerden itibaren hemen hemen kurumsal olarak her alanda biitiinciil bir
ilerleme egilimi igerisinde olusu cazin ge¢miste ugradigi yerme ve yargilarin
kirtlmasini saglamaya baslamistir. Giintimiizde kimi pazarlamacilar tarafindan liiks bir
yasamin vazge¢ilmez bir pargasi olarak lanse edilmeye calisilan caz, aksine yiiksek

siifa hitap eden bir tiir olmadigini ortaya ¢ikis hikayesinden itibaren direnis¢i siyahi
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iscilerden itibaren ortaya konan sayisiz ¢aba icerisinde gosterilmeye devam

ettirilmektedir.

Ozellikle 2000’ lerden sonra hizmet vermeye baslayan caz kuliipleri sayesinde popiiler
kiiltiiriin bir iirlinli olarak pazarlanmaya devam edilen caz, markalasan, temsiliyeti tlim
zitliklarina ragmen ideolojik olarak yer edinebilmis, pazarlanabilen ve oldukga
kurumsal bir konumda varlik gosteren bir statii faktorii halinde olmaya devam
etmektedir. Yani caz yine hem aragsal hem de ortaya ¢ikis hikayesiyle beraber aragsal
degildir.

Sonug olarak, yiiksek smifi ¢ogunlukla “zenginlik™ ile birlestiren pazarlama algilari
icerisinde kullanilan caz miizigi, tabi ki belirli bir siifin miizigidir fakat bu sinifin
belirli bir kiiltiirel sermayesi vardir. Bu dogrultudan bakildiginda, sosyal medya ve
anlik platformlar emegin sOmiiriisiinii arttirmakta, miizigin anlam diinyasini
saptirmakta, hikayesini yok sayma ve kisinin sahte bir statii edinmesini sagliyorken,
bir taraftan da bir¢ok firsat sunmaya devam etmektedir.

Tiirkiye'de caz miizigi icraciligr artik yasaklanmis bir durumdan ziyade, gliniimiiz
miizik festivallerinin, dinleyici kitlesinin ve miizik egitiminin, mekanlarin,
reklamlarin, markalarin ve eglence diinyasinin vazgeg¢ilmez bir pargasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Caz miizigi ¢ogunlukla kurumsal bir kimlikle
iligkilendirilmekte ve genel anlamda oldukca saglam bir konuma sahip olmasiyla
birlikte cesitli dinleyici kesimleri ve medya organlar: tarafindan ilgi gérmektedir. Bu
durum, caz miiziginin Tiirkiye'de artan bir popiilariteye sahip oldugunu ve genis bir
dinleyici kitlesi tarafindan benimsendigini gostermektedir. Caz miizigi, ortaya ¢ikis
hikayesiyle beraber yalniz Tiirkiye’de degil diinyanin her bir yerinde gelismeye ve
oteki olmamak i¢in gogiis gerdigi her bir faktorle birlikte temeli ¢cok daha saglam bir

miizik tiirli olarak kabul goriirken kanaatimce sonsuz bir kiymete sahiptir. ..

Ozellikle 1990l yillardan sonra festivallere destek olan yani bir diger ifade ile
sponsorluk yapmakta olan bir¢ok biiyiik kurum, kurulus ve markanin, markanin cazin
bir pazarlama araci haline geldigini gosteriyor. Cazin Tiirkiye’ye ayak bastig
1920’lerden itibaren TDK’da yer alan “caz yapmak” deyiminin anlami olarak
gorebildigimiz, “bosa konusmak” ve “gevezelik etmek” anlamlari cazin popiiler

kiiltirde markalara itibar ve sadakat saglayip kisilere de yalitilmis, seckin bir statii
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yiiklerken salt Tiirkiye’de degil, pek cok iilkede yerlesmis olan cazin anlami ve

temsiliyeti major bir paradigma revizesi yasadi.

Pierre Bourdieu'nun (1984) belirttigi gibi: "Miizik zevklerinden daha acik bir sekilde
kisinin 'sinifin1' dogrulayan ve sasmaz bir sekilde smiflandiran higbir sey yoktur"

(Bourdieu, 1984, s.10).

Giintimiizde caz ve caz miizik “yiiksek statiiyle”, “elit” olanla, “seckin” ve “yalitilmis”
olan dgelerle Ortiisiik bir statii araci haline gelirken, cazin ortaya c¢iktigi 1920’ler
sonrasinda “caz” ve “cazband” kelimeleri lilkemizde ne oldugu fark etmeksizin Bat1
kokenli tiim popiiler miizikleri, danslar1 ve formlari ifade etmek i¢in kullanilmaktaydi.
Yaptigim sozlii tarih goriismeleri ve literatiir okumalar1 sonucunda cazin Tiirkiye'deki
tiim Bat1 popiiler miizik repertuarini kapsayan bir semsiye terim olarak uzun yillardir
kullanilmis ve/veya hala kullaniyor olusu sebebiyle, Tiirkiye igerisinde caz miizigin
tarihi igerisinde yer alan Tiirk pop miiziginin oncii isimleri olarak kabul edilen
miizisyenlerin koklerini caz miiziginde bulmasi bulgular arasinda yer alirken yine bir
diger agidan bakilacak oldugunda pek ¢ok caz miizisyeni, ekonomik olarak yasadiklari
yetersiz kazang¢ oranlari, kaygilar, popiiler ve talep edileni yapamamalar1 sebebiyle
caligma ve tiretim alanlarini hizl bir degisime tabii tutup 60'l1 ve 70'li yillarin popiiler

muzik akimlariyla ortiisiik bicimde yiiriitmek durumunda kaldi.

Tiirk caz miizisyenlerinin performe ettigi ve/veya savundugu caz yapisi temelde caz
lic kategori altinda incelenebilir: gelenege bagli olan miizisyenler, fiizyon nitelikli
iiretimler gerceklestiren miizisyenler ve emilimli sentezi tercih eden miizisyenler. Ug
kategori altinda en ¢ok miizisyene sahip olan, bugiin hala geleneksel performansi

savunan ve icra eden miizisyenlerin bulundugu geleneksel siiftir.

Cazin sehir kiiltiiriinii fazlasiyla yansitan bir miizik kiiltiirii haline gelmesiyle birlikte
ilk yapisal fiizyon girisimleri de 1970'li yillarda baslarken, yiliksek kiiltiire kadar gesitli
cagrisimlarla kendine yer bularak giiniimiize dek popiiler kiiltiiriin ve miizigin énemli

bir parcas1 haline gelmistir.

Miizik hi¢bir zaman sadece miizikten ibaret olmadi, dolayisiyla caz da Oyle. Tarihi
boyunca caz miizigi, irksal dayanigmanin bir araci, partiyi alevlendiren atesleyici ya

da “liiks” bir deneyimin parg¢asi oldu. Caz, hem gelenege hem de yenilik ilkesine esit
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olglide bagl olan miizikal bir ifade haline geldi ve ticari miizik olarak adlandirilan

miizigin kdkeninde caz yer aldi (Uyar, 2016).

Miizik hi¢bir zaman sadece miizikten ibaret olmadi, dolayisiyla caz da dyle. Tarihi
boyunca caz miizigi, irksal dayanigmanin bir araci, partiyi alevlendiren atesleyici ya
da “liiks” bir deneyimin parcasi oldu. Caz, hem gelenege hem de yenilik ilkesine esit
oOlciide bagl olan miizikal bir ifade haline geldi ve ticari miizik olarak adlandirilan

miizigin kdkeninde caz yer aldi1 (Uyar, 2016).

Lefebvre’e gore; “eger televizyonda, radyoda, sinemada, basinda gostergelerden
olusan bulutlarin iizerimizden geg¢mesine izin verir ve bizi yonlendirerek yorumlari
benimsersek, var olan durumun edilgen bir kurbani oluyoruz demektir” (Lefebvre,

1998, 5.32).

Yukarida irdelenerek aciklanmaya calisilan Lefebvre ve teorileri, ortaya atilan
ideolojiler 1s181ndaki meta temelli dile gelen sdylemler {izerinden gilindelik hayatin
nasil ve ne sekilde degersizlestirilip gizlendigini yabancilagsma kavrami ile dogrudan
gbstermeyi ve izah etmeyi amaglarken giiniimiiz sanat ve caz diinyasinin aslinda bir
“Celigkili Mekan” o6rnegi oldugunun altin1 ¢izmektedir. Tam da bu noktada
Lefebvre’nin teori ve ideolojilerini 6zellikle caz diinyasinda da gbzlemleyebildigimiz
soyut mekan (Miles Davis 6rnegi) ve geliskili mekan (gegmis ve giinlimiiz caz diinyast

stirecinin dinamikleri 6rnegi) lizerinden okumak miimkiin hale gelmistir.

Lefebvre’nin teorileri ve mekansallastirma ¢alismalarindan hareketle, siniflarin kendi
icerisinde bugiin halen yiiriitiilmekte olan siif miicadelesi, her zamankinden daha
yogun bir bi¢gimde mekanda ve caz miizik dinamikleri igerisinde etkisini
gostermektedir. Sozii edilen ¢eliskiyi gecmiste Lefebvre’nin ortaya koydugu 20. yy
bakis acisinin bir iirlinii olan zaman ve mekanin iliskiselligi glinlimiizde bir kopukluga

yol agarak bir pargalanisi ifade etmektedir.

Mekan aragsaldir, tipki cazin aragsallastirilmast meselesi gibi metaya mutlaka bir
mekan gereklidir. Meta haline gegen ve metay1 temsil eden yeni mekan, kendi
icerisinde  bulunan  metalarin  etkilerini  olabilecegi  maksimum  uglara
tastyabilmektedir. Kapitalizmin mekana ve hatta ¢eligkili mekana yayilabilmesinin

sebep oldugu cesitli celiskiler belirli bir zaman diliminin ardindan yeni temsillere yol
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acmistir. Bu da giincel caz diinyasinin markalagsan ve metalagsan yapisin1 dogrudan

toplum ve mekan tizerinden okuyabilmemizi saglamaktadir.

Tiirkiye’de caz diye bir baglik atilmasi tam da “Sonug” béliimiinde kaleme almaya ve
izah etmeye calistigim dinamikler sebebiyle oldukga giictiir. Sebebi ise, cazin siirekli
degisken anlamindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla caz dendiginde miizikal
Ozelliklerinin yani sira siirekli degisen, yer yer unutulan yer yer ¢elisen, yer yer
poplilerlesen, yer yer politik ama ¢ogunlukla aragsal bir cazdan s6z etmek

mimkindr.

Tiirkiye’de cazin goriiniirliik ve bir deger kazanir hale gelmesi maalesef ki giincel
konumu kadar ak pak ve kolayca olmamuis, aksine tiirlii zorluklarla ve fedakarliklarla
saglanmaya calisilmistir. Ciinkii caz, onu icra eden sanatcilar1 ve diinyasindaki
fenomenler igin pazar1 az kazang saglayan bir meta olmaktan ziyade tutku ve emek

deposu Urunuddr.

Cazn haz, arzu, statii, yalitilmis kisilik olma, se¢kinlesme ve hedonizm konularindaki
reddedilemez mekanizmasal islevi de c¢alismanin 6nemli hedonizm perspektifli

noktalarindan biri olarak yer almaktadir.

Yapilan arastirmalar, sozlii tarih calismalar1 ve incelemeler sonucunda bulgular
incelendiginde belirli otoriteler tarafindan dogrudan ya da dolayl1 olarak dikte edilen
estetik temellendirmelere dayali hiyerarsik mekanizmalarin, neredeyse yarim asirdir
Turkiye’deki mekanlar / festivaller / organizasyonlar genelinde gerceklestirilen caz
miizigi pratiklerini ve dolayisiyla cazi etkiledigi bulgusunu da dogrular niteliktedir.
Nitekim sanatta ve sanat diinyalarinda laf gelimi hiyerarsi yok desek de mutlaka bir

hiyerarsi vardir.

Cazin degerinin ve talep edilebilirliginin temelde dayandig1 begeni ve estetik alimlama
normlar1 genelde frapan, goz alici, seksapalitesi yliksek kadin caz vokallerle ve
bilinmeyen ya da gdrece az talep goren caz eserlerindense bilindik ve dikkat cekici

nitelikli “caz klasikleri” ile taglandiriliyor olusuyla iligkilendirilmektedir.

Cesitli mali, ticari ve kalkinma odakli stratejilerin egemen ideolojilerce miizigi ve cazi

derinlestirmenin haricinde metalastirarak kar saglamay1 umdugu herhangi bir “esya”
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gibi se¢kin, sik, estetik normlara uygun, soylu olan ve soylulukla iligkili her seyle

donatip pazara sunmay1 gerektirmistir.

Sanatin ve miizigin Istanbul merkez olacak sekilde islendigi Tiirkiye’de sanat alaninda
siklikla kullanilan (ge¢miste cok daha yogunluklu) solist, assolist, vokal, iivertiir gibi
adlandirmalarin da dogrudan bir hiyerarsi diline ve perspektifine yol agtigi
gorilmektedir. Bu durum, 6rnegi verilen afislerdeki popiilerlik ve dikkat cekicilige
bagli olarak sekillendirilen yazi puntolarinin renkleri ve biiyiikliiklerinden

anlasilmaktadir.

Bu baglamda yazili, gorsel, isitsel ve lisans donemimde yiiriittiigiim sozIli tarih

calismalarindan hareketle ifade etmek istedigim birkag¢ 6neri s6z konusudur:

Kanaatimce caz miiziginin (caz) diger tiirler ile gegirgenliklerine (saz ya da rock 6rnegi
gibi), birlesimi incelendiginde “Oteki”nin de “uygun-Oteki’nin de bulaniklastig
gozlemlenmektedir. Miizik, kiiltiir, din, 1rk, cinsiyet gibi unsurlarin 6tesinde insanlar1
bir araya getiren ve ortak deneyimler yaratan bir ara¢ olmalidir. Miizik, herkesin katki
saglayabilecegi, deneyimleyebilecegi ve kendini ifade edebilecedi bir platform
olmalidir. Bu tiir bir anlay1s, miizik diinyasinda daha kapsayici ve esitlik¢i bir ortamin
olusturulmasima katk1 saglayabilir. Bu tiir bir anlayis ve yaklasim, herkesin miizigi
deneyimleme ve katkida bulunma oOzgiirliigiinii destekleyen bir kiiltiiriin

yayginlagsmasina katkida bulunur.

Caz artik bir renk olarak, bir eslik¢i olarak yemek yeme saatinde repertuvar ile o
aksama ve eglenceye dahil edilmistir. Caz mekanlarinda veya alternatif miizik
tiirlerinin de performe edilebildigi mekéanlarda caz haricinde de miizikler agirlikli hale
gelmis, repertuvar ve janralar genislemistir Bu baglamda, salt cazin olmadigi bir caz
diinyasi, alternatif liretimler, alternatif deneysel icralar ve fliizyonlar yogunlastirilmis
halde aktiflik gostermektedir. Onceki donemlerde bir caz kullipte gérmemizin pek de
mimkiin olmadig1 Tirk halk ve Tiirk makam miizigi enstriimanlarinin sézii edilen
mekanlarda, mekanlarin sahnelerinde ve hatta repertuvar akiglarinda birincillestirici
bicimde agirlik kazanmasi, cazin oldugu yerde, Halk miizigi ve Tiirk miizigi tinilarini

da duyabilme ve bu noktada tiretimler yapabilme 6zgiirligiinii tanimlamistir
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2000’11 yillardan itibaren caz miiziZi ve beraberinde festivallerle birlikte caz
dinleyicilerindeki artig piyasay1r gercek anlamda etkilemese de, profesyonellerle
yaptigimiz gorlismelerde sektorii ayakta tutacak olan seyin sponsorluk oldugu gercegi

ortadadir (Ozen, 2017).

Tim bunlarla beraber, caz olusturulmaya calisilan organizasyonlar kuliipler,
festivaller ve benzeri ¢esitli icra ortamlarindan cgesitli alisveris merkezlerine de
tasinmaya baglamakta, yerlesikligini gittikge saglam hale getirmekte ve endiistri

pazarina dogrudan katki saglayip tiiketimi ve kar paylarini arttirarak beslemektedir.

Miizik hi¢bir zaman sadece miizikten ibaret olmadi, dolayisiyla caz da Oyle. Tarihi
boyunca caz miizigi, irksal dayanigmanin bir araci, partiyi alevlendiren atesleyici ya
da “liiks” bir deneyimin parg¢asi oldu. Caz, hem gelenege hem de yenilik ilkesine esit
oOlgiide bagl olan miizikal bir ifade haline geldi ve ticari miizik olarak adlandirilan

miizigin kokeninde caz yer aldi1 (Uyar, 2016).

Tiirkiye'de caz miizigi icraciligi artik yasaklanmis bir durumdan ziyade, gliniimiiz
miizik festivallerinin, dinleyici kitlesinin ve miizik egitiminin, mekanlarin,
reklamlarin, markalarin ve eglence diinyasmin vazgecilmez bir pargasit olarak
karsimiza  ¢ikmaktadir. Caz miizigi ¢ogunlukla kurumsal bir kimlikle
iliskilendirilmekte ve genel anlamda olduk¢a saglam bir konuma sahip olmasiyla
birlikte ¢esitli dinleyici kesimleri ve medya organlari tarafindan ilgi gérmektedir. Bu
durum, caz miiziginin Tiirkiye'de artan bir popiilariteye sahip oldugunu ve genis bir

dinleyici kitlesi tarafindan benimsendigini gostermektedir.
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EK B : MUZISYEN-MUZIK YAZARLARI YARI YAPILANDIRMIS
GORUSME SORULARI
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EK A: KISISEL GORUSMELER

And, Eda. Miizisyen ile goriisme. 08.03.21

Aytimur, Eray. Miizik Yazari ile goriisme. 16.03.21
Beser, Murat. Miizik Yazar1 ile goriigme. 02.04.21
Biyikoglu, Kaan. Miizisyen ile goriisme. 04.03.21
Bicer, Eylil. Mizisyen ile goriisme. 10.03.21
Deliorman, Sanat. Miizik Yazar ile goriisme. 22.03.21
Dikkaya, K. Devrim. Miizik Yazari ile goriisme. 01.04.21
Erdogan, Cenk. Miizisyen ile goriisme. 07.03.21
Erkog, Fatih. Miizisyen ile goriisme. 28.02.21

Erkol, Serhan. Miizisyen ile goriisme. 28.03.21
Findikoglu, Emin. Miizisyen ile gériisme. 11.04.21
Focan, Onder. Miizisyen-Mekan Sahibi ile gériisme. 02.03.21
Goksu, Ece. Mizisyen ile goriisme. 09.03.21

Gorsev, Kerem. Miizisyen ile goriisme. 19.03.21
Giilen, Bulut. Miizisyen ile goriisme. 28.02.21
Hafizoglu, Ediz. Miizisyen ile goriisme. 28.02.21
Kaya, Cagil. Miizisyen ile goriisme. 26.03.21
Kivaner, Uraz. Miizisyen ile goriisme. 22.03.21

Kose, Sibel. Miizisyen ile gorisme. 10.04.21

Maden, Sarp. Miizisyen ile goriisme. 06.03.21

Ocak, Senay. Miizik Yazari ile goriisme. 05.03.21
Odman, Ferit. Miizisyen ile goriisme. 02.03.21

Orkut, Erctiment. Miizisyen ile goriisme. 23.03.21
Orug, Cagdas. Miizisyen ile goriisme. 11.03.21
Oktem, Volkan. Miizisyen ile goriisme. 28.03.21
Ozsahin, Engin. Miizisyen ile goriisme. 28.02.21
Pacaci, Beran. Miizik Yazari ile goriisme. 04.03.21
Perret, Ali. Mizisyen ile goriisme. 08.03.21

Sertel, Cagri. Mizisyen ile goriisme. 03.03.21
Siiliinbaz, Burak. Miizik Yazari ile gorisme. 11.03.21
Sahin, Timugin. Miizisyen ile goriisme. 06.03.21
Salliel, Anil. Miizisyen ile goriisme. 04.03.21

Tasar, Deniz. Miizisyen ile goriisme. 25.03.21

Temel, Tamer. Miizisyen ile gériisme. 26.03.21
Temiz, Okay. Miizisyen ile goriisme. 18.03.21
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Topakoglu, Volkan. Miizisyen ile goriisme. 22.03.21
Tungag, Hiilya. Miizik Yazar ile goriisme. 28.02.21

Uyar, Yaprak Melike; Miizik Yazari ile gériisme. 10.03.21
Yarkin, Baturay. Miizisyen ile goriisme. 02.04.21

Yavuz, Basak. Miizisyen ile goriisme. 25.03.21
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EK B: MUZISYEN-MUZIK YAZARLARI YARI YAPILANDIRILMIS
GORUSME SORULARI

Ekteki goriisme sorulari, istanbul Teknik Universitesi Miizikoloji Lisans Programi

kapsamindaki bitirme ¢aligmam i¢in tarafimca hazirlanmstir.

Bu calisma, 2000°den giiniimiize Tiirkiye’deki caz miizisyenleri ve miizik yazarlari
acisindan caz miizigin analog donemden dijital doneme gecerken gecirdigi doniisiim
siirecini, nasil algilandigin1 ve giiniimiizdeki karsilanis big¢imini tespit edebilme

gayesiyle olusturulmustur.
Goriisme, 15 sorudan olugsmaktadir.

Sorular1 net, gercekci ve konudan sapmadan yanitlamaniz, ¢aligmanin bilimselligi ve

hizmet ettigi amag i¢in olduk¢a miithimdir.

Calismaya ayirdiginiz degerli vaktiniz ve yanitlariniz i¢in sonsuz tesekkiir ederim!
Minen Calis

Sorular:

1. Tiirkiye’de caz miiziginin genel durumunu ve 2000-2020 arasindaki gelisim siirecini
nasil degerlendiriyorsunuz? Tiirkiye’de caz denince tarihsel olarak donemlerden ya da

ekollerden bahsetmek mimkiin mu?
2. Turkiyeli bir cazdan bahsedebilir miyiz?

3. Ulkemizde bir caz alblimii gikartilirken asilmasi gereken zorluklar nelerdir? Bir caz

albiimiiniin olusum siireci 2000°ler sonrasi nasil gelisim gostermistir?

4. Tiirkiye’deki stiidyolar caz ¢alismalar1 igin yeterince elverisli mi? Ulkemizde ve

yurtdisinda kaydedilen stiidyo kayitlarinin farkliliklar1 nelerdir?

5. Tiirk caz miizigi dinleyicisi sizin yapmis, oldugunuz albiim/proje vb. ¢alismalara

nasil geri doniislerde bulunuyor? Kitlenizi tanimlar misiniz?

6. Caz festivallerinin (Pozitif, Akbank, IKSV vb.) Tiirkiye’de caz miizigine katkisi

ve/veya etkilerinden bahsedebilir misiniz?
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7. Nardis, Bova, Badau, Kaset Mitanni gibi Tiirkiye’de az sayida bulunan caz
mekanlarinin caz miizigine ve miizisyenlerine etkileri nelerdir? Ev toplantilari, ismi

duyulmamig miitevaz1 mekanlar gibi alternatif ortamlar var midir?

8. Sanatsal alanin ortak bir faaliyet alan1 oldugunu diisiiniirsek, caz miiziginin iiretimi
siirecinde nasil bir hiyerarsi isliyor? Is acisindan birbirine bagimli mekanizmalar nasil

calistyor?

9. “Miizik dinleme platformlarinda yer alan yeni adlandirmalara sahip ¢alma listeleri
sizce nasil bir ihtiyactan dogdu?” (Coffee Table, Etnik, Late Night, Chilled Jazz vb.)

Caz mizigiyle iliskisi tam olarak nedir?

10. Tirkiye’deki 2000 6ncesi ve 2000 sonrasi caz miizigini kiyasladigimizda caz
dinleyicilerinin tanimlamasi, yayimlanan albiimlerin nitelikleri ve caz miizisyenlerinin

donemsel perspektifleri/caligmalar nasil bir degisim gostermistir?

11. Tiirkiye’de kadin miizisyen olmanin zorluk ve/veya kolayliklar1 nelerdir, yurtigi

ve yurtdisinda karsilanig bigimleri bir midir?

12.Tiirkiye’deki Istanbul Universitesi, Y1ldiz Teknik Universitesi, Bilgi Universitesi
ve Bahgesehir Universitesi gibi caz egitimi veren kurumlar1 degerlendirebilir misiniz?

Geng caz dgrenci kitlesi ve egitimin verimliligi sizce nasil islemektedir?

13. Diger popiiler tiirler caz1 etkiliyor mu? Pop, arabesk ve/veya elektronik donanim

cazda bir repertuvar ya da sound (ses) degisimi yarattt mi1?

14. Albiim (CD, LP) satislarindan memnun musunuz? Sizce CD veya plakla basilmis,
olan miizikleriniz mi ilgi goriiyor, yoksa dijital ortamdan dinleyicilere dinleme imkani1
sundugunuz miizikleriniz mi? Bundan sonraki ¢alismalarinizin dijital ortam odakli m1

olmasini tercih edersiniz?

15. Yasaminiz boyunca sizi en ¢ok etkileyen/ilham veren/ her dinlediginiz an sizi

bambagka yerlere gotiiren ve hi¢ eskimeyen caz eseri/eserleri hangisidir?
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OZGECMIS

Ad-Soyad: Minen CALIS

OGRENIM DURUMU:

Istanbul Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Muzikoloji Y iiksek
Lisans Programi (2021-2024)

Istanbul Teknik Universitesi Tiirk Musikisi Devlet Konservatuari, Miizikoloji
(2017-2021)

Marmara Universitesi Atatiirk Egitim Fakiiltesi Miizik Ogretmenligi Pedagojik
Formasyon (2020-2021)

Antalya ATSO Anadolu Giizel Sanatlar Lisesi, Mzik (2013-2017)

MESLEKI DENEYIM ve ODULLER:

Mehmet Akif Ersoy Universitesi Geng Piyanistler Piyano Festivali (2014)
Akdeniz Universitesi Geng Piyanistler Piyano Festivali (2015)

Akdeniz Universitesi Piyano Festivali (2016)

Harman Folk- Piyano, solfej ve konservatuvara hazirlik dersleri verdi. (2017-
2019)

Uluslararasi “Miizik ve Bilim” Sempozyumu — Asistan (2019)

ITU — BAP Proje Arastirma Asistani (2022)

Miizik Ortaokulu- Bu kurumda yaptig1 staj siiresince miizik derslerine girdi,
miizik teorisi ve piyano alaninda Ogrencilere miifredatla Oriintiilii ders
konularin1 6grencilere aktardi. Dersleri gézlemledi ve raporlar hazirladi (2020)
Miijdat Gezen Sanat Merkezi Konservatuvari- Burada piyano, solfej ve
konservatuvara hazirlik dersleri vermeye halen devam ediyor. (2022-)

14. Uluslararas1 Hisarl1 Ahmet Sempozyumu (2024)
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